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Projekt , Innovationsstarke Technologieregion®

Teil 1: Projektdokumentation




Projekt , Innovationsstarke Technologieregion”

Projektziele
Der Handlungsansatz des Projekts , Innovationsstarke Technologieregion” stellt die Starkung der Innovationskraft in den Mittelpunkt.

Im Rahmen der FORReg-Forderung wurde die Webprdasenz www.technologieregion-arberland.de aufgebaut, um die Technologiekompetenzen
und Karriereangebote der heimischen Unternehmen sichtbar zu machen und den Landkreis Regen mit seiner hohen Dichte an
Technologieunternehmen als Technologiestandort (Marke: Technologieregion ARBERLAND) zu profilieren. In diesem Zusammenhang wurde
begleitend ein Technologienetzwerk ins Leben gerufen, um Unternehmen, Forschungseinrichtungen und Férderstellen enger zu vernetzen und
den Technologietransfer zu férdern. Die ersten drei Netzwerktreffen stieen auf eine grolle Resonanz. Zu den Teilnehmern zdhlten von
Wissenschaftsseite Professoren, Transferbeauftragte und Institutsleiter sowie aus dem Bereich der heimischen Wirtschaft Geschaftsfiihrer,
Werkleiter, Fiihrungskrafte und Vertreter der Kammern, Wirtschaftsverbande und Netzwerke. Dieses sehr junge Netzwerk soll in den nachsten
Jahren konsolidiert und weiterentwickelt werden.

Der Umsetzung des Projekts liegen drei zentrale Projektziele zugrunde. In Fokus steht weiterhin die Profilierung als Technologiestandort sowie
der weitere Ausbau des Technologienetzwerkes ARBERLAND und die daraus resultierende Starkung der Vernetzung im Technologiebereich.
Dariber hinaus konzentriert sich das Projekt auf die Férderung des Technologietransfers und Innovationsmanagements.


http://www.technologieregion-arberland.de/

MaRnahmen zur Zielerreichung

Im ersten Halbjahr der FORLa-Férderung standen im Projekt ,Innovationsstarke Technologieregion” besonders die Weiterentwicklung und
Durchfihrung der Veranstaltungsreihe ,Zu Gast bei Technologiefiihrern”, die Entwicklung eines Newsletters zur Starkung des
Technologietransfers und die Akquise von neuen Netzwerk- und Veranstaltungspartnern im Vordergrund. Nachfolgend ein Uberblick {iber die
verschiedenen Aktivitdten in den jeweiligen ProjektmaRnahmen:

a) Akquise neuer Netzwerk- und Veranstaltungspartner
* Akquise von drei regionalen Technologieunternehmen als Netzwerkpartner
— Aufnahme in den Netzwerkverteiler
— Versand des Datenerfassungsbogen fiir das Unternehmensprofil auf der Webprasenz , Technologieregion ARBERLAND“
— Erstgesprach mit einem Unternehmen bezliglich eines Vorstellungsbeitrags beim nachsten Netzwerktreffen
» Aktualisierung des Netzwerkverteilers

— Sondierungsgesprach zur Aktualisierung des Netzwerkverteilers gemaR DS-GVO; Abstimmungsgesprach mit dem
Datenschutzbeauftragten

* Aufnahme weiterer geeigneter Akteure in den Netzwerkverteiler zur Bereitstellung von aktuellen Infos (iber die Technologieregion
ARBERLAND bzw. Férdermoglichkeiten und Veranstaltungseinladungen.

e Na&chste Schritte:

— DS-GVO-Aktualisierung des Netzwerkverteilers auf Basis des Gesprachsergebnisses mit dem Datenschutzbeauftragten

— Fortlaufend: Ausbau des Netzwerkverteilers



b) Weiterentwicklung des Veranstaltungskonzepts fiir die Reihe ,, Zu Gast bei Technologiefiihrern”

* Entwicklung des neuen Veranstaltungskonzepts; kinftig Integration von Unternehmens- oder Hochschulpitches, um den
Netzwerkpartnern mehr Gelegenheiten zum naheren Kennenlernen und zur Auslotung von Kooperationsmaoglichkeiten einzurdumen

* 4. Netzwerktreffen ,,Zu Gast bei Technologiefiihrern“am 26. Juli 2019 bei REHAU in Viechtach (1. Netzwerktreffen in der FORLa)

Veranstaltungsplanung und Umsetzung des neuen Veranstaltungskonzepts (Vorstellung des Netzwerkpartners TRIO; Hinweis:
aus Zeitgrinden (wegen Schichtplanung) konnte sich hier nur ein Netzwerkmitglied vorstellen)

— Durchflihrung des Netzwerktreffens mit 65 Teilnehmern aus Wirtschaft, Wissenschaft und Politik

Positive Resonanz: 74 % der befragten nahmen zum wiederholten Male an einem Netzwerktreffen teil, 63 % beurteilen das
Netzwerktreffen als interessant und 78 % beurteilen die Moglichkeit zum Austausch/Netzwerken als ausreichend

5. Netzwerktreffen ,,Zu Gast bei Technologiefiihrern“ am 28. November 2019 am Technologiecampus Teisnach (2. Netzwerktreffen in
der FORLa)

— Veranstaltungsplanung und Umsetzung des neuen Veranstaltungskonzepts

— Abstimmungsgesprach mit drei Netzwerkpartnern bezliglich eines ,,Unternehmenspitches” beim nachsten Netzwerktreffen

« Offentlichkeitsarbeit

— Veranstaltungsankiindigung in den regionalen Medien

— Nachberichterstattung in den regionalen Medien, auf der Projektwebsite und auf den Facebookkandlen “ARBERLAND REGio*
und ,,Dahoam im ARBERLAND"

— Berichterstattung tiber das Technologienetzwerk ARBERLAND und Veranstaltungsreihe ,,Zu Gast bei Technologiefiihrern” in der
Wirtschaftszeitung

- Insgesamt 2 Pressemitteilungen und 9 erschienene Presseberichte



* Nachste Schritte:

— 11/2019: Durchfiuhrung des 5. Netzwerktreffens am neuen Technologiecampus in Teisnach (Vorstellung des neuen Campus,
Kurzvorstellung von drei Netzwerkpartnern)

— Hinweis: Aufgrund des Personalwechsels/Vakanz in der Abteilungsleitung des Regionalmanagements und Krankheitsausfall
einer Projektmitarbeiterin kann das 3. Netzwerktreffen fiir das Jahr 2019 nicht umgesetzt werden.

c) Recherche aktueller Forder-, Veranstaltungshinweise und Unternehmensnachrichten fiir das Technologieportal und Erstellung eines
Newsletters

* Fortlaufende Recherche zu aktuellen Forder-, Veranstaltungshinweisen und Unternehmensnachrichten; Anfrage bei den
Technologieunternehmen bezliglich neuer Meldungen; Aufbereitung der Inhalte und Einpflege auf der Website

* Entwicklung eines Newsletters , Technologieregion ARBERLAND*
* Erarbeitung eines inhaltlichen und graphischen Konzepts
* Recherche aktueller Férderhinweise, Veranstaltungen und News aus dem Netzwerk und dem Technologiesektor

* Erstellung und Versand des ersten (03/2019), zweiten Newsletters (05/2019) und dritten Newsletters (10/2019); 522
Verteilerkontakte (Stand 07/2019 und Stand 10/2019)

e Na&chste Schritte:

— Fortlaufend: Recherche aktueller Forder-, Veranstaltungshinweise und Unternehmensnachrichten

— Erstellung und Versand des 4. Newsletters



c) Konzeption und Herausgabe einer Technologiebroschiire

* Aktualisierung der Unternehmensprofile auf der Webprasenz ,Technologieregion ARBERLAND" als Datengrundstock fiir die Broschiire

* Nachste Schritte:

— Beginn mit der Konzeption der Technologiebroschire; Ideensammlung und inhaltliche Gliederung
Hinweis: Aufgrund des Personalwechsels/Vakanz in der Abteilungsleitung des Regionalmanagements und Krankheitsausfall
einer Projektmitarbeiterin kann die Technologiebroschiire erst 2020 umgesetzt werden.

e) Entwicklung weiterer MaBnahmen zur Starkung der Innovationsfahigkeit und des Technologietransfers

* MINT-Netzwerk Niederbayern

— Infomail an die Technologieunternehmen beziiglich der Messeteilnahme an der regioFORSCHA; Veranstaltungsteilnahme
(07/2019)

* Teilnahme am Erfahrungsaustausch des Netzwerks , Fachkrafte fir die Region” zum Thema ,Leben und Arbeiten im landlichen Raum“

(06/2019); Diskussion von neuen Personalgewinnungsansatzen und -bindungsansatzen mit Arbeitsmarktakteuren, Verbands- und
Kammernvertretern

» Kooperationspartnerschaft beim 8. Bayerischen Innovationskongress (05/2019); Unterstltzung bei der Veranstaltungsbewerbung und
Einladung der regionalen Technologieunternehmen

* Erstgesprach mit der Griinderinitiative Oberpfalz bezuglich einer Kooperation mit dem dortigen Netzwerk ,, Additive Fertigung”

* Nachste Schritte:

— Weitere Sondierungsgesprache mit der Griinderinitiative Oberpfalz bezliglich einer Kooperation mit dem dortigen Netzwerk
»Additive Fertigung”



Inhaltliche Anderungen zum Projektplan

1. Zu Punkt b) Weiterentwicklung des Veranstaltungskonzepts fiir die Reihe ,,Zu Gast bei Technologiefiihrern*

e Es hat sich hier eine Anderung zum Projektplan ergeben. Aufgrund des Personalwechsels/Vakanz in der Abteilungsleitung des
Regionalmanagements und Krankheitsausfall einer Projektmitarbeiterin kann das 3. Netzwerktreffen fir das Jahr 2019 nicht
umgesetzt werden.

2. Zu Punkt c) Konzeption und Herausgabe einer Technologiebroschiire

e Es hat sich hier eine Anderung zum Projektplan ergeben. Aufgrund des Personalwechsels/Vakanz in der Abteilungsleitung des
Regionalmanagements und Krankheitsausfall einer Projektmitarbeiterin kann die Technologiebroschiire erst 2020 umgesetzt werden.



, Innovationsstarke Technologieregion®

Impressionen Netzwerktreffen



Teil 2: Evaluation

zum Projekt , Innovationsstarke Technologieregion”
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Projektname

Aktueller
Projektstatus

Aussagen zum Evaluationskonzept

Im Handlungsfeld angestrebte Ziele

Projektziele (qualitativ,
guantitativ)

Beitrag zu Zielen im
Handlungsfeld
(qualitativ, quantitativ)

MaRnahmen

Handlungsfeld: Wettbewerbsfahigkeit

1. Innovationsstarke Technologieregion

in Planung

Starkung der Innovationskraft

Profilierung als
Technologiestandort

Ausbau/Starkung der
Vernetzung im
Technologiebereich

Forderung des
Technologietransfers/
Innovationsmanagements

Netzwerkwachstum und neue
Impulse

Einbindung von neuen
Innovationsakteuren,
FUhrungskraften,
Unternehmen ins Netzwerk

Intensivierung der
Vernetzung und des
iGedankenaustauschs,
Forderung von
Kooperationen,
Technologietransfer,
Innovationsmanagement

Einsatz neuer
Kommunikationsmethoden
sowie neuer Informations-
und Veranstaltungs- und
Kooperationselemente,
Kommunikation von
Handlungsansatzen

Forderung des
Technologietransfers und der
Fachkraftegewinnung durch
IAnsprache der Zielgruppen
Hochschulen und Fachkréfte

Herausgabe einer
Technologiebroschiire zur
Kommunikation der
heimischen
Technologiekompetenzen
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Projektfortschritt

MaRnahmen

Gewahlte Indikatoren zur
Messung der Zielerreichung

Zielkontrolle: Erreichte Werte (periodisch/gesamte Laufzeit)

Einbindung von neuen
Innovationsakteuren,
Flihrungskraften,
Unternehmen ins Netzwerk

Netzwerkausbau von 10 %,
Netzwerkanalyse

Netzwerkanalyse; Ergebnis: Umfassendes Netzwerk mit Mitgliedern aus den Bereichen Politik, Wirtschaft,
Wissenschaft, Verbanden, Cluster und Netzwerken (Details Anhang 1)

Netzwerkausbau; Auswertung der Mitgliederzahlen (Details Anhang 2): durchschnittlich 520 Mitglieder; im
Querschnitt konstante Mitgliederzahlen; die Anzahl neuer Netzwerkmitglieder und die Abmeldungen vom
Newsletterverteiler heben sich im Gesamtschnitt auf; Steigerung der Mitgliederzahlen infolge der Vorgaben der
DS-GVO schwierig

Drei neue regionale Technologieunternehmen als Netzwerk- und ggf. Veranstaltungspartner gewonnen,;
Datenerfassung fiir das Technologieprofil auf dem Technologieportal lauft

Kontinuierlicher Ausbau der Kontakte zu weiteren Veranstaltungs- und Kooperationspartnern

Einsatz neuer
Kommunikationsmethoden
sowie neuer Informations-
und Veranstaltungs- und
Kooperationselemente,
Kommunikation von
Handlungsansatzen

mind. 3 Netzwerktreffen

jahrlich mit mind. 40
Personen, mind. 4 Newsletter

jahrlich, Teilnehmer-
Resonanz-

befragung bei
Netzwerktreffen

Durchfiuhrung eines Netzwerktreffens:
O 4. Netzwerktreffens (07/2019) mit 65 Teilnehmern (1. Netzwerktreffen in der F6RLa)
o Begleitende Offentlichkeitsarbeit: 2 Pressemitteilungen und 9 erschienene Medienberichte (inkl.
Regionalfernsehen)
Teilnehmerbefragung (Details Anhang 3):
Ergebnis:
O 19 ausgefiillte Feedbackbogen; Gesamtbewertung Netzwerktreffen 1,61 (Bewertung nach Schulnoten 1-5)
O wiederholte Teilnahme an einem Netzwerktreffen: 74 % der Teilnehmer
Versand des ersten (03/2019) und zweiten Newsletters (05/2019) und dritten Newsletters (10/2019); Auswertung
(Details Anhang 7 und 8): durchschnittliche Offnungsrate 32,33 %; Klickrate 9,87 %; Resonanz hier ist ausbaufihig
Bereitstellung von Férder- und Veranstaltungshinweisen sowie Unternehmensnews auf der Webprasenz
,Technologieregion ARBERLAND"; Reichweitenmonitoring 1. Halbjahr, Ergebnis: konstante Besucherzahlen;
monatlicher Durchschnittswert: 508 Besucher und 827 Seitenaufrufe; durchschnittliche Klicks je Monat auf
News/Events/Aktuelles 84; positive Entwicklung angesichts ,junger” Webprasenz, die Websitebesucher konnten
zum 1. Halbjahr 2018 (224 Besucher) verdoppelt werden und die Seitenaufrufe um 59 % gesteigert werden
weitere MaBnahmen zur Starkung der Innovationsfahigkeit und des Technologietransfers mit Bezug Vernetzung:
o Teilnahme am Erfahrungsaustausch des Netzwerks ,Fachkréafte fiir die Region”
(ARBERLAND REGio war Kooperationspartner)
o zwei Veranstaltungskooperationen; regioFORSCHA (07/2019; Bezug Technologieunternehmen &
Fachkraftegewinnung); 8. Bayerischer Innovationskongress (05/2019; Bezug Technologietransfer)
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Projektfortschritt

MaRnahmen

Verbleibender Handlungsbedarf

Handlungsbedarf, weitere Schritte
(wer, was, wann)

- Regionale Initiative
- Projektpartner
- Sonstige (Behorde, Auftragnehmer, usw.)

Einbindung von neuen Innovationsakteuren,
Flhrungskraften, Unternehmen ins Netzwerk

Ausbau des Netzwerkverteilers (fortlaufend)

Abstimmung mit dem Datenschutzbeauftragten bzgl. Aktualisierung
des Verteilers

Akquise neuer Technologieunternehmen (fortlaufend)

* 11-12/2019: weiteres Abstimmungsgesprach mit der
Datenschutzbeauftragten; Ziel: Losungsansatz Erhalt der
Verteilereintrage

* Fortlaufend: Netzwerkausbau; Akquise regionaler
Technologieunternehmen

Handlungsansatzen

Einsatz neuer Kommunikationsmethoden sowie
heuer Informations- und Veranstaltungs- und
[Kooperationselemente, Kommunikation von

Organisation und Durchfiihrung des 5. Netzwerktreffens
Teilnehmerbefragung (fortlaufend)

Versand des vierten Newsletters

Bereitstellung von Forder- und Veranstaltungshinweisen sowie
Unternehmensnews (fortlaufend)

Begleitende Presse- und Offentlichkeitsarbeit (fortlaufend)

* 11/2019: Durchfihrung des 5. Netzwerktreffens am
Technologiecampus in Teisnach; begleitende Presse- und
Offentlichkeitsarbeit; Teilnehmerbefragung

* 12/2019:Versand des vierten Technologienewsletters

* Fortlaufend: Bereitstellung von Forder- und
Veranstaltungshinweisen sowie Unternehmensnews auf dem
Technologieportal
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Projektfortschritt

MaRnahmen

Gewahlte Indikatoren zur Messung der Zielerreichung

Zielkontrolle: Erreichte Werte (periodisch/gesamte Laufzeit)

Herausgabe einer
Technologiebroschiire zur
Kommunikation der heimischen
Technologiekompetenzen

Bekanntheitsabfrage zur Technologieregion,
Auswertung der Reichweitenentwicklung der
\Webprasenz Technologieregion

Technologiebroschiire - Status: Vorbereitungsphase; Datenaktualisierung der
Unternehmensprofile
Bekanntheitsabfrage zur Technologieregion:
O Teilnehmerbefragung beim Netzwerktreffen (Details Anhang 3);
Ergebnis: 65 % ist die Webprdsenz Technologieregion ARBERLAND bekannt
O Facebookumfrage (Details sieche Anhang 4); Ergebnis: 36 Stimmen, 53 %
haben abgestimmt, dass ihnen das Technologieportal bekannt ist
Website Reichweitenmonitoring 1. Halbjahr (Details Anhang 5 und 6); Ergebnis:
konstante Besucherzahlen; monatlicher Durchschnittswert: 508 Besucher und 827
Seitenaufrufe; konkrete Seitenaufrufe der Technologieprofile: durchschnittlich je
Monat 472; positive Entwicklung angesichts ,junger” Webprasenz, die
Websitebesucher konnten zum 1. Halbjahr 2018 (224 Besucher) verdoppelt werden
und die Seitenaufrufe um 59 % gesteigert werden

14




Projektfortschritt

Handlungsbedarf, weitere Schritte
(wer, was, wann)
MaRnahmen Verbleibender Handlungsbedarf
- Regionale Initiative
- Projektpartner
- Sonstige (Behoérde, Auftragnehmer, usw.)
Herausgabe einer Technologiebroschiire zur * Entwicklung des inhaltlichen und graphischen Konzepts (ggf. mit * 12/2019: Datenzusammenstellung fiir die Umsetzung der
[Kommunikation der heimischen externen Dienstleister) Technologiebroschiire
Technologiekompetenzen * Sondierung der internen Umsetzung oder der Vergabe an einen * 12/2019: Beginn mit interner Umsetzung oder Vorbereitung des
externen Dienstleister; ggf. Vorbereitung der Vergabe Vergabeverfahrens
* Bekanntheitsabfrage zur Technologieregion Giber Netzwerktreffen und |* 11-12/2019: Facebookumfrage
evtl. Facebookkanal ,Landkreis Regen” (wenn realisierbar) * 11-12/2019: Bekanntheitsabfrage beim Netzwerktreffen am
Technologiecampus in Teisnach
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Anhang zur Evaluation

zum Projekt , Innovationsstarke Technologieregion”
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Technologienetzwerk ARBERLAND

516 Netzwerkmitglieder (Stand 10/2019)

ylnnovationsstarke Technologieregion”

Anhang 1

Wissenschaft
300

Wirtschaft el

(Unternehmen)

128 akteure

22

Bildung/
Berufl.
Bildung

4

Arbeitsmarkt-
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Technologienetzwerk ARBERLAND
E-Mail-Versand

Technologie-Newsletter 10/2019
Regular - ARBERLAND REGio GmbH
Sent on Wed, Oct 30, 2019 4:33 am

Technologie-Newsletter 05/2019
Regular » ARBERLAND REGio GmbH
Sent on Tue, May 07, 2019 6:49 am

Technologie-Newsletter 03/2019
Regular » ARBERLAND REGio GmbH
Sent on Fri, Mar 01, 2019 1:19 am

ylnnovationsstarke Technologieregion”

Anhang 2

Netzwerk-
mitglieder

516

Subscribers

515

Subscribers

528

Subscribers

Offnungs-
rate

28.7%
Opens

33.4%
Opens

34.9%
Opens

Klick-
zahlen

10.1%
Clicks

12.4%
Clicks

71%
Clicks
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Feedbackbogen
"Zu Gast bei Technologiefiihrern" bei REHAU am 07.08.2019

Teilnehmer: 65
Abgegebene Feedbackbogen: 19

Gesamtauswertung

1. Haben Sie bereits an weiteren Netzwerktreffen der Reihe ,,Zu Gast bei Technologiefiihrern” teilgenommen?

Ja,an allen 4 Ja,an3 Ja,an 2 zum 1. Mal dabei
5 9 5
2. Wie beurteilen Sie das Netzwerktreffen insgesamt?
sehr gut gut befriedigend mangelhaft unzufriedendstellen
8 9 1
3. Was schatzen Sie an unseren Netzwerktreffen? (Mehrfachantwort moglich)
Netzwerkmoglichkeit/ Vortragsprogramm Betriebsbesichtung
Erfahrungsaustausch
15 7 14
Sontiges:
4. Die Organisation der heutigen Veranstaltung war:
sehr gut gut befriedigend mangelhaft unzufriedendstellen
13 5
5. Die Moglichkeit zum Netzwerken/Austausch war:
ausreichend Kénnte durch ein interaktives  Veranstaltungsformat (Workshop) zu kurz
intensiviert werden.
14 4
Sonstiges:

6. Wie beurteilen Sie das Vortragsprogramm des heutigen Netzwerktreffens?
6.1 Wie beurteilen Sie den Inhalt der heutigen Vortrage? (Mehrfachnennungen moglich)

Interessant Zielgruppenorientiert fur meine Arbeit hilfreich weder noch

12 7 2

Weitere Anmerkungen: sehr spannend, auch fiir nicht Fachleute verstandlich

6.2 Die praktische Anwendbarkeit der angesprochenen Themen fir Ihre Arbeit war:

sehr gut gut befriedigend mangelhaft unzufriedendstellen
2 9 5

7. Kennen Sie unsere Website www.technologieregion-arberland.de?

ja nein

11 6

,Innovationsstarke Technologieregion

Auswertung nach Durchschnittsnote (1-5) oder

Prozentanteil

74 % waren zum
wiederholten Mal Teilnehmer

1,61

79 % Netzwerkmoglichkeit
37 % Vortragsprogramm
74 % Betriebsbesichtigung

1,28

78 % halten die Moglichkeit zum
Austausch ausreichend

63 % beurteilen als interessant
37 % als zielgruppenorientiert

2,19
ja nein
65% 35%

Anhang 3
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,“ Dahoam im Arberland hat eine Umfrage erstelli. pae
% Gepostetvon Maria Schneider [2]- 18. Marzum 06:57 - §

@ Kennst du schon die Website "Technologieregion ARBERLAND"?
Hier findest du die Technologieunternehmen des Landkreises Regen,
Jobmdglichkeiten und vieles mehr =>
www.technologieregion-arberland.de

#dahoamimarberland #technologieregion #hightech #job

ARBER
LAND

TECHNOLOGIE
REGION

ARBER
LAND

TECHNOLOGIE
REGION

R o
o noch nev

> Einfach klicken! < > Einfach klicken! <
Diese Umfrage wurde beendet. 36 Stimmen
4741 a9 Bewerben nicht moglich
Erreichte Personen Interaktionen -
o Marion Maier, Sabrina Dengler und Klaus-Dieter Neumann 4 Mal geteilt
[f) Gefallt mir () Kommentieren &> Teilen v
> | [ Kommentieren ... © @ 2

ylnnovationsstarke Technologieregion”
Anhang 4
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Website "Technologieregion ARBERLAND"

Ubersicht Websitebesucher

Januar 2018 217
Februar 2018 201
Marz 2018 199
April 2018 239
Mai 2018 183
Juni 2018 304
mtl. Durschnitt

1. Halbjahr 2018 224
Juli 2018 229
August 2018 256
September 2018 360
Oktober 2018 384
November 2018 446
Dezember 2018 486

mtl. Durschnitt
2. Halbjahr 2018

Anhang 5

,lnnovationsstarke Technologieregion®

Januar 2019 639
Februar 2019 458
Marz 2019 508
April 2019 519
Mai 2019 537
Juni 2019 386
mtl. Durschnitt

1. Halbjahr 2019 508
Juli 2019 619
August 2019 449
September 2019 405
Oktober 2019 467

November 2019

Dezember 2019

mtl. Durschnitt
2. Halbjahr 2019
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Website " Technologieregion
ARBERLAND"

Ubersicht Seitenaufrufe

Aktuelles/N Technologie- GESAMT  GESAMT
Startseite ews/ Events profile Karriere Forderung Sonstiges 2019 2018
(als Vergleichswert)

anuar 176 96 602 71 25 68 1038 500
Februar 144 51 473 74 19 88 849 518
Marz 116 78 453 64 18 81 810 510

pril 99 153 463 51 15 85 866 587
Mai 90 65 444 69 14 141 823 394
uni 42 62 387 35 8 42 576 618
mtl.
Durschnitt
1. Halbjahr
2019 111 84 470 61 17 84 827 521
uli 150 199 479 54 27 91 1.000 464

ugust 45 121 461 55 20 60 762 373
eptember 37 77 408 39 12 42 615 568
Oktober 95 160 417 61 16 82 831 712
November 722
Dezember 835
mtl.
Durschnitt
2. Halbjahr
2019

,lnnovationsstarke Technologieregion®

Anhang 6
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528 Recipients

Audience: ARBERLAND REGio GmbH Delivered: Fri, Mar 01, 2019 1:19 am

Subject: Technologieregion ARBERLAND: News und Férderprogramme View email - Download - Print - Share

0 $0.00
Orders Average order revenue
Open rate 34.9%  Clickrate
| |
Audience average 29.4%  Audience average

Industry average

181

Opened

(Select your industry)

37

Clicked

Industry average

10

Bounced

Successful deliveries 518 98.1%  Clicks per unigue opens
Total opens 510  Total clicks

Last opened 10/4119 :31AM  Last clicked

Forwarded 0 Abuse reports

ylnnovationsstarke Technologieregion”

Anhang 7

$0.00

Total revenue

1%

5.7%

(Select your industry)

6

Unsubscribed

20.4%
53
10/4/19 8:19AM

1]
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515 Recipients

Audience: ARBERLAND REGio GmbH

Subject: Technologieregion ARBERLAND: News und Forderprogramme 05/2019

Orders

Open rate

Audience average

Industry average

170

Opened

Successful deliveries
Total opens
Last opened

Forwarded

ylnnovationsstarke Technologieregion”

Anhang 8

Delivered: Tue, May 07, 2019 6:48 am

View email - Download - Print - Share

$0.00

Average order revenue

33.4%

29.4%

(Select your industry)

63

Clicked

509 98.8%
594
10/4/19 712AM

]

Click rate
[ |
Audience average

Industry average

6

Bounced

Clicks per unique opens
Total clicks
Last clicked

Abuse reports

$0.00

Total revenue

12.4%

5.7%

(Select your industry)

2

Unsubscribed

371%
137
10/4/18 4:50AM

o0
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516 Recipients

Audience: ARBERLAND REGic GmbH (Tags: Technologienetzwerk)

Subject: Technologieregion ARBERLAND: News und Forderprogramme 10/2019

Orders

Open rate
|
Audience average

Industry average

148

Opened

Successful deliveries
Total opens
Last opened

Forwarded

ylnnovationsstarke Technologieregion”
Anhang 9

Delivered: Wed, Oct 30, 2019 4:33 am

View email - Download - Print - Share

$0.00

Average order revenue

28.7%

29.4%

(Select your industry)

o2

Clicked

515 99.8%
402
/M9 2:40AM

o]

Click rate
|
Audience average

Industry average

1

Bounced

Clicks per unigue opens
Total clicks
Last clicked

Abuse reports

$0.00

Total revenue

The order total, minus shipping fees and

taxes
10.1%
5.7%
(Select your industry)
2
Unsubscribed

351%
75
11/6/19 8:57AM

o
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Facebookkanal "Dahoam im ARBERLAND"

Ubersicht Facebookposts (unbezahlt)

Erreichte Kommentare zum
Datum Thema/Titel Bild/Video Likes  geteilte Inhalte Personen Klicks auf Beitrage Beitrag  Interaktionen
Technologieregion ARBERLAND: Zu Gast bei Startbild vom Video + Link auf
Technologiefiihrern — Rehau bei Niederbayern |Video
30.07.2019 Tv 1 16 1.675 51 0 102
1 16 1.675 51 0 102

Facebookkanal ,ARBERLAND REGio GmbH"

Ubersicht Facebookposts (unbezahlt)

Erreichte Kommentare zum
Datum Thema/Titel Bild/Video Likes geteilte Inhalte Personen Klicks auf Beitrage Beitrag  Interaktionen
Technologieregion ARBERLAND: Zu Gast bei
06.08.2019 Technologiefiihrern — Rehau Bild 7| 3 1.404 131 146
7 3 1.404 131 146

ylnnovationsstarke Technologieregion”

Anhang 10

26



Facebookkanal "ARBERLAND REGio"

Ubersicht Facebookkampagnen (bezahlt)

Impressionen

(so oft erschien

die Werbe-

Gesamt- geteilte Erreichte  Klicks auf Kommentare anzeige auf dem

Datum Thema/Titel Bild/Video budget Zielgruppe, Alter Likes Inhalte Personen Beitrage zum Beitrag Bildschirm)
9.10.2019 Projektbewerbung ,Forderung des Alle Landkreisbirger: Regen (+30 km),

11 Tage burgerschaftlichen Engagements” Projektbild 50 € Viechtach (+30 km) 14 2 5.678 86 0 16.620
21.10.2019 Veranstaltungsbild Alle Landkreisbiirger: Regen (+30 km),

13 Tage Bewerbung Wissenswerkstatt Ehrenamt Wissenswerkstatt 50 € Viechtach (+30 km) 9 0 5.662 89 0 16.737

23 2 11.340 175 0 33.357

Anhang 11

ylnnovationsstarke Technologieregion”
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Teil 3: Mediaspiegel

zum Projekt , Innovationsstarke Technologieregion”
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Hinweis: Bei der nachfolgenden Auswertung wir nur die begleitende Presse- und Offentlichkeitsarbeit zum Technologienetzwerk und den

Netzwerkveranstaltungen betrachtet.

Presseberichte

* Pressemitteilungen: 2

¢ erschienene Presseberichte: 9
Facebook

Posts: 2
Erreichte Personen: 3.079
Kampagnen: 1
Erreichte Personen: 11.340
Mediadaten

* Bayerwaldbote: 16.105
* Viechtacher Anzeiger: 8.733
¢ Viechtach aktuell: 14.185
* Bayerwald Wochenblatt: 32.500
e DonauTV: 37.000
¢ Unser Radio: 63.000

, Innovationsstarke Technologieregion®
Ubersicht Offentlichkeitsarbeit
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Medienberichte

zum Projekt , Innovationsstarke Technologieregion”
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Zu Gast bei
Technologiefiihrern

Treffen am 26. Juli bei Rehau

Viechtach. Rehau ist in-
ternationaler Technologie-
fiihrer bei polymerbasierten
Innovationen und Syste-
men. Das Unternehmen ar-
beitet nicht nur an der Mobi-
litét der Zukunft, sondern ist
auch ein herausragendes
Beispiel fiir die Digitalisie-
rung der Produktion. Im
Rahmen des Technologie-
Netzwerkes méchten Land-
rétin Rita Rohtl, Regional-
manager Stephan Lang, Ar-
berland-REGio-Geschiifts-
fithrer Herbert Unnasch das
Thema ,Industrie 4.0 wei-
ter vertiefen und auch die
Sensorik als Schliisseltech-
nologie niher beleuchten.

Die Arberland REGio ladt
deshalb ein zum vierten
Netzwerktreffen ,Zu Gast
bei Technologiefiihrern“ am

Freitag, 26. Juli, ab 12.45 Uhr
im Werk 11 von Rehau.

Auf dem Programm ste-
hen unter anderem ab 12,45
Uhr Besichtigung des Re-
haus Werks 11 mit roboter-
gesteuerter  Lacki e
(optional) und Gﬁm
von Helmut Ansorge, Execu-
tive Director Operations &
Technology Automotive bei |
Rehau sowie von Werkleiter
Alexander Ziehr.

»Sensorik als Schliissel der
Digitalisierung® -  dazu |
spricht Achim Sonntag, Ge-
schiftsbereichsleiter Syste-
me/Anlagen bei Micro Epsi-
lon. ,Hochschulverbund
TRIO - Transfer und Innova-
tion Ostbayern* ist anschlie-
Rend das Thema von Sandra '

Schwarz von der OTH Re-
gensburg. - vbb

: .,
, Innovationsstarke Technologieregion

(

Presseberichte

Bayerwaldbote, 11.7.2019
Dieser Artikel ist ebenfalls erschienen in:

* Bayerwald Bote, 19.7.2019
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Milliarden-Umsatz an drei Standorten

Veranstaltungsreihe ,Zu Gast bei Technologiefiihrern”: Einblick in Unternehmen Rehau

Viechtach. Nach Qioptig, Lin-
hardt und Rohde& Schwarz machte
das Technologienetzwerk Arber-
land mit seiner Veranstaltungsreihe
,Zu Gast_bei Technologiefiihrern®
nun Halt beim Kunststofi- und Po-
lymerexperten Rehau.

Insgesamt 65 hochkaritige Giste
aus Wirtschaft, Politik und Wissen-
schaft waren der Einladung des Re-
gionalmanagements der Kreisent-
wicklungsgesellschaft  Arberland
REGio in das Werk 11 am Standort
Oberschlatzendorf/Viechtach ~ ge-
folgt - nicht nur, um die neue La-
ckieranlage mit Logistikhalle zu be-
sichtigen, in die der Konzern vor
zwei Jahren knapp 70 Millionen
Euro investiert hat, sondem auch,
um miteinander ins (Fach-)Ge-
sprich zu kommen und aktuelle
Technologiethemen zu erbrtem.

30000 Kunststoffteile
werden pro Tag lackiert
Zuniichst aber filhrten Helmut

Ansorge, O Automo-
tive Deutschland, und Werkleiter
Alexander Ziehr die Giste durch
den neuen, dreistockigen Hallen-
komplex, wo 250 Mitarbeiter im
Drei-Schicht-Betrieb rund 30000
Kunststoffteile pro Tag lackieren.
L Hier erhalten unsere StoBfinger-
systeme, Heckspoiler und Schweller
eine von 500 exklusiven Farben,
erklarte Ziehr. Zuletzt folgt der
Transport an Kunden wie BMW,
Porsche, VW, Audi, die franzésische
PSA-Gruppe oder Honda.
Besonders beeindruckt zeigten
sich die Besucher von einer neuarti-
gen Teile-Reinigungsanlage, die im
Gegensatz zum ressourcenintensi-
ven ,Powerwash“ Kohlendioxid zur
Reinigung nutzt.
Das Gas wird mittels einer speziel-

Franz Wittmann und MdB Alois Rainer.

Ziehr (re.) bei der Werksfiihrung mit Stephan Lang von der Arberland REGio (v.i.), Biirgermeister

Fotos: Lange/Arberland

len D
schnee umgewandelt. Roboter neh-
men dann eine gezielte Reinigung
am Bauteil vor.

,In puncto Energieeinsatz und
Nachhaltigkeit, Leistung und Ar-
beitsplitze liegen wir damit in der
Branche ganz vorne®, freute sich
Ansorge.

Beim anschliefenden Netzwerk-
treffen begriiite Landritin Rita
Rohrl die GJsle und bed.mkle sich

"\{3 ARBER

Die Netzwerkt sind stets gut besucht. Das nichste findet im Herbst in Teisnach statt.

Jahresumsatz von mehr als drei Mil-
liarden Euro“, so Ziel

,Sensorik als Schliissel

schen Innovationspreis erhalten
hat

Im zweiten Vortrag informierte
Sandra Schwarz, Referentin fiir das
Projekt ,Transfer und Innovation
Ostbayemn® (TRIO) an der OTH Re-
gensburg, iiber die Technologie-

der Digitalisierung”
Im Mittelpunkt des Impubvunm-
ges des and das

Thema ,Sensorik als Sthlussel der
Digitalisierung". Hierfir konnte

tr der sechs ostbaye-
rischen

Rehau fiir die Kooperation. Der
Landkreis Regen sei nicht nur in
den Bereichen Handwerk und Tou-
rismus gut aufgestellt, sondern auch
eine innovative Technologieregion:
,Es ist immer wieder faszinierend
zu sehen, wie viel Arberland in
zahlreichen Produkten und Werken
Marktfithrer und

Im Rahmen von TRIO bietet der
jonalen T

Marken steckt, sei es in Form von

bei den Vertretern des F g
ternehmens Rehau, das an den Wer-
ken5 und 11in Viechtach rund 1500
Mitarbeiter beschiiftigt, fir die
Standorttreue und Investitionen.
Ansorge und Ziehr erginzten in ih-
ren  Untemehmensprisentationen
die wihrend der

das Achim
Sonntag, Leiter des G

reichs Anlagen und Systeme der Mi-

cro Epsilon Gruppe, als Referenten

gewinnen. Neben Anwendungsbei-

spielen fiir sensorbasierte Innova-

tionen in den Bereichen Windkraft,
und

gung vermittelten Eindriicke und
erhuleﬂen die Aktivititen in den
G Bau, ve

interes-
sierten sich die A beson-

hmen inhaltliche und struktu-
relle  Kooperationsangebote zum
Schwerpunkt Digitalisierung.

Schwarz lud die Unternehmen dazu
ein, die kostenlosen Beratungs- und
Unterstiitzungsangebote in  An-
spmch zu nehmen. Kleine und mit-

ders fiir die Applikationen im Auto-
motive-Sektor. Hier stellte Sonntag

und Industrie,
,»Mit seinen 20000 Mitarbeitern er-
wirtschafte die Rehau-Gruppe an
weltweit iiber 170 Standorten einen

eine Systemlésung zur vollautoma-
tischen D bei la-

konn-
ten auch von Technologieforderpro-
grammen bei Forschungskoopera-
tionen profitieren,

ckierten Fahrzeugkarosserien vor,
fiir die Micro Epsilon den Bayeri-

Presseberichte

Stephan Lang,
der das Netzwerktreffen moderier-
te, bedankte sich beim Gastgeber

Zuliefer
oder Anlagen®, so Lang

Nachstes Netzwerktreffen
am neuen Campus Teisnach
Die Mobilitat der Zukunft begin-
ne nicht nur in Dingolfing, Ingol-
stadt oder Wolfsburg, sondemn auch
hier am Standort Viechtach. Das
niichste Netzwerktreffen ,Zu Gast
bei Technologiefihrern® wird im
Herbst am neuen Campus fiir Sen-
sorik und Industrie 4.0 in Teisnach
stattfinden.

, Innovationsstarke Technologieregion®

Viechtacher Anzeiger, 3.8.2019

Dieser Artikel ist ebenfalls erschienen in:

Bayerwald Bote, 27.7.2019
Wochenblatt online, 2.8.2019
Wochenblatt, 7.8.2019
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Netzwerktreffen ,Zu Gast bei Technologiefiihrern* (Viechtach)
29 Juli 2019 - 00:29

Zu Gast bei Technologiefiihrern

Zum mittlerweile 4. Mal hatte die Arberland Regio am Freitag zahlreiche Unternehmen zu einem
Netzwerktreffen eingeladen. Treffpunkt dieses Mal: das Werk des Kunststoffherstellers REHAU in Viechtach. Im
Mittelpunkt stand die ,Sensorik als Schliissel der Digitalisierung”. Mit der Veranstaltungsreihe mochte das
Regionalmanagement der Arberland-Regio heimische Technologieunternehmen und ostbayerische
Hochschulen noch enger miteinander vernetzten

, Innovationsstarke Technologieregion®

Presseberichte

Niederbayern TV, 29.7.2019
Dieser Artikel ist ebenfalls erschienen in:

* NiederbayernTV, 31.7.2019
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NETZWERKE

wwwdie- wirtschaftszeitung de

INTERVIEW

Gesprisch mit Sandra Schwarz. Hochschulverbund TRIO,
Osthayerische Technische Hochschule Regens bur

Im Alleingang sind die
Probleme nicht Iosbar

Frau Schwarz, wefiur steht TRIO™?

Sandra Schwarz: LTRIO* steht fur
JTransfer und Innovation Osthayern®
nd ks peiermuma Pojht der

Al wichigse Zide wisde kh flgen
de nennen; den Wissens und Techno
logletransfer als Kooperation auf Au
grohahe, de feelung von Bedar
jen unterschiedlichster Akteure, die

hschulen, won
P n Kooperation mit reglonakn nd die leichtere Durchfulbarkeit
Partne: wird, Zentrale

Aulpllt it e, den \Vinﬂn und Tech
noloietransfer auszubaven und aktiv
1u gestalten und die regionale Innova
tionskraft 2u stirken. Projektmitarbei

gramm nnovative l|m)\khuk' des

2u Gast bel

Ver-
Foton Artm o) ey

Erfolgreiche Netzwerkarbeit

Die Veranstaltungsreihe
.Zu Gast bei Technologie-
fohrern” im Landkreis
Regen ist ein voller Erfolg.

Von Frangois Baumgartner

VICHTACK. Der Landkres Regen
setat auf das Frojekt ,Technologiere.
won Arberland” und die Vernetzung
ansissiger  Top Technologieunter
‘nehmen wie Qioptia, Linhardt ader
Rohde und Schwarr. Begleitend zu
der Veranstahungreibe Zu Gast bei
Technologiefhrern® gibt e seit
2017 eine Webprsen, die alle hei
mischen Unternehmen aus dem
Landkrwis und ibre Technologie
kompeengen vontel. Das Prjekt
wll den Aushau des Technologie
netzwerks, den  Erfahrungaus
tausch und die Kooperation von Ge-

und Pachkrifien von Technologle
‘unternehmen aus dem Landkreis je-
dermeit offenstehe. Die Wirtschaft
muss 14 jeder Jahreszeit lauden und
mer Wohidand mums uMml
bleben. Heute ist der ische
Wald e riolgrecher Wichats
Vi haben hier Welt
marktfuhrer, viek wissen das nicht.*
Gerade deshalb seien regianale Netz
werkarbelt, Zukunftsinvestitionen,
Innovationen und eine hoch moti
vere und g qualifises Arbek
ek

mers o
o Derd jule Wandelhat Ningst ot
emiche der Wirschafl cdamt

nd it qmw- sowie mittel

ging s dann welter. Sie leltete die
Massenproduktion mit Fliektund
und Elektroenergie ein. Die Induy
trie 30 fuhete diesen Prosess der Fer
tgusg fort wad see rehechin !

Automatisieruny
und u-hm«ﬁmk b Industrie

sicht ds Experten vor sl um die

Vernetzus

¢ Bildung und
Torchung gebedert und Aat el
Laufzelt von fund Jahren.

Welche Vorteile und Chancen resubie
Siir Untermehmen 1nd Wi

Es wird ein tranparentes Angebots
cktrum  geschaffen.  Bestehende
ll:-mpewn.n et Fochenden wer
ebindelt und starke sichtbar ge
mad I.\hr“lrkkdhln Hochuhulen
in der Regian wird verbessert, Einl
liche Ampmhpuuﬂ ad o'y
mensames Angebotsportiolio tragen
sur Vereinfachung von Transferaktivi
titen bel. . TRIO" bereitet aktuelle For-

spiele in passenden Kalen siclgrup
penspezifisch auf, Day Team ermitteh
im direkten Austausch mit Untemeh
stitutio

som, die Hasparang von pribing
cen und die Optimierung, von Pro
i

men

nen aktuelle Themen und Bedarfe fur

die kiinftige Zusammenarbeit mit den
‘Hochschuler

Zentrale Aufgabe st es, den
Wissens- und Technobogie
trunsfer auszubauen und aktiv
sugestalten und die regionale
Innowstionskraf zu starken*

[r—

wandisch Vi

Chancen. Im Mittelpunkt der Veran.
staltung stand daher der Impulsvor-
g rum Thema Senwrlk sl

Im rweiten Vortrag informierte San
dea Schwarz, Referentin fir das Pro-
Jokt Transer wod lanovation O

Gibt es weitere Akteure und Meinungs
Siihrer,die Sic ansprechen wollen

Das Projekt hat als assozierte Partner
die und

Schlussel der
Achin Scnnisg dem Leter don G
schiftsbereichs Anlagen und Syste
me der Micro Epsilon Gruppe. Das

¢
ber die Tnhnnluprlul-lningth)
Hoc

Nie
derbayern, die Handwerkskammer

te der wechs
e och, e und mitire
Untemehmen kinnten vm Techno
ofitieren.

Uniernehmen it aufgrund wines
breten und se
dn von

renten, Fachkriften und Wissen
schaftlern fardern, um damit die In
novationskraft der Technolopiereg
on zu stirken. Diskutlerte Themen
sind beispielsweise der digitale Wan
del, Industrie 4.0, die Anbahnung
von Forschungsprojekten oder Un:
ternehmenskooperationen.

Weltmarktfihrer vor Ort
Das Format kommt gut an. So waren
auletzt 65 hochkaritige Giste aus
Wirtschat, Tolitik  un lissen
chuft der inlaking des Regional
mansgmeny der

Felicha Acberin Iru--
(m| lurh:&l Anunwm war

ot Viechac der Hem o
Dont investierte  Rehau  xuletat
knapp 70 Millken Euro i eine
hochmoderne und robatergestever
te Lackieranlage. Die Rehau Gruppe
it cin Polymersperialist mit einem
Jahresumsatz von rund 3,5 Millar
den Fura Das Familienunterneh
besc tweit 20000 Mit
rbelr,davon llin 1520 n Vie
in den Werken 5 und 11
" Nich diner Werkbesichiigurg be
grufte Landeatin Rita Rohrl die Gas
te aus Politik, Wirtschaft und Wis
senschaft. Sie bedankte sich beim Fa
milienunternehmen Rehau f(r In
vestitionen und Standorttreve und
betonte, dass das Netzwerk allen
Wissenschaftlern der _ ostbayer

ndurie und Wisemichahl o
schitzter Partner. Micro Epsilon ge
wann fir seine ovung zur
vollautomatischen  Defekierken.
nung bei lackierten Fahrreugkaros
serien auch schon den Bayerischen
Innovationspreis. Aber wie definiert
man cigentlich Industrie 407 JJn
dustrie 10 war die Mechanislerung
und Dampfkeaft und die Erfindung
des Webstuhk. Mit der Industrie 1.0

8 ot mimer wieder (uminierend,
2 sehen, wie viel Arberland in zahl
rechen Produkten und Werken in
ternationaler Marktfihrer und Mar
ken steckt, sel es n Form von Zulle
ferkomponenten, Maschinen oder
Anlagen’, meinte ruletzt Reglonal
manager Stephan Lang. Das nichste
Netawerktreffen .Zu Gast bei Tech
nologiefuhrem” findet im Herbstam
neen Campus fur Sensarik und In.
dustrie 40in Tesnach stat

Wiorklaltar Alexander Ziohe (re.) bel der Workfhrung mit Viechtachs Bir-

, Innovationsstarke Technologieregion®

Presseberichte

die Verein
ung der Bayerischen Wirtschat vbw
und das Projekt RayemLabs des Bayer
schen Staatsminksteriums der Finan
sen und for Heimat Neben der Zieh
ruppe der Wirtschaftsunternehmen
in der Region wird sich TRIO” kiinftiy

Welhe Sir el
e Kaoperaion ikt vabeyerixhin U
ternehmen in der Reg

WTRIO™ selbst dchtet sich an Win
schaftsunternehmen in der Region
Ostbayem und ist dabel offen fur alle
Themen und Branchen. Industriebe
triebe steben ehenso im Fokus wie
Handwerkshetricbe und Dlﬂlllldtlrr
Werde kooperve Rerchump

Jekte pestrebt, missen die r‘lril
en Rorderrichlinken i Hruellal n
Zusammenarbeit mit den Transferstel
len oder den Fonchungslorderungen

auch vermel
Akteure wie Kommunen oder Burge
rinnen und Blirger wenden.

Warum setzen Sie Ziele in hochschul.
ibergrefenden Verbundvorhaben um >

Das Projekt ist ein s\mkmrmwut
Xum-mm it dem Ziel, d'

Wi ist das Besondere an der dighalen
Fertiung und weiche Kooperationsfor:
ndmoglch?

men

Aktudl setzen sich sehr viele Unter
nehmen mit dem Thema der digitalen
Feripung aneinde, Die kant ol

m pnln-wmlmrkn Oubayern ot
ein dukent heterogener Wirtschafts
und Lebensaum. Mit der Mischung
s hoch industrislisierten Ballungs
raumen einerseits und Lindich ge
pragten Randgebieten andererseits bil
die Region eine Vielalt an Heraus
forderungen ab, die durch den Trans
fer gemestert werden konnen. Im Al
leingang wird die einzelne Hochschu
e jedoch immer nur punktuelle Erfol
ge erziclen koonen, Die Umsetru:
auf der Basis einer gemeinsamen
Tandersraigle  aller” eteligen
o

£
3
3
§

len wird dazu
die Hochschulen ihre \hujkhlmm
und jewelligen Kompetensen voll zur
Geltung biingen. The Hochahulen
bauen hier auf den durch das Netz
k Internet

hinhabion o don tochurien
sein, Beispiclsweise findet am 11, Sep
tember in Deggendorf eine Kooperati
ansveranstaltung des Projekts Grenz
vegion 40" 2u diesem Thema statt.

Grenzregion 4.0° bedeutet, den digia
Im Wandel grenziiberscheitend und
zuswmmen s gestalien. Was. plant
WJTRIO" hier

Die zunehmende Digitalisierung fuhrt
£u einer erheblichen Vernderung der
Produktio ozesse und logistischen
Abliufe in Unternehmen. Die Wirt
schaftskammer Sidbohmen und die
IHK Niederbayern haben gemeinsam
das Propkt Grensregion 40" entwi
ckelt, um die Innovationskraft von
KMU im Wirtschafts

bayem, kurz INDIGO, bereits seit 2014
existierenden Kooperationwirukturen
aul,

Kannen Sie uns die wichtigsten davon
nennen?

raum zu starken. TRIO* unterstitzt
dieses Projekt unter anderem durch
die Kooperation bei Veranstaltungen.

Interviews: Frangeis Baumgartner
Fotar Fotostudo Zacharias

Die Wirtschaftszeitung, September 2019
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Facebook Posts (unbezahlt)

zum Projekt , Innovationsstarke Technologieregion”

35



"u" ARBERLAND REGio GmbH

o=/ Gepostetvon Maria Schneider [?]- 6. Augustum 07:22 - & 4 Dahoam im Arberland e
@ Technologieregion ARBERLAND & " Gepostet von Teresa Kail 30. Julium13:52 - @
Wir waren beim 4. Netzwerktreffen des Technologienetzwerks ARBERLAND : <

9 @ Technologieregion ARBERLAND @

zu Gast bei REHAU Viechtach Werk 11.
65 Gaste aus Wirtschaft, Politik und Wissenschaft waren mit dabei!
L Neben exklusiven Einblicken bei der Bertriebsbesichtigung standen der

Beim Netzwerktreffen "Zu Gast bei Technologiefiihrern” 6ffnete die
REHAU AG + Co in Viechtach ihre Tore.

Impulsvortrag "Sensorik als Schiisseltechnologie” und das Projekt . Schaut doch mal rein in den spannenden Bericht von
"Transfer und Innovation Ostbayern" im Mittelpunkt des Treffens. ... NIEDERBAYERN TV Deggendorf-Straubing! &

Mehr anzeigen #DahoamimARBERLAND #technologieregionARBERLAND
I — #technologiefiihrer #digitalisierung #hightech

DEGGENDORF.NIEDERBAYERNTV.DE

Netzwerktreffen ,,Zu Gast bei Technologiefiihrern®
(Viechtach)

Zu Gast bei Technologiefiihrern Zum mittlerweile 4. Mal hatte die..

1.641 99 S
Erreichte Personen Interaktionen
1.378 143 3 T S
Erreichte Personen Interaktionen 0 1 15 Mal geteilt

Os 3 Mal geteilt oY Gefallt mir () Kommentieren @ Teilen s v
-~ S R e
mentieren © 0 5 ®

,lnnovationsstarke Technologieregion"

FacebookPosts



Bezahlte Social-Media-Kampagnen
Facebook und Instagram

zum Projekt ,, Innovationsstarke Technologieregion”
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Desktop News Feed w

& Dahoam im Arberland
. Gesponsert-6

. Nicht verpassen ¥
Das vom Regionalmanagement organisierte Netzwerktreffen "Zu Gast bei
Technologiefihremn” bei der REHAU AG + Co war kdrzlich im

Regionalfernsehen. _
Vielen Dank an NIEDERBAYERN TV Deggendorf-Straubing fiir den tollen
Bericht!

| 2
Oss s 1 Kommentar 39 Mal geteilt 6.910 Aufrufe

[f) Gefallt mir () Kommentieren &> Teilen

,lnnovationsstarke Technologieregion"
Facebook Kampagnen

Mobiler News Feed w

4  Dahoam im Arberland

. Nicht verpassen ¥«
Das vom Regicnalmanagement organisierte
Netzwerktreffen “Zu Gastbei _ Iiehr anzeigen

Qe % 25 1 Kommentar 39 Mal geteilt

Gefallt mir Kommentieren Teilen
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Budget & Zeitplan Zielgruppendefinition

Startdatum

/\ Die von dir
gewshite
‘ 58.2019 || Q 07:49 I ! / Zielgruppe ist
' Spezifisch Gro ziemlich grof.
Berlin
Ende Potenzielle Reichweite: 27.000.000 Personen
15.8.2019 Qo7:ae
Berlin Geschitzte Tagesergebnisse

Weitere Optionen anzeigen ~

Geschitzte Tagesergebnisse sind fir diese Kampagne
nicht verfiighar, da ihr Budget fiir Anzeigengruppen
optimiert wurde.

Zielgruppe
Lege fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu

Neue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden w

Custom Audiences @ Neu erstellen ¥

Q, Vorhandene Zielgruppe suchen

Ausschlielen

Standorte @

Ort - Wohnhaft in:
+ Deutschland

Alter @
18 - 65+

Geschlecht ©
Alle Geschlechter

,lnnovationsstarke Technologieregion"

Facebook Kampagnen

LAUFZEIT UND BUDGET

Dauver

Enddatum G 15.8.2019

Gesamtbudget €

20,00 €EUR
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M Leistung [ Demografie [} Platzierung Auslieferung

1.025 1.025 Ergebnisse: ThruPlays 0,02 € Kosten pro Ergebnis  13,26% Ergebnisrate
Ergebnisse: ThruPlays 150
6.750
Erreichte Personen 100
20,00 € 0
Ausgegebener Betrag

0
Benutzerdefiniert Aug 5 Aug 7 Aug 9 Aug 1 Aug 13 Aug 15

[ Leistung [} Demografie [ Platzierung Auslieferung

Kosten pro Ergebnis Kosten pro Ergebnis

P EE R

6.750 Reichweite ~  1.025 Ergeb ThruPlays ¥ 20,00 € Ausgegebener Betrag
2000 12000
1.000
6.000 a0
[l Leistung 3 Demografie || Platzierung Auslieferung
— 4000 600
1.025 Ergebnisse: ThruPlay ~  6.750 Reichweite ~ 2000 400
Alter 200
& I agar | 2 ! - T o !
| 1 Facebook Audience Network Instagram Messenger
Alle Frauen | g E— Alle Manner
4% (42) [ 96% (982) - werden nicht so héufig an die i b bis diese fir alle verfigbar ist, die Facebook
| I ) fin
5% (356) H — 95% (6.380) Stories verwenden. Die Kennzahl Kosten pro Ergebnis” liefert genauere Daten.
| |
1 ]|
0,03€ ] - 0,02€
] ]
|} I
| .}
|} I
| ]

Qualitats- Eil fung der Eil fung der

|:\ =7 Name ™ at Anderu bni ichwei pressi KomLpta Einstufi keti C ion Rate Ausgegebener Betrag Ende Zeitplan
ng = Bestimmung der... Bestimmung der.. Bestimmung der...
|| > [O Beitrag: ,@ Nicht verpassen 8" 1.025 6.750 7732 002¢€ - - - 2000€ 15.08.2019 -

,lnnovationsstarke Technologieregion"

Facebook Kampagnen
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Projekt ,Standortmarketing und Imagebildung”
Teil 1: Projektdokumentation
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Projekt , Standortmarketing und Imagebildung”

Projektziele

Regionale Identitat als emotionales Rickgrat einer Region ist die Basis fur zukunftsorientierte Regionalentwicklung, die sich ihrer Eigenkrafte
und Potenziale bewusst ist und diese auch im AulBenmarketing der Region aktiv mittragt. Als Handlungsansatz zur Starkung der regionalen
Identitdt wurde das Projekt ,Standortmarketing und Imagebildung” formuliert. Dieses sieht die Fortfiihrung und Weiterentwicklung der im
Herbst 2017 gestarteten Imagekampagne ,Dahoam im ARBERLAND" vor. Der Schwerpunkt im Rahmen der F6RLa-Férderung liegt zum einen auf
dem Ausbau der Imagekampagne mit den bestehenden Kampagneninstrumenten. Hierbei steht die ErschlieBung weiterer Werbeinstrumente
sowie die Intensivierung der Werbeaktivitaten im Vordergrund. Zum anderen soll die Kampagne durch einzelne Bausteine weiterentwickelt und
akzentuiert werden und weitere wahrend der F6RReg-Periode entwickelte Standortprodukte integrieren und fortfiihren.

Der Umsetzung des Projekts liegen vier zentrale Projektziele zugrunde. Im Fokus steht die Bewerbung des ARBERLANDES als attraktiver Lebens-,
Arbeits- und Wirtschaftsraum nach innen und auBen. Dazu gehdrt die Kommunikation der Alleinstellungsmerkmale, die Herausstellung der
besonderen Starken der Region sowie der Leistungstrager, Initiativen und Potenziale. Darliber hinaus soll durch gezielte MarketingmalRnahmen
die Wahrnehmung des Standortes ARBERLAND auch weit Uber die Landkreisgrenzen hinaus gesteigert werden. Um die negative
Eigenwahrnehmung des Landkreises Regen von Seiten der Landkreiseinwohner weiter aufzubrechen, soll auRerdem das Wir- und Heimatgefinhl
gestarkt werden.
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MaRnahmen zur Zielerreichung

Im bisherigen Projektzeitraum der FO6RLa Forderung standen im Projekt ,Standortmarketing und Imagebildung” besonders die Fortfiihrung,
Intensivierung und Weiterentwicklung des Standortmarketings im Rahmen der Imagekampagne ,Dahoam im ARBERLAND” sowie die Erganzung
von Marketinganséatzen zur Ansprache von Zuziehern/Riickkehrern, die Entwicklung einer Filmbeitragsserie ,Landkreisgschichtn®, die Schaltung
von bezahlten Standortbeitragen sowie die Intensivierung des Marketings via Social Media im Vordergrund. Nachfolgend eine einzelne
Darstellung des Fortschritts innerhalb der MaBnahmenschwerpunkte:

a) Fortfiihrung, Intensivierung und Weiterentwicklung des Standortmarketings im Rahmen der Imagekampagne ,,Dahoam im ARBERLAND*

Fortlaufende Bewerbung der Imagekampagne in Form von Bandenwerbung an ausgewahlten Standorten (z.B. Bikepark GeiRkopf,
Eishalle Regen, Fullballplatze) bei regionalen Veranstaltungen (z.B. Rock the Hill Festival, Birgerfest Viechtach, Pichelsteinerfest
Regen, Grenzlandfest Zwiesel, insgesamt 13 Veranstaltungen) sowie Uber Displaywerbung (z.B. Landratsamt Regen, ARBERLAND Hotel
TV, vhs ARBERLAND, ARBERLANDKIiniken), Einbindung der Imagemotive und -filme in das infomedia-Terminal im Eingangsbereich des
ARBERLAND HAUSES

Einbindung des 2018 entwickelten Imagemotivs OPNV in die WerbemaRnahmen (z.B. TV-Screens) sowie die Website ,Dahoam im
ARBERLAND“

RegelmdRBige Bewerbung der Imagemotive auf dem neuen Facebook-Kanal sowie dem neuen Instagram-Kanal ,Dahoam im
ARBERLAND” mit jeweils angepasstem Design

Aufbau eines Textpools im Rahmen der Erstellung von Printbeitrdgen in den Bereichen ,Technologieregion ARBERLAND“ und
,Glasregion ARBERLAND®, der fortlaufend erweitert wird

Erarbeitung der Gliederungsstruktur sowie der inhaltlichen Gestaltung zur Weiterentwicklung der Imagewebsite ,,Dahoam im
ARBERLAND”: neue Gliederung in die Oberpunkte ,Standort”, ,Leben” (Integration der Unterseite Ehrenamt - siehe Projekt
,Forderung des Biirgerschaftlichen Engagements”), , Arbeiten”, ,,Unternehmen®, ,Zuzieher/Riickkehrer”, , Aktuelles” (Einbindung der
Social Media Beitrige sowie der Offentlichkeitsarbeit in den Printmedien) sowie ,Llandkreisgschichtn“,  Vergabe der

Websiteprogrammierung an einen externen Dienstleister sowie Abstimmungsgesprache zur Umsetzung
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* Fortlaufende Bewerbung der bisher aufgebauten Marken und Websites ,,Dahoam im ARBERLAND” ,Glasregion ARBERLAND?
»tTechnologieregion ARBERLAND" sowie ,Familienregion ARBERLAND“ auf den Social Media Kanalen und durch bezahlte Anzeigen in
der regionalen Presse:

— Anzeigenschaltung zu den Karriereperspektiven der ,Technologieregion ARBERLAND” in den Sonderseiten ,Perspektiven —
Schule. Job. Karriere.” im Straubinger Tagblatt, Februar 2019

— Anzeigenschaltung zur ,,Technologieregion ARBERLAND“ in der Sonderbeilage zum 50-jahrigen Jubildum des Rohde & Schwarz
Werks Teisnach in allen ,aktuell“-Anzeigenblattern des Straubinger Tagblatts, Juli 2019

— Anzeigenschaltung in der Sonderbeilage ,Azubiguide” der Passauer Neuen Presse zu den Karrierechancen der
,Technologieregion ARBERLAND" Oktober 2019

* Durchfiihrung eines Fotoshootings zur Neukonzeption des Imagemotivs ,Feierabend” in Kooperation mit einem externen
Dienstleister, September 2019

* Nachste Schritte:

— Erarbeitung eines neuen Bild-/Textkonzepts zur gezielten Ansprache von Zuziehern/Rlckkehrern fir den Einsatz als
Werbemalnahme im Ballungsraum sowie Vorbereitung der Vergabe an geeignete externe Dienstleister zur Umsetzung von
Werbemalnahmen im stadtischen Raum

— Einpflege neuer bzw. ergdnzender Informationen auf die Website ,Dahoam im ARBERLAND” in Kooperation mit einem
externen Dienstleister, die Abnahme und das ,,Go-Live” der neuen Website erfolgt aufgrund des Personalwechsels/Vakanz in
der Abteilungsleitung des Regionalmanagements sowie Krankheitsausfall einer Projektmitarbeiterin erst Anfang 2020, es ist
aus diesem Grund eine Rechnungssplittung mit Abschlagszahlung und ein Mittellibertrag auf 2020 erforderlich.

— Anzeigenschaltung zur Bewerbung des Onlineportals ,,Familienregion ARBERLAND*
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b) Entwicklung einer Film-/Textbeitragsserie , Landkreisgschichtn”

Entwicklung eines Ansatzes flr die Erstellung von Imagefilmen im Rahmen der Serie ,Landkreisgschichtn“ sowie Entwurf eines
Layoutkonzepts fiir die Einbindung auf die Website ,,Dahoam im ARBERLAND"

Ideensammlung zu herausragenden Personlichkeiten und flir den Landkreis bedeutsamen Imagethemen, die als Grundlage fir die
Auswahl der Protagonisten und Themen der Imagefilme dienen

Ausarbeitung der Vergabeunterlagen sowie Auftragserteilung an einen externen Dienstleister

Ausarbeitung eines Storybooks in enger Zusammenarbeit mit dem externen Dienstleister, Definition des Themas sowie Auswahl des
ersten Protagonisten Martin Pfeffer, Trailrunner und Organisator des Musik- und Mountainbike-Festivals ,,Rock the Hill“

Hinweise:

1) Der Vergabeprozess hat ergeben, dass budgettechnisch max. 10 statt 18 Imagefilme produziert werden kdnnen. Das
Regionalmanagement hat vor, dies soweit moglich durch Eigenproduktionen auszugleichen:

Hierzu erfolgte die Produktion einer Kurzfilmserie in Eigenregie zum Thema ,Leben und Arbeiten im ARBERLAND” sowie
Veroffentlichung und Vermarktung auf den Social Media Kanadlen (Facebook, Instagram, Youtube), Kurzdarstellung von
Personlichkeiten aus dem ARBERLAND sowie je einem herausragenden Aspekt aus deren Privat- und Berufsleben, der die
Lebensqualitat des Landkreises wiederspiegelt, bisher drei produzierte Filme, zwei weitere sind bereits in Arbeit

2) Der Auftrag musste aufgrund einer internen Umstrukturierung in der ARBERLAND REGio GmbH erst durch den Aufsichtsrat
genehmigt werden. Dieser tagte erstmals im September 2019. Aufgrund dessen hat sich der Zeitplan zur Umsetzung der
Imagefilme verschoben. Die Gesamtzahl der geplanten Imagefilme im Zeitraum 2019 - 2021 verandert sich dadurch nicht.

N&chste Schritte:

— Fertigstellung und Vermarktung der weiteren zwei Kurzfilme ,Leben und Arbeiten im ARBERLAND" in Eigenregie

— Beginn mit den Dreharbeiten zum ersten Imagefilm zu Martin Pfeffer Anfang November 2019
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c) Entwicklung von Marketingansatzen, -instrumenten und -maBnahmen zur gezielten Ansprache von potenziellen Zuziehern/Riickkehrern
im Rahmen der Imagekampagne ,,Dahoam im ARBERLAND

Entwicklung eines Ansatzes zur Einbindung einer Oberrubrik fir ,Zuzieher und Rickkehrer” im Rahmen des Relaunchs der
Webprasenz ,Dahoam im ARBERLAND®, Recherchen zu entsprechenden zielgruppenspezifischen Daten und Fakten aus dem Landkreis
Regen

N&chste Schritte:

— Ideensammlung und Konzeptentwicklung zu moglichen Werbemallnahmen zur gezielten Ansprache von
Zuziehern/Ruckkehrern in Ballungsraumen, z.B. U-Bahn-Werbung

Hinweis:

— Aufgrund des Personalwechsels/Vakanz in der Abteilungsleitung des Regionalmanagements und Krankheitsausfall einer
Projektmitarbeiterin kann die Vergabe der WerbemalRnahme zwar heuer noch konzipiert, aber erst 2020 vergeben werden.
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d) Beauftragung bzw. Schaltung von verschiedenen themen- und zielgruppenspezifischen Standortbeitragen

Inhaltliche Vorbereitung eines Text- und Bildkonzepts zur Veroéffentlichung von Standortbeitragen in Gberregionalen Magazinen und
Zeitschriften

Vierseitige Bewerbung der ,Technologieregion ARBERLAND” in Kooperation mit mehreren Technologieunternehmen in der Spiegel-
Beilage ,Starkes Land Bayern”, Mai 2019 (keine Kostenwirksamkeit im Rahmen des Forderprojekts, der Beitrag wurde von den
Technologieunternehmen finanziert)

Bezahlter dreiseitiger Standortbeitrag zur Bewerbung der , Glasregion ARBERLAND" im Magazin , Bayerns Bestes” in Kooperation mit
drei regionalen Touristinformationen (Regen, Frauenau, Viechtach), Ausgabe Mai 2019

Bezahlter Standortbeitrag zur Bewerbung der ,,Glasregion ARBERLAND* im Onlinemagazin da Hog'n, Juli 2019

Bezahlter dreiseitiger Standortbeitrag zur Bewerbung der ,Glasregion ARBERLAND“ im Magazin ,,INNSIDE®, in Kooperation mit zwei
regionalen Touristinformationen (Zwiesel, Viechtach), Ausgabe Juli/August 2019

Veroffentlichung eines bezahlten Standortbeitrags zur ,,Technologieregion ARBERLAND” im Magazin ,,INNSIDE”, Oktober 2019

Veroffentlichung eines bezahlten Standortbeitrags zur Bewerbung der ,Technologieregion ARBERLAND“ im Onlinemagazin da Hog'n,
Oktober 2019
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e) Intensivierung des Standortmarketings via Social Media

Umbenennung des urspriinglichen Regionalkanals , | bleib do“, der seit mehreren Jahren passiv war, sowie Aufbau des neuen
Facebook-Kanals ,Dahoam im ARBERLAND*

Erstellung und Aufbau eines zugehodrigen Instagram-Kanals ,Dahoam im ARBERLAND® Einrichtung eines Business Profils zum
gezielten Einsatz von Werbekampagnen

Erarbeitung eines inhaltlich und zeitlich abgestimmten Redaktionsplans fiir Facebook und Instagram (2-3 Posts/Woche) sowie
tagesaktuelle Erganzung durch Posts zu aktuellen Ereignissen

Begleitender Einsatz von Social Media Kampagnen auf Facebook und Instagram zum einen zur Bewerbung der Markeninstrumente
und Websites ,Dahoam im ARBERLAND" ,Technologieregion ARBERLAND® ,Familienregion ARBERLAND” und ,Glasregion
ARBERLAND" sowie zur weiteren Bekanntmachung der Imagemotive, zum anderen zur Reichweitensteigerung und Erhohung des
Bekanntheitsgrades der beiden Social Media Regionalkanale

Gezielter Einsatz von Instrumenten zur Reichweitensteigerung bzw. zur Verstarkung der Interaktion der User, wie z.B. Umfragen,
Facebook- und Instagram-Stories, direkte Fragen an die User mit Aufruf zum Kommentieren von Text und Bildern

Verstarkter Einsatz von Filmen: Veroffentlichung selbst produzierter Filmbeitrage, wie z.B. der Kurzfilmserie zum Leben und Arbeiten
im ARBERLAND

Hinweis: Die Biindelung mehrerer bestehender Facebook-Profile innerhalb der ARBERLAND REGio war hausintern nicht gewiinscht.
Daher wurde der bestehende Regionskanal ,| bleib do“ umstrukturiert und als Imagekanal zum ,Leben und Arbeiten im
ARBERLAND” wiederbelebt, der die Hauptziele der Imagekampagne ,,Dahoam im ARBERLAND* widerspiegelt. Mit Hilfe der neuen
Social Media Strategie konnten seit der Umbenennung 489 neue Abonnenten und 464 neue Gefdllt-mir Angaben der Seite
gewonnen werden (Stand 31.10.2019).

N&chste Schritte:

— Redaktionsplanung fiir den Zeitraum November — Dezember 2019

— Platzierung weiterer selbst produzierter Filmbeitrage auf allen Social Media Kanalen
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f) Organisation des Jahrestreffens Regionalentwicklung

* Organisatorische Vorbereitung des Jahrestreffens Regionalentwicklung 2019 mit dem Schwerpunkt ,Ehrenamt - FOrderung des
Blrgerschaftlichen Engagements” am 25. November 2019

* Programmabstimmung zu drei Vortragen zum Thema Ehrenamt sowie Akquise geeigneter Referenten

e Na&chste Schritte:

— Weitere Veranstaltungsorganisation und -durchfiihrung in Kooperation mit dem Landratsamt Regen
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Inhaltliche Anderungen zum Projektplan

1.

Zu Punkt a) Fortfiihrung, Intensivierung, Weiterentwicklung des Standortmarketings im Rahmen der Imagekampagne

Die Abnahme und , Go-Live” des Relaunchs der Website ,Dahoam im ARBERLAND” erfolgt aufgrund des Personalwechsels/Vakanz in der
Abteilungsleitung des Regionalmanagements sowie Krankheitsausfall einer Projektmitarbeiterin erst Anfang 2020, es ist aus diesem Grund
eine Rechnungssplittung mit Abschlagszahlung und ein Mittellbertrag auf 2020 erforderlich.

. Zu Punkt b) Entwicklung einer Film-/Textbeitragsserie:

Im eingereichten Antrag auf Regionalmanagement-Projektférderung nach FoRLa wurde eine Gesamtanzahl von 18 Filmen im Zeitraum 2019 -
2021 geplant. Der Vergabeprozess hat ergeben, dass budgettechnisch max. 10 statt 18 Imagefilme produziert werden kénnen. Dies wurde
der Regierung bereits mitgeteilt. Das Lenkungsgremium wird in der nachsten Sitzung im Dezember dariiber informiert.

Das Regionalmanagement hat vor, dies soweit moglich durch Eigenproduktionen auszugleichen. Hierzu erfolgt die Produktion einer
Kurzfilmserie in Eigenregie zum Thema ,Leben und Arbeiten im ARBERLAND* sowie Veroffentlichung und Vermarktung auf den Social Media
Kanalen (Facebook, Instagram, Youtube), Kurzdarstellung von Personlichkeiten aus dem ARBERLAND sowie je einem herausragenden Aspekt
aus deren Privat- und Berufsleben, der die Lebensqualitdat des Landkreises wiederspiegelt, bisher drei produzierte Filme, zwei weitere sind
bereits in Arbeit.

Die Vergabe der Imagefilmproduktion musste aufgrund einer internen Umstrukturierung der ARBERLAND REGio GmbH erst durch den
Aufsichtsrat genehmigt werden. Dieser tagte erstmals im September 2019. Aufgrund dessen hat sich der Zeitplan zur Umsetzung der
Imagefilme verschoben. Heuer wird noch ein Film produziert.

. Zu Punkt c) Entwicklung von Marketingansatzen, -instrumenten und -maBnahmen zur gezielten Ansprache von potenziellen

Zuziehern/Riickkehrern im Rahmen der Imagekampagne ,,Dahoam im ARBERLAND*:

Aufgrund des Personalwechsels/Vakanz in der Abteilungsleitung des Regionalmanagements und Krankheitsausfall einer Projektmitarbeiterin
kann die Vergabe der WerbemalBnahme zwar heuer noch konzipiert, aber erst 2020 vergeben werden.

. Zu Punkt e) Intensivierung des Standortmarketings via Social Media

Die Blindelung mehrerer bestehender Facebook-Profile innerhalb der ARBERLAND REGio konnte nach ausfiihrlicher hausinterner Diskussion
nicht realisiert werden. Daher wurde der bestehende Facebookkanal ,I| bleib do“ umstrukturiert und als Imagekanal zum ,Leben und
Arbeiten im ARBERLAND“ wiederbelebt, der nun im Social Media-Bereich das Riickgrat der Imagekampagne ,,Dahoam im ARBERLAND*

bildet.
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Impressionen - Einsatz von Mesh-Bannern
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Teil 2: Evaluation

zum Projekt Standortmarketing und Imagebildung
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Projektname

Aktueller
Projektstatus

Aussagen zum Evaluationskonzept

Im Handlungsfeld angestrebte
Ziele

Projektziele (qualitativ,
quantitativ)

Beitrag zu Zielen im Handlungsfeld
gualitativ, quantitativ)

MaRnahmen

Handlungsfeld: Regionale Identitét

D. Standortmarketing und
Imagebildung

in Planung

Profilierung der Marke und des
Standortes ,,ARBERLAND“ nach
innen und aullen

Forderung der Identifikation mit
der Region

Vermarktung des
Standorts

Erhdhung der
Standortwahrnehmung

Kommunikation der
Standortvorteile,
Alleinstellungsmerkmale,
Leistungstrager,
Potenziale

Forderung des Wir- und
Heimatgefihls

Starkung der Marke ARBERLAND nach innen
und auBen, Kommunikation der
Standortvorteile, Férderung des regionalen
Selbstverstdandnisses

Fortfiihrung, Intensivierung und
bedarfsorientierte Weiterentwicklung der
Imagekampagne "Dahoam im
IARBERLAND" sowie der jlingst
aufgebauten Standortmarketingprodukte:
Entwicklung und Durchfiihrung von
Image- und Standortmarketing-
maRnahmen

Starkung der regionalen Identifikation und
des Heimatgefiihls bei der einheimischen
Bevolkerung, Herausstellung der Attraktivitat
der Region lber authentische
Personlichkeiten und emotionale
Zielgruppenansprache

Film(/Text)beitragsserie
"Landkreisgschichtn, Landkreisgsichter"
zur Bewerbung der
Alleinstellungsmerkmale (Storytelling)

Positionierung des Landkreises als Raum mit
hoher Lebensqualitat und guten
Zukunftsperspektiven, Steigerung der Zuzige,
zugleich: Starkung der Identifikation mit
Landkreis

Entwicklung und Umsetzung von
Imagemalnahmen zur gezielten
IAnsprache und Gewinnung von
potenziellen Rickkehrern und Zuziehern

Standort-/ Marken-prasentation,
Wahrnehmung des Landkreises in
reichweitenstarken Medien mit Leserkreis aus|
ganz Bayern/Deutschland

Zielgruppen- und medienspezifische
Standortbeitrdge in/auf Gberregionalen
Medienprodukten/-kanilen

Multiplikatoreneffekt fordert Starkung der
regionalen |dentitat, effiziente
IAnsprache/Vernetzung mit Zielgruppen,
direkte Kommunikation tber
Standortvorteile, Kommunikation eines
Heimat- und Wir-Gefiihls

Intensivierung des Social Media
Marketings

Kommunikation der FoRLa-Ansdtze an
Funktionstrager fordert Identifikation von
Multiplikatoren mit den
Regionalentwicklungs-projekten, starkt
\Wirkung der Ansatze in der Region und

Organisation des Jahrestreffens
Regionalentwicklung mit einem
Schwerpunktbeitrag des
Regionalmanagements zu einem FoRLa-
Projekt

fordert regionale Identitat
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Projektfortschritt

MafRRnahmen

Gewahlte Indikatoren zur Messung
der Zielerreichung

Zielkontrolle: Erreichte Werte (periodisch/gesamte Laufzeit)

[ERN
—

Fortfiihrung, Intensivierung und

der Imagekampagne "Dahoam im
IARBERLAND" sowie der jlingst
aufgebauten
Standortmarketingprodukte:
Entwicklung und Durchfiihrung von
Image- und Standortmarketing-
maRnahmen

Imageanalyse durch

bedarfsorientierte WeiterentwicklungDienstleister/Hochschule vor Abschluss der

Grundphase, Reichweitenmonitoring zu
den Werbeinstrumenten (z.B. Mediadaten,
\Websiteklicks), Resonanzerfassung (z.B.
Facebook-Likes/Teilung, Social Media
Kommentare)

Zu den bestehenden und beworbenen Standortmarketing-Websites ,,Dahoam im ARBERLAND*, , Technologieregion
IARBERLAND", ,,Glasregion ARBERLAND” und ,,Familienregion ARBERLAND* wurde anhand der Auswertung der
Besucherzahlen ein Reichweitenmonitoring durchgefiihrt, sieche Anhang 5. Die Auswertung hat folgendes ergeben: Die
Tendenz der Besucher auf der Website ,Dahoam im ARBERLAND” ist steigend, Héhepunkt der Besucherzahlen war der
Monat Mai mit 733 Besuchern. Der Durchschnitt des ersten Halbjahres belduft sich auf rund 355 Besucher pro Monat.
Die Besucherzahl der Website ,, Technologieregion ARBERLAND ist bis auf den Monat Juni mit einem Minimum von 386
Besuchern relativ stabil, der Halbjahresdurchschnitt liegt bei 508 Besuchern pro Monat. Die Resonanz der jiingsten
\Website ,,Familienregion ARBERLAND ist noch relativ schwach und muss im weiteren Projektverlauf noch starker
beworben werden. Der Halbjahresdurchschnitt liegt hier bei rund 100 Besuchern pro Monat. Die Besucherzahl auf der
,Glasregion ARBERLAND” stieg hingegen im ersten Halbjahr stetig an, hier lag das Maximum im Monat August bei 1.084
Besuchern, der Halbjahresdurchschnitt bei 823 Besuchern. Durch zwei Facebook-Umfragen wurde die Bekanntheit der
\Websites ,, Technologieregion ARBERLAND* (53 % bekannt, 47 % nicht bekannt) sowie ,,Familienregion ARBERLAND" (48
% bekannt, 52 % nicht bekannt) abgefragt, siehe auch Screenshots der Facebook-Posts auf den Seiten 54 und 58.

Die Facebook-Posts sowie Facebook-Kampagnen zur Bewerbung der Imagemotive wurden alle besonders mit Hinblick
auf die Kriterien ,Erreichte Personen”, ,Likes”, ,Kommentare” und ,Geteilte Inhalte” dokumentiert, siehe Anhang 3.
lAuBerdem erfolgte die Bewerbung der Imagemotive anhand von Mesh-Bannern bei Veranstaltungen sowie tiber
Displaywerbung. Im September wurde ein Fotoshooting zur Neukonzeption des Feierabendmotivs durchgefihrt.
Derzeit: Finale Vorbereitung des Relaunch der Webprasenz ,,Dahoam im ARBERLAND" (Vergabeprozess abgeschlossen,
der externe Dienstleister erarbeitet aktuell das neue Design auf Basis der inhaltlichen Vorgaben des
Regionalmanagements), die bestehende Website wurde bereits durch das Imagemotiv OPNV und die Kategorie
,Ehrenamt — biirgerschaftliches Engagement im ARBERLAND* aus Projekt 3 ergdnzt. Vorbereitung des Vergabeprozesses
fiir die Ubersetzung der Glasregions-Website (die MaRnahme soll 2020 ausgeschrieben werden).

IAufbau eines Textpools fiir Printbeitrage in den Bereichen Technologieregion und Glasregion ist erfolgt, dieser soll
sukzessive ausgebaut werden.

Zur Bewerbung der ,Technologieregion ARBERLAND" wurden Anzeigen in den Sonderseiten des Straubinger Tagblatts
,Perspektiven — Schule.Job.Karriere” (Auflage 133.982), in der Sonderbeilage zum Jubildum von Rohde & Schwarz in allen
,aktuell“- Anzeigenblattern des Straubinger Tagblatts (wie z.B. ,Viechtach aktuell”, Auflage 317.869) sowie in der
Sonderbeilage , Azubiguide — Ausbildungsmagazin“ der PNP (Auflage 20.000) geschaltet.

N
—

Film(/Text)beitragsserie
""Landkreisgschichtn,
Landkreisgsichter" zur Bewerbung
der Alleinstellungsmerkmale
(Storytelling)

mind. 18 Filmbeitrage, Ausstrahlung in
vers. Medien, Reichweitenmonitoring (z.B.
Mediadaten, Facebook Ziel: mind. 800
IAufrufe pro Trailer, Websiteklicks,
Kinokontake), Resonanzerfassung (z.B.
Facebook-Likes/Teilung, Social Media
Kommentare)

Status: in Umsetzung. Vergabeverfahren abgeschlossen. Infolge der hdheren Marktpreise ist jetzt schon feststellbar, dass
statt 18 nur 10 Filme produziert werden konnen, d.h. 3-4 jahrlich statt 6 Filme. 2019 wird zeitlich 1 Film realisiert werden
(siehe hierzu auch S. 11). Kompensation erfolgt teilweise durch eine Clipreihe , Arbeiten und Leben im ARBERLAND", die
in Eigenproduktion erfolgt. Hier erschienen im Marz, Juli und September jeweils ein Clip (siehe Seite 47-49). Der Clip im
Marz unter dem Motto ,,Mehr Adrenalin” erzielte als bezahlte Kampagne auf Facebook 16.054 erreichte Personen, 108
Gefallt-mir Angaben und 4.175 Videoaufrufe (siehe Anhang 4). Der im Juli veroffentlichte Clip ,,Heimat von Passion und
Power“ erzielte durch eine bezahlte Facebook-Kampagne 3.040 erreichte Personen, 11 Geféllt-mir Angaben und 3.879
Videoaufrufe (siehe Anhang 4). Die bezahlte Facebook-Kampagne zum Clip im September ,Heimat von Technik und
Tradition” erzielte 3.019 erreichte Personen, 7 Gefallt-mir Angaben und 1.055 Videoaufrufe (siehe Anhang 4).

Entwicklung und Umsetzung von
Imagemalnahmen zur gezielten
Ansprache und Gewinnung von
potenziellen Riickkehrern und
Zuziehern

jahrlich mind. 1 Giberregionale
\WerbemaRBnahme, Reichweitenmonitoring
(z.B. Mediadaten, Websiteklicks,
Facebookreichweite), Erfassung der
IAnsiedlungsanfragen, Entwicklung Zuziige

Status: in Vorbereitung, siehe Seite 7. Aufgrund dessen konnen auch noch keine Angaben zum Reichweitenmonitoring
gemacht werden. Bisher sind auch noch keine Anfragen von potenziellen Riickkehrern/Zuziehern eingegangen. Im
Rahmen des Relaunch der Imagewebsite wird eine eigene Zielgruppenrubrik fiir Rlickkehrer aufgebaut (siehe oben bei
\Website). 54




Projektfortschritt

MaRnahmen

Verbleibender Handlungsbedarf

Handlungsbedarf, weitere Schritte
(wer, was, wann)

- Regionale Initiative
- Projektpartner
- Sonstige (Behdrde, Auftragnehmer, usw.)

1) Fortfiihrung, Intensivierung und Erarbeitung eines Bild-/Textkonzepts mit Fokus Ruickkehrer — 11-12/2019: Erarbeitung des Bild-/Textkonzepts zur Ansprache
bedarfsorientierte Weiterentwicklung [Relaunch der Website www.dahoam-im-arberland.de: Status: derzeit entwickelt der|  von Riickkehrern im Ballungsraum
der Imagekampagne "Dahoam im lexterne Dienstleister auf Basis der inhaltlichen Vorgaben des Regionalmanagementsf- 11-12/2019: Start mit Inhaltseinpflege auf die neue Website,
IARBERLAND" sowie der jlingst das neue Design Fertigstellung (Go-Live) des Relaunchs der Website
aufgebauten Kauf von Streuwerbemitteln im November, voraussichtlich Einkaufschips zu www.dahoam-im-arberland.de Anfang 2020 (siehe auch Seite 11)
Standortmarketingprodukte: ,Dahoam im ARBERLAND*, um die Bekanntheit der Marke weiter zu starken — 11-12/2019: Vorbereitung der Ausschreibungsunterlagen fiir die
Entwicklung und Durchfiihrung von Vorbereitung der Ubersetzung der Website ,,Glasregion ARBERLAND* Ubersetzung der ,Glasregion ARBERLAND*, 2020: Ausschreibung
Image- und Standortmarketing- lAnzeigenschaltung zur ,Familienregion ARBERLAND“ und Vergabe an externen Dienstleister
mafnahmen Fortlaufendes Reichweitenmonitoring der eingesetzten Instrumente — 12/2019: Vorbereitung und Veroffentlichung der
Anzeigenschaltung zur ,,Familienregion ARBERLAND" im
Straubinger Tagblatt
— Fortlaufend: Erfassung der Websiteklicks sowie Auswertung der
begleitenden Facebook-Posts und -Kampagnen
2) [Film(/Text)beitragsserie Imagefilme mit Kurzfassung: — 11/2019: Beginn mit der Produktion (10 Imagefilme bis Ende
""Landkreisgschichtn, Landkreisgsichter" [Status: in Umsetzung. Start des ersten Filmdrehs Anfang November. 2021)
zur Bewerbung der IAusstrahlung fertiger Imagefilme in verschiedenen Medien. - 12/2019 Ausstrahlung von einem Film im Regionalfernsehen und
Alleinstellungsmerkmale (Storytelling) [Begleitend: Reichweitenmonitoring und Resonanzerfassung Veroéffentlichung Giber Web, Social Media
— 11-12/2019 weitere Eigenproduktionen in der Reihe ,Leben und
Erstellung weiterer Clips in Eigenproduktion sowie Bewerbung und Auswertung Arbeiten im ARBERLAND®, bis Ende 2019 2 weitere Clips
— Begleitende Auswertung der Klicks und Reaktionen auf den
eigenen Online- und Social Media Portalen
3) [Entwicklung und Umsetzung von Status: Konzeptionsphase: Zunachst wurde ein Ansatz fur die Ansprache der - 12/2019: Start mit der Inhaltseinpflege in die Oberrubrik

Imagemalinahmen zur gezielten
IAnsprache und Gewinnung von
potenziellen Riickkehrern und
Zuziehern

Ruckkehrer/Zuzieher zur Integration wihrend des Relaunch der Imagewebsite
,Dahoam im ARBERLAND" entwickelt. Es soll hier eine eigene Oberrubrik
,Rickkehrer” mit weiteren Infos zur Riickkehr in den Landkreis erstellt werden.
In der 2. Jahreshalfte erfolgt die Konzeption einer Werbeaktion zur gezielten
IAnsprache im Ballungsraum Miinchen tber U-Bahndeckenflachenwerbung. Die
Umsetzung der Werbemalinahme ist aufgrund von Personalwechsel und
Krankenstand erst 2020 moglich, siehe auch Seite 11.

IAuswertung der Zuzugszahlen/Erfassung von Ansiedlungsanfragen

,Zuzieher/Riickkehrer” der Website ,Dahoam im ARBERLAND*
11-12/2019: Konzepterarbeitung fir WerbemaBnahme im
Ballungsraum Minchen, Vorbereitung der Vergabe der
Werbeaktivitat

Fortlaufend: Erfassung von Ansiedlungsanfragen, Auswertung der|
jahrlichen statistischen Zuzugszahlen

55


http://www.dahoam-im-arberland.de/
http://www.dahoam-im-arberland.de/

Projektfortschritt

MaRnahmen

Gewabhlte Indikatoren zur Messung
der Zielerreichung

Zielkontrolle: Erreichte Werte (periodisch/gesamte Laufzeit)

3

-

Zielgruppen- und
medienspezifische
Standortbeitrage in/auf
Uberregionalen Medienprodukten/-
kandlen

mind. 2 Beitrage jahrlich mit Zielgruppe >
10.000 Personen, Resonanzerfassung
(evtl. Gber Social Media bzw. zeitgleiche
Entwicklung Websiteklicks)

Beitrag im Magazin ,Bayerns Bestes” zur Glasregion ARBERLAND Mai 2019: Auflage 39.500 Stiick (siehe Anhang 6)
Beitrag in der Zeitschrift ,,INNSIDE” zur Glasregion ARBERLAND Juli/August 2019: Auflage 20.000 Stiick (siehe Anhang 6)
Die Websitebesuche haben sich besonders im Monat der Veroffentlichung des Beitrags in ,,Bayerns Bestes” deutlich auf
1.181 erhoht, was einer Steigerung von knapp 44 % Prozent zu den durchschnittlichen Besucherzahlen entspricht (siehe
IAnhang 5).

Beitrag zur Glasregion im ,,Onlinemagazin da Hog'n“ Juli 2019: knapp 50.000 Portalbesucher pro Monat (siehe Anhang 7)
Beitrag in der Zeitschrift ,,INNSIDE” zur Technologieregion ARBERLAND Oktober 2019: Auflage 20.000 Stiick (siehe
lAnhang 6), parallel Beitrag zur Technologieregion im ,Onlinemagazin da Hog'n“ im Oktober 2019

Die Veroffentlichungen sind jeweils auf Facebook beworben worden, siehe Auswertung der Facebook-Beitrdge in Anhang
3.

4)

Intensivierung des Social Media
Marketings

1 neuer Social Media Kanal, Steigerung
der Zahl der Fans und Posts um 15 %,
Auswertung der Reichweitenentwicklung,
Resonanzerfassung (Teilen, Likes,
Kommentare), Nutzerbefragung

Die Startphase des Anfang 2019 umbenannten und aufgebauten Regional-Facebook-Kanals ,,Dahoam im ARBERLAND*
stellte sich aufgrund des Algorithmus von Facebook noch etwas schleppend dar, da die friihere Seite ,,| bleib do“ fiir
langere Zeit stillgelegt und somit die Reichweite dulRerst gering war. Mit Hilfe gezielter Facebook-Werbemafnahmen und
eines Redaktionsplans (ca. 3 Posts pro Woche) konnte man eine stetig steigende Reichweite des Kanals verzeichnen
sowie eine Steigerung der Gefallt-mir Angaben zur Seite von 1.134 auf 1.598 (Stand 31.10.2019) bzw. 1.610 Abonnenten,
der Zielindikator von 15 % wurde damit Ende Oktober Gbertroffen, siehe Anhang 1 und 2. Die Facebook-Posts sowie
Social Media-Kampagnen wurden v.a. mit Hinblick auf die Kriterien ,Erreichte Personen”, ,Likes”, ,Kommentare” und
,geteilte Inhalte” ausgewertet (Facebook Posts siehe Anhang 3, Social-Media Kampagnen siehe Anhang 4).

Die Facebook Posts fokussieren sich auf die Vorzlige der Region, wie z.B. einzigartige traditionelle Veranstaltungen,
Event- und Ausflugstipps, die Themen der Imagekampagne ,,Dahoam im ARBERLAND®, herausragende Akteure aus
\Wirtschaft, Gesellschaft, Kultur sowie Work-Life-Balance und die Naturlandschaft im ARBERLAND. Dazu kommen Posts,
die die Nutzer zur Interaktion aufrufen sollen wie Umfragen zu den Websites, zur Freizeitgestaltung oder zum
Lieblingsplatz im ARBERLAND. Posts mit emotionaler Ansprache sollen ein Gemeinschaftsgefiihl herstellen bzw. die
Verbundenheit mit der Heimat ARBERLAND, z.B. ein Bild vom Sonnenaufgang mit dem Text ,,Bei dem Ausblick fahrt man
gern in die Arbeit”. Bei der Auswertung der Posts ist auffallig, dass besonders Videos und Umfragen (direkte Ansprache)
mehr Personen erreichen. Die Hochstzahl der erreichten Personen mit 15.728 wurde bei folgendem Post erzielt: Hinweis
auf die Berichterstattung durch den Bayerischen Rundfunk ,Heimat der Rekorde” zur Freiherr von Poschinger
Glasmanufaktur vom 11.3.2019 (siehe Anhang 3). Hier wurde mit 550 Interaktionen auch die hochste Anzahl an
Interaktionen bei einem nicht bezahlten Post erreicht. Der Instagram-Kanal startete am 7. Juni mit dem ersten Post und
steigerte die Zahl der Abonnenten auf 544 Abonnenten (Stand 31.10.2019, siehe Anhang 2). Freizeitposts bzw.
Landschaftsbilder aus dem Arberland erhalten vergleichsweise die meisten ,Geféllt mir“-Angaben, z.B. der Post zum
Schwellhdusl mit 86 ,,Gefallt-mir“-Angaben (Seite 64).

5)

Organisation des Jahrestreffens
Regionalentwicklung mit einem
Schwerpunktbeitrag des
Regionalmanagements zu einem
FORLa-Projekt

Teilnehmerbefragung mit
Feedbackbogen, der sich auf ein
Regionalentwicklungsprojekt bezieht und
breiten Zielgruppenquerschnitt abbildet

Status: in Vorbereitung. Das Jahrestreffen findet am 25. November 2019 statt. Schwerpunktbeitrag des
Regionalmanagements ist das Projekt ,Forderung des birgerschaftlichen Engagements”.
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Projektfortschritt

MaRnahmen

Verbleibender Handlungsbedarf

Handlungsbedarf, weitere Schritte
(wer, was, wann)

- Regionale Initiative
- Projektpartner
- Sonstige (Behorde, Auftragnehmer, usw.)

3

-

Zielgruppen- und medienspezifische
Standortbeitrage in/auf Gberregionalen
Medienprodukten/-kanilen

Mindestziel wurde erreicht.

4) [Intensivierung des Social Media Fortlaufende Reichweitensteigerung und Resonanzerfassung - 11-12/2019: Fortschreibung des Redaktionsplans und
Marketings Integration aktueller Ereignisse (Facebook und Instagram)
— Fortlaufende Reichweiten- und Resonanzerfassung
5) Organisation des Jahrestreffens Veranstaltungsplanung, Evaluation durch Feedbackbogen

Regionalentwicklung mit einem
Schwerpunktbeitrag des
Regionalmanagements zu einem FoRLa-
Projekt

— 11/2019 finale Veranstaltungsorganisation und Konzeptio
des Feedbackbogens

— 11/2019 Veranstaltungsdurchfiihrung

— 12/2019 Auswertung der Feedbackbdgen
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Anhang zur Evaluation

zum Projekt Standortmarketing und Imagebildung
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Facebook ,Gefallt mir“- Angaben zu Beginn des Seitenaufbaus

Daloamt
ARBERLAND
=

1l Gefalltdir v X\ Abonniert v # Teilen

Nachricht #

INFO DAHOAM IM ARBERLAND

Dahoam im ARBERLAND

Herzlich Willkommen auf unserer
Facebook-Seite ,Dahoam im
ARBERLAND"!

Das ARBERLAND

ist eine Regio...

Mehr anzeigen

Community Alle anzefgen
s 1.134 Personen gefallt das

2\ 1.121Personen haben das abonniert

,Standortmarketing und Imagebildung”

iy

Facebook ,Gefallt mir” -

1l Gefalltdir v X\ Abonniert v = # Teilen

Dalkoant
ARBERLAND

Reaktionsrate: 100 %, Reaktionszeit:

7 Stunden

aktivieren

Gefallt 1.598 Mal +2 diese Woche

n Elisabeth Reckerziegel und 23 w
: Freunden

1.610 Abonnenten

Zum Seiten-Feed
Beitrag

Seite mit .Gefallt mir

markiert hast

e schneller, um das Banner zu

eiteren

on Seiten, die du Ober deine

Erzielte Reichweite von 1.507 in dieser

Waoche

60 Videoaufrufe diese Woche

Angaben Stand 31.10.2019

Nachricht #'

Community

Alle ansehen

1L Simone Polke und 23 weiteren Freunden

gefallt das

|IELH

Freunde einladen

o 1598 Personen gefallt das

Sy 1.610 Personen haben das abonniert

,2Anhang 1“ zur Evaluation
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Instagram Abonnenten Stand 31.7.2019

Jo

@ | ‘]mg’lﬂm Q Suchen O

dahoam_im_arberland  Profi bearbeiten {3
20 Beitrige 272 Abonnenten 34 abonniert

Dahoam im ARBERLAND
ANKOMMEN — ZURUCKKOMMEN — BLEIBEN. Hier zeigen wir euch alles rund um unser
schénes .Dahoam” - was die Region so besonders macht! #DahoamimARBERLAND

www.dahoam-im-arberland.de

Instagram Abonnenten Stand 31.10.2019

Jo

© | ‘]ng[’agrm a Suchen ® QQ

dahoam_im_arberland  profit bearbeiten = {7}

42 Beitrage 544 Abonnenten 58 abonniert

Dahoam im ARBERLAND
ANKOMMEN — ZURUCKKOMMEN — BLEIBEN. Hier zeigen wir euch alles rund um unser
schoénes .Dahoam” - was die Region so besonders macht! #DahoamimARBERLAND

www.dahoam-im-arberland.de

,Standortmarketing und Imagebildung"

,2Anhang 2“ zur Evaluation
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ARBERLAND REGio GmbH Regionalmanagement
Projekt "Standortmarketing und Imagebildung"

ARBERLAND

REGio GmbH

Ubersichtsblatt iiber Facebook-Posts (unbezahlt)

Datum

Thema/Titel
Das ARBERLAND ist eine Region zum Ankommen

Bild/Video

Likes

geteilte
Inhalte

Erreichte
Personen

Klicks auf
Beitrige

Kommentare
zum Beitrag

Interaktionen

Aufrufe (bei
Videos)

07.01.2019zuriickkommen und bleiben Imagebild Koch 2 2 361 0 12
HOGN Beitrag Familie: Region zum Ankommen
09.01.2019zuriickkommen bleiben Familienbild geteilt 1 0 329 13 0 14
22.02.2019Aktualisierung der Adresse Titelbild 0 0 369 8 0 8
25.02.2019Info an Fans zu neuer Website kein Foto 3 0 455 12 0 15
27.02.2019Aktualisierung des Titelbilds Titelbild 3 0 283 8 0 11
28.02.2019Aktualisierung des Profilbilds Profilbild 19 2 440 3 0 24
06.03.2019Glasfachschule auf IHM 4 Bilder von Glasfachschule 3 0 445 34 0 37
Vorstellung was wir machen, wir sind Dahoam im Startbild von DiA-Website
08.03.2019Arberland geteilt 0 0 286 1 0 1
11.03.2019R&S: Gliickwunsch Top Nationaler Arbeitgeber Beitrag geteilt zu Auszeichnung 3 0 348 14 1 18
11.03.2019Poschinger in BR Heimat der Rekorde Bild Poschinger 63 19 15728 466 1 550
18.03.2019Umfrage: Technologieregion ja/nein 9 4 2823 45 0 58
22.03.2019Erinnerung Tag der offenen Tir GFS Glasfachschule Schiiler 17 5 2601 38 0 55
26.03.2019Filmkulisse BR Die Landerbahn geteilter Link Ldnderbahn 19 4 741 74 0 97
geteilter Link
Unternehmen in Bayern - Wo Hidden Champions Deutschlandfunkkultur (Bild
02.04.2019wirtschaften, Deutschlandfunk Kultur Herz) 2 0 406 2 0 4
Beitrag geteilt von ARG, Der
04.04.2019Der Spiegel Starkes Land erscheint Spiegel Starkes Land, 2 0 385 21 0 23
05.04.2019Do riad se wos: Veranstaltungsprogramm Imagebild Feierabend 12 2 678 32 0 46
Beitrag geteilt Tag der offenen
08.04.201940 Jahre Schock Spiilen Tir Schock Spiilen 4 0 534 11 0 15
Veranstaltung Tag der offenen
10.04.2019Tag der offenen Tir Tir geteilt 3 0 188 3 0 6
Landflucht - immer &lter immer weniger, Steigende
24.04.2019Bevolkerungs- und Geburtenzahl geteilter Beitrag Hogn 51 6 3444 280 2 331
ab heute erhaltlich: Der Spiegel, Starkes Land Bayern -  geteilter Beitrag von ARG-Seite,
04.05.2019Technologieregion ARBERLAND Bild Spiegelbeilage 2 0 392 21 0 23

»Standortmarketing und Imagebildung"

,2Anhang 3“ zur Evaluation
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ARBERLAND REGio GmbH Regionalmanagement
Projekt "Standortmarketing und Imagebildung"

ARBERLAND

Ubersichtsblatt iiber Facebook-Posts (unbezahlt) REGIo GmbH

Erreichte Klicks auf Kommentare zum Aufrufe (bei
Thema/Titel Bild/Video Likes geteilte Inhalte Personen Beitrige Beitrag Interaktionen Videos)
Der Spiegel Starkes Land berichtete Uber die geteilter Beitrag von ARG-Seite,
08.05.2019Technologieregion ARBERLAND Bild Spiegelbeilage 2 0 470 21 1 23
geteilter Beitrag von ARG-Seite,
09.05.2019 Glasregion im Magazin Bayerns Bestes Bild Glaserner Wald 5 2 470 4 0 9
Schon Plane fiirs Wochenende? Link auf Bild von Freizeittipp Seite
10.05.2019Freizeittipps ARBERLAND, Fest bei Weinfurtner 2 0 385 20 1 23
Bild von Glasregions-Website,
14.05.2019Ausbildungsstellen Glasregion ARBERLAND Schiiler der Glasfachschule 1 0 303 1 0 2
Veranstaltungsbewerbung Creating Glass Lives, Veranstaltungsbild, geteilte
20.05.2019/Conference on the Future in Glass, Veranstaltung 1 0 90 4 1 6
22.05.2019Schon gewusst? Fakt Bikepark Geisskopf Bild Bikepark mit Facts im Bild 11 4 855 14 0 25
Tipp filirs Wochenende: Monaco F rappt und singt in
24.05.2019Regen Bild von Monaco F 3 0 323 2 0 5
27.05.2019Imagebild Handwerker Imagebild Handwerker 4 0 430 9 1 14
geteilter Beitrag von Urlaubsregion
31.05.2019 Bayerisch Bohmisches Freundschaftsfest Viechtacher Land 3 0 484 22 0 25
Tag des Fahrrads - raus in die Natur,
03.06.2019 Mountainbiken, Image Work Life Balance Imagebild Fahrradfahrer 8 3 699 17 0 25
04.06.2019Vortrag Strom aus der Region, Strom fir die Region Vortragsbild 18 5 2414 53 2 71
1 Kommentar
Umfrage: Was macht ihr bei dem Sommerwetter: 2 Bilder zum Thema: Familie 10 Stimmen bei
06.06.2019 Wandern/Radfahren - Freibad Freibad und Mountainbiken 1 0 331 6 der Umfrage 7
07.06.2019Tipp fiirs Wochenende: GlasstralRenfest Joska Bild Biergarten Joska 0 381 21 1 23
10.06.2019 Wir sind jetzt auch auf Instagram Panoramabild ARBERLAND 20 2 1064 35 1 60
12.06.2019Highspeed surfen im ARBERLAND - Imagebild Imagebild Highspeed surfen 3 0 299 3 0 6
geteilter Beitrag von Rock the Hill:
13.06.2019 Rock the Hill Festival ab morgen Programm Fr-So 4 2 355 14 0 18

»Standortmarketing und Imagebildung"

,2Anhang 3“ zur Evaluation
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ARBERLAND REGio GmbH Regionalmanagement
Projekt "Standortmarketing und Imagebildung"

ARBERLAND

REGio GmbH

Ubersichtsblatt iiber Facebook-Posts (unbezahlt)

geteilte Erreichte Klicks auf Aufrufe (bei
Thema/Titel Bild/Video Likes Inhalte Personen Beitrige Kommentare zum Beitrag Interaktionen Videos)
Imagebild Junge: im ARBERLAND hat eure
18.06.2019Karriere Zukunft Imagebild Junge 2 1 931 4 0 6
22.06.2019Was ist dein Lieblingsplatz im ARBERLAND? Bild Ausblick tiber Bodenmais 1 0 127 5 1 6
24.06.2019Schon gewusst? Der Pfahl ist ... Fakten Foto Pfahl Viechtach 2 0 406 18 0 20
Veranstaltungstipp: Kunstausstellung
25.06.2019/Gemeinsamer Weg geteilter Beitrag - Foto PNP 0 0 291 4 0 4
28.06.2019 Familientag am Wochenende geteilter Beitrag - Foto Kinder 2 0 98 0 0 2
01.07.2019Bei dem Ausblick fahrt man gern in die Arbeit Foto Ausblick Sonnenaufgang 11 2 632 4 0 15
Events im Sommer - Glasregion ARBERLAND in
04.07.2019der INNSIDE Bild Glaserner Wald 31 4 2338 35 1 72
05.07.2019Viechtacher Burgerfest geteilter Beitrag - Blirgerfestfoto 1 0 259 3 0 4
geteilter Beitrag vom Hogn Bild
09.07.2019Schon gewusst? Kilgers Ledermanufaktur Kilger 13 0 616 23 0 36
10.07.20191magebild Koch Imagebild Koch 5 0 483 12 0 17
12.07.2019Grenzlandfest Zwiesel geteilte Veranstaltung Grenzlandfest 3 0 431 0 0 3
Leben und Arbeiten im ARBERLAND - Heimat von
16.07.2019Passion und Power Film Video Passion und Power 25 8 1333 68 6 109 385
geteiltes Video Bayerischer Rundfunk
17.07.2019Butter Boyz aus Regen - Heimatrauschen 13 0 759 25 0 38
Rohde und Schwarz 50 Jahre - Tag der offenen  Geteilte Veranstaltung Tag der
19.07.2019Tur offenen Tlr 8 0 355 7 0 15
Umfrage: Kennt ihr schon die Familienregion Bilder Ja/nein mit Logo
22.07.2019ARBERLAND Familienregion 10 3 858 28 1 38
25.07.2019Feste im ARBERLAND: Pichelsteinerfest Regen  [Einzug Pichelsteinerfest 2 1 387 13 1 17
26.07.2019‘Bayerische Meisterschaften Sommerbiathlon Bild vom Sommerbiathlon 7 1 480 26 2 36
29.07.2019‘Imagebi|d Familie — Sie haben ihr Ziel erreicht  Imagebild Familie 2 2 751 35 1 52
02.08.2019‘Sommerzeit heiBt ab nach drauflen Panorama-Aussicht ARBERLAND 13 1 434 1 0 15

,Standortmarketing und Imagebildung”

,2Anhang 3“ zur Evaluation
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ARBERLAND REGio GmbH Regionalmanagement
Projekt "Standortmarketing und Imagebildung"

ARBERLAND

REGio GmbH

Ubersichtsblatt iiber Facebook-Posts (unbezahlt)

geteilte

Erreichte

Klicks auf

Aufrufe (bei

Thema/Titel

Bild/Video

Likes

Inhalte

Personen

Beitriage

Kommentare zum Beitrag Interaktionen Videos)

Glasregion — Tradition, Glashightech,
07.08.2019Karrierechancen Video Glas.Hightech 4 2 717 14 0 23 213
08.08.2019Waldspaziergang, Natur genieBen dahoam Bild Waldspaziergang 9 2 866 15 1 32
09.08.2019Imagebild OPNV: Entspannt unterwegs Imagebild OPNV 7 6 702 16 0 50
12.08.2019 Steinméannchen Arberwanderung Bild Steinmannchen am Arber 4 3 966 13 1 29
13.08.201917. Zwieseler Glasnacht Veranstaltungsbild Glasnacht Zwiesel 4 0 294 2 0 6
16.08.2019Blau-weilRer Himmel — Start ins Wochenende Bild Himmel — Wolken 6 0 411 5 0 11
20.08.2019 Ausstellung Hans Wudy Glas Veranstaltungsbild Ausstellung Glas 4 8 503 4 0 40
23.08.2019Wander-Highlights im ARBERLAND Bild Aussicht Wanderung 12 3 749 14 0 29
26.08.2019Glasregion ARBERLAND hat einiges zu bieten Video Glaskrugfilm 23 11 3.708 232 1 326
Aufruf zum Senden von Videos und Fotos aus Geteilte Seite Dahoam im
27.08.2019dem ARBERLAND durch Follower ARBERLAND 5 0 295 5 0 10
29.08.2019Ausstellung Glasheimat Bayern Veranstaltungsbild Ausstellung 4 0 406 2 0 6
30.08.201918 Tausender Gipfel im ARBERLAND Ausblick von Arber auf weitere Gipfel 12 3 1.912 38 0 97
Familienregion ARBERLAND — auf der Suche nach
02.09.2019dem richtigen Ansprechpartner Bild Familie See 24 5 1.478 141 0 218
03.09.2019Zwieseler Sommerkonzerte Veranstaltungsbild Konzerte 0 0 135 4 0 4
Veranstaltungstipp: Viechtacher Wochen der
05.09.2019Nachhaltigkeit Link auf Veranstaltung 0 277 3 0 4
06.09.2019 Deutsche Meisterschaft Biathlon Bild vom Biathlon — Plakat 1 407 7 0 11
09.09.2019(Glastourismus — Glasregion ARBERLAND Film Glastourismus 14 12 2.867 144 0 229
Imagebild Medizinmann —
11.09.2019Gesundheitsversorgung im ARBERLAND Imagebild Medizinmann 13 0 1.133 35 0 63
13.09.2019WaldWandern im ARBERLAND ARBERLAND-Panoramabild 9 0 154 3 0 13

,Standortmarketing und Imagebildung”

,2Anhang 3“ zur Evaluation
64



ARBERLAND REGio GmbH Regionalmanagement
Projekt "Standortmarketing und Imagebildung"

ARBERLAND

REGio GmbH

Ubersichtsblatt iiber Facebook-Posts (unbezahlt)

geteilte Erreichte Klicks auf Aufrufe (bei
Thema/Titel Bild/Video Likes Inhalte Personen Beitrige Kommentare zum Beitrag Interaktionen Videos)

Bier-Ge(h)nuss Wanderung im ARBERLAND

20.09.2019Deutschlands 1. Bierfernwanderweg Foto zum Bierfernwanderweg 14 8 2.753 93 3 128

23.09.2019 Herbstanfang Bild zum Herbstanfang 15 1 449 5 0 21
Weltmusiktag, Volksmusik ist Tradition im

01.10.2019 ARBERLAND Bild Volksmusik im ARBERLAND 5 2 721 8 0 18
Technologieregion ARBERLAND in der Zeitschrift Link auf Technologieregion, Beitrag

04.10.2019INNSIDE stark vertreten INNSIDE 4 0 741 14 0 25
Der Herbst ist zum Wandern da, Frage: wohin

08.10.2019geht eure liebte Herbstwanderung? Aussicht, Herbstwanderung, Astern 5 1 413 3 0 14

Link auf ARG-Seite,

09.10.2019Viechtacher Wochen der Nachhaltigkeit Veranstaltungsbeitrag 4 1 286 7 0 14
GrolRelterntag: Herausragendes Projekt Link auf PNP Artikel, Foto

13.10.2019 LeihgroReltern LeihgroRReltern 14 0 592 12 0 26
Bericht liber Technologieregion im

15.10.2019/0nlinemagazin Da Hogn Bild zur Technologieregion 6 0 354 7 0 13

Veranstaltungsbild Forum

17.10.2019HeimatUnternehmer aus dem ARBERLAND HeimatUnternehmen 8 3 418 18 0 36
Bayerns letzter Blaudrucker ist aus dem

21.10.2019/ARBERLAND Bild Mittelbayerische Blaudrucker 23 3 719 24 0 57
Schaut doch mal vorbei auf unserem Instagram- Link auf Seite Dahoam im

23.10.2019Kanal ARBERLAND 3 0 324 5 0 8
Kennt ihr schon...? Die unterirdischen Gange in

25.10.2019Zwiesel? Bild unterirdische Gange Zwiesel 10 6 1.716 50 0 87
Auf der Suche nach
Kinderbetreuungseinrichtungen... Hier sind Sie

30.10.2019frichtig: Familienregion ARBERLAND Bild Familienregion ARBERLAND 8 2 1.100 16 0 33
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ARBERLAND REGio GmbH Regionalmanagement
Projekt "Standortmarketing und Imagebildung"

ARBERLAND

REGio GmbH

Ubersichtsblatt iiber Werbeanzeigen Social Media
(bezahlt)

Impressionen (so
oft erschien die

Gesamt- geteilteErreichte Klicks auf Aufrufe (bei Kommentare Werbeanzeige auf Interaktionen
Thema/Titel Foto/Video budget Zielgruppe, Alter Inhalte Personen Beitrdge Videos) zum Beitrag dem Bildschirm) (gesamt)
Méanner und Frauen im Alter von 16 bis
Beitrag Familie Da hogn, 50, Standorte: Ingolstadt, Miinchen,
Dahoam im ARBERLAND Landshut, Regen + 40km; Interessen:
09.01.2019 Beste Aussichten fir Familie Outdoor, Heimat, Haus, Freizeit,
7 Tage und Beruf Familienfoto 50 €Kinderbetreuung, Kinder Familie 91 23 19259 468 - 0 - 590
Seiten-Likes generieren: Seiten-Likes vor
Dahoam im ARBERLAND, der Anzeige: 1174
27.3.2019 jetzt liken und nichts 18 - 65+, Standort: Regen (+20 km) Seiten-Likes nach
12 Tage verpassen Titelbild 50 €Viechtach (+20 km) der Anzeige: 1377 0 4482 0 1 0 11108 0
selbst erstelltes Video 833 3-
29.3.2019 Freizeitmoglichkeiten 18-65, Standort: Regen (+20 km), sekiindige
3 Tage Freizeittipps im ARBERLANDjim ARBERLAND 10 €Viechtach (+20 km) 5 0 2431 31 Aufrufe 0 - 38
Manner und Frauen im Alter von 18 -
45, Standort: Landshut, Passau, Regen
Video Adrenalin, Kampane (+40 km), Regensburg, Straubing; 4175 3-
29.3.2019 Leben und Arbeiten im Interessen: Bayerischer Wald, Outdoor- sekiindige
8 Tage ARBERLAND Video Adrenalin 20 €Sport, Karriere, Freizeit oder Job 108 19 16054 467 Aufrufe 1 - 1254
Glasregion ARBERLAND, 25 - 65+ Jahre, Standort: Bayern
Lust auf Urlaub?, Ziel: ausgenommen Stadt Regen (+40 km),
17.5.2019 - Seitenklicks auf Glasregion Stadt Viechtach +40km; Linz (+40 km),
26.5.2019 ARBERLAND Glaserner Wald 50 €Pilsen (+40 km) 20 3 7600 126 . 0 12115 0
Manner und Frauen im Alter von 16 bis
65+, Standorte: Regen (+30 km),
Imagebild Highspeed iechtach +30km, Regensburg (+20
12.6.2019 Highspeed surfen im surfen, Fb und Insta km), Passau (+20 km), Interessen:
7 Tage ARBERLAND angepasst 20 €Arbeitssuchend, Freizeit, Heimat 3 0 3589 18 - 1 6045 0
Seiten-Likes generieren: Seiten-Likes vor
Dahoam im ARBERLAND, der Anzeige: 1410
26.6.2019 - jetzt liken und nichts 18 - 65+, Standort: Regen (+20 km) Seiten-Likes nach
3.7.2019 verpassen Titelbild 20 €Viechtach (+20 km) der Anzeige: 1470 - 2073 - - 0 4093 0
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ARBERLAND REGio GmbH Regionalmanagement
Projekt "Standortmarketing und Imagebildung"

ARBERLAND

REGio GmbH

Ubersichtsblatt iiber Werbeanzeigen Social Media
(bezahlt)

Impressionen (so
oft erschien die

Gesamt- geteilteErreichte Klicks auf Aufrufe (bei Kommentare Werbeanzeige auf Interaktionen
Thema/Titel Foto/Video budget Zielgruppe, Alter Inhalte Personen Beitrdge Videos) zum Beitrag dem Bildschirm) (gesamt)

Imagebild Familie, Klicks auf 16 — 60, Standort: Passau (+17 km),
31.07.2019 Dahoam im ARBERLAND Regen (Stadt) (+30 km), Regensburg Keine
7 Tage Rubrik Familie Imagebild Familie 20 €(+17 km), Viechtach (+30 km) 2 0 4.897 40 - 0 6.685 Angaben
Seiten-Likes generieren: 57 neue Likes fiir
Dahoam im ARBERLAND, die Seite (70 Likes
31.07.2019 jetzt liken und nichts 18 - 65+, Standort: Regen (+20 km) fur die Kampagne Keine
8 Tage verpassen Titelbild 20 €Viechtach (+20 km) selbst) 0 2.042 - - 0 4.559 Angaben

Imagebild Technologie auf
Spitzenniveau, Klick auf
21.08.2019 Dahoam im ARBERLAND

10 Tage Rubrik Technologie Imagebild Technologie 20 €18 - 65+, Standort: Deutschland 11 2 720 14 - 0 Keine Angaben 28
Image-Kurzvideo der Reihe
,Leben und Arbeiten im 15 - 60, Standort: Viechtach (+80 km),
24.08.2019 ARBERLAND", Heimat von Kurz-Video Passion Interessen: Kunst und Musik, Keine
7 Tage Passion und Power und Power 20 €Lebensqualitat, Kreativitat oder Sport 11 7 3.040 - 3.879 0 4.411 Angaben

15 - 65+, Standort: Viechtach (+30 km),
03.09.2019 Bewerbung der Website Familienbild der Zwiesel (+30 km), Interessen: Jugend, Keine
7 Tage Familienregion ARBERLAND Website 50 €Kinder, Schwangerschaft oder Familie 18 1 7.710 129 - 0 13.763 Angaben

Image-Kurzvideo der Reihe
,Leben und Arbeiten im

27.09.2019 ARBERLAND*, Heimatvon Kurz-Video Technik 15 - 45, Standort: Regen (+30 km),
7 Tage Technik und Tradition und Tradition 20 €Viechtach (+40km) 7 2 3.019 33 1.055 0 Keine Angaben 44
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ARBERLAND REGio GmbH Regionalmanagement
Projekt "Standortmarketing und Imagebildung"

ARBERLAND

REGio GmbH

Ubersichtsblatt iiber Werbeanzeigen Social Media
(bezahlt)

Impressionen (so
oft erschien die

Gesamt- geteilteErreichte Klicks auf Aufrufe (bei Kommentare Werbeanzeige auf Interaktionen
Thema/Titel Foto/Video budget Zielgruppe, Alter Inhalte Personen Beitrdge Videos) zum Beitrag dem Bildschirm) (gesamt)

Méanner und Frauen im Alter von 15—

Bewerbung des Kurzvideos 65+, Standort: Regen (+50 km),
02.10.2019 zur Glasregion ARBERLAND Kurzvideo Tourismus Viechtach (+50 km)
11 Tage — Tourismus Glasregion 20€ 23 8 8.057 75 4.626 0 Keine Angaben 125

b d id id Manner und Frauen im Alter von 15—
Bewerbung des Kurzvideos Kurzvideo 65+, Standort: Regen (+50 km),

17.10.2019 zur Glasregion ARBERLAND Kunstha?ndwerk Viechtach (+50 km) -
6 Tage — Kunsthandwerk Glasregion 20€ 23 11 5.475 194 2.349 0 Keine Angaben 246
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Ubersicht Websitebesucher im Zeitraum 2019 (Stand 31.10.2019)

Dahoam im
ARBERLAND

Technologieregion Familienregion Glasregion

Januar 250 639 129 696
Februar 252 458 100 755
Marz 325 508 84 843
April 256 519 88 719
Mai 733 537 123 1081
Juni 313 386 68 840
Juli 359 619 64 862
August 283 449 59 1.084
September 265 405 132 699
Oktober 349 Keine Daten verfuigbar Keine Daten verfugbar Keine Daten verfligbar
Besucherdurchschnitt: 320 524 94 828

§ 1:44 min 2:13 min 2:00 min 1:43 min
g Februar 5:58 min 2:07 min 1:02 min 2:49 min
E 7:16 min 1:26 min 5:37 min 3:01 min
E 5:20 min 1:44 min 7:20 min 1:36 min
< 4:21 min 0:58 min 5:00 min 2:26 min
E 2:20 min 1:05 min 2:32 min 2:23 min
-g 3:25 min 1:06 min 0:34 min 3:18 min
@

= 1:28 min 0:57 min 1:04 min 2:50 min
é September 2:23 min 0:44 min 0:11 min 2:06 min

Hinweis: Aufgrund der neuen Richtlinien der DSGVO ist auf den Seiten Technologieregion, Familienregion und Glasregion ab Oktober 2019 die
Speicherung der Besucherzahlen ohne deren ausdriickliche Zustimmung nicht mehr rechtens. Aktuell versuchen wir hier eine Lésung zu finden,
reprasentative Zahlen datenschutzkonform zu erhalten und auszuwerten.
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Mediadaten , Bayerns Bestes” Mediadaten ,,INNSIDE“

| |\l |\|b| U t VERTEILUNGSGEBIET

ALLGEMEINE VERLAGSANGABEN

KONTAKT
Verlags- und P hrift  Abendzeitung Minchen Verlags-GmbH 1IN DER MITTE EUROPAS
Garmischer StraBe 35, 81373 Miinchen

Telefon 089/2377-0
E-Mail info@bayernsbestes.de
Internet www.bayernsbestes.de KENNZAHLEN:
VERLAGSANGABEN I AUFLAGE: 20.000 Stck. | IVW 4.Quartal 2015 I
Erscheinungsweise 4 maljahrlich VERTEILUNG: kostenlos in den Ladenlokalen
Hholipnsi 4805 der Innenstadte (ca. 750 Auslagestellen)

I Druckauflage 39.500 Exemplare I

ABO: 25,- € im Jahr

ANSPRECHPARTNER VERTEILUNGSGEBIET: Passau - Deggendorf
Franziska Meinhardt Vilshofen - Ortenburg - Aldersbach - Aidenbach
Chefredakteurin Bad Fiissing - Bad Griesbach - Pocking - Pfarrkirchen
Tel: 09421/940 -4132 Bad Birnbach - Schirding (00) - Engelhartszell (00)
E-Mail: meinhardt.f@bayernsb de Waldkirchen - Freyung - Grafenau - Tittling - Regen-
Katja Kirzinger Hauzenberg - Obernzell - Untergriesbach - Prachatitz (CZ)

Anzeigenleitung Oberplan (CZ) - Krummau (CZ) - Budweis (CZ)

Tel: 089/2377-3317
E-Mail: kuerzingerk@bayernsbestes.de

EINZUGSBEREICH: ca. 350.000 Einwohner

$%« KONTAKT ZUR REDAKTION:
Allgemein: redaktion@bayernsbestes.de
Social-Media-Redaktion: bremm.m@b I do

Y

FRAGEN ZU ANZEIGEN:
anzeigen@bayernsbestes.de

FOLGEN SIE BAYERNS BESTES
AUCH ONLINE:

Q www.bayernsbestes.de

£ /bayernsbestes

@bayernsbestes_magazin Bayerns
BESTES

a /bayernsbestes
EINE MARKE DER

Abendizeitung
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Mediadaten ,,Onlinemagazin da Hog'n“

da Hog'n in Zahlen

mehr als 11.000 Facebook-Fans
(Altersschnitt 16 bis 49)

mehr als 60 Videos bei YouTube
(insgesamt Ober 100.000 Aufrufe)
knapp 1.000 Follower bei Twitter

mehr als 700 Abonnenten bei Instagram

mehr als 2 Millionen Seitenaufrufe Da Knauz der Woche: in den Nobe!schiuchien dos Reschbachs bel Birhitie
W--ﬁ-‘mm—m—

seit dem Livegang e

knapp 50.000 Besucher pro Monat -
auf www.hogn.de
jung, lokal, kritisch, ironisch, unterhalt-

sam, heimatbezogen und weltoffen

Stand: 01.01.2016
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Teil 3: Mediaspiegel

zum Projekt Standortmarketing und Imagebildung
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Straubinger Tagblatt, Sonderbeilage , Perspektiven, Schule.Job.Karriere”, 21.2.2019

Perspektlven

Schule. Job. Karriere.

Wissen alleine reicht nicht

Midchenwerk Zwiesel bietet vielseitige Ausbildungsméglichkeiten fiir Médels und Jungs
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Fifide deinen

‘Traumjob!
o

A
» Regionalmanagement
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TN
"HAIMER.
grafuliert zu 50 Jahren
Rohde & Schwarz
in Teisnach!
weregeans | sonmpecms

WLOIGI'IZ

J M aler-Fachbetrieb
. bringe ., den A},
wit " Rarpe I o)

Wir gratulieren der Firma
Rohde & Schwarz, Teisnach,
zum 50-jchrigen Bestehen
und bedanken uns fir die
erfolgreiche und vertravensvolle
Zusammenarbeit.

Eichenweg 14 - 94209 Regen
Telefon 09921-3053

info@malerfachbetrieb-lorenz.de

.

Straubinger Tagblatt, Sonderbeilage 50 Jahre Rohde & Schwarz Teisnach, 25.7.2019

4ﬁde deqnen

raumjob'

-
www.technologlereglon -arberland.de
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Passauer Neue Presse, Sonderbeilage ,, Azubiguide - Ausbildungsmagazin®, 14.10.2019

Anzeigen - 2/2019

Finde deinen

W Traumjob!

= Ini en voranbringen
———
b J == In Teams mitgestalten
i : = 3

www.technologieregion-arberland.de

g |
Finde deinen

Traumjob!

Innovationen voranbringen

“,Kf!?‘?f“”‘““"*'“ : ! ] ! = In starken Teams mitgestalten
Pt i 5 - T ‘
Ein Schreibtischjob mit ¥ www.technologieregion-arberland.de
3 Geférdert durch
zahlen ware dOCh tO"- ‘ BCPR Esyciisches Staatsministerium fur “5'@'}““""“"‘
Hast du Lust auf eine spannende Ausbildung rund ums ~ f& Wirtschaft, Landesentwicklung und Energie Lo ph

Thema Zahlen und Geld? Dann bewirb dich bei uns als

zum L (m/wid)
fidr unseren Standort Viechtach
Wir sind eines der groBten Lohnzentren in Bayern und
betreuen seit Ober 20 Jahren Firmen aller Branchen,
Vom Startup bis zum bérsennotierten Konzern, vom
Zimmerer bis zum Programmierer, vom Offentlichen
Dienst bis zum Bautarif - bei uns lernst du alle Facetten
der Lohnbuchhaltung kennen. Du wirst zum absoluten
Spezialisten in diesem Bereich.
Wenn dich interessante und anspruchsvolle Aufgaben

£ Sende uns deine an de

Weitere Infos unter www.lzdw.de

oder Tel.09942 46598-0

Lohnzentrum Donsmald
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Magazin , Bayerns Bestes”, Ausgabe Mai 2019

Standortbeitrage

,Standortmarketing und Imagebildung”

ANZEIGE

GLASREGION ARBERLAND -
WELTWEIT EINZIGARTIG

Das Arberland gehért zu den taditions-
reichsten Glasregionen in ganz Europa.
Barits vor mehr als 700

Die Hitten sind im Laufe der Jahre auch zu
Orten kulureller Begegnungen geworden
und biaten Raum Kon-

hier dio ersten Glashiition. Seitdem hat sich
das Element Glas als fester Bestandteil im
Leben der »Waidleru etabliert. Glas ist mehr
als ein roinor Glas

zerto oder fterarische Lesungen - wie im
Glasdorf Weinfurtner und bei Joska Kristall
Dort kommt auch die Familie nicht zu kurz
Glaseme kombinieren viel

st die Inszenierung von Fantasie, der Aus-
druck einer Leidenschah und die Symbiose
von Design und Handwerk.

Die Magie des Glases lockt jedes Jahr un-
zihiige Besucher in den Bayerischan Wald.
Entiang der GlasstraBe, die quer durch den
Landkreis Regen fiht, reiht sich eine Glas-
sehanswiirdighot an e néchste und vartet
ur darauf, entdecktzu werden.

Gaste erleben diese glaserne Vielfalt bei-
spielswreise bei einem Besuch in einer der
weltwet bekannten Glashitten. Mehrere
Manutakturen haben ihve Tore getinet und
entfuhren bei Werksfihrungen in die faszi
rierende Wl der Glash erstellung, 0b Glas-
hite Eisch, Glasmanufaktur von Poschinger
oder Kristallglasmanufaktur Theresienthal
I stehen die Glasmacher noch vadiionell
amheigen Glasofen und Giasveredier vollen-
don die Kunshwerke mit Gravuren und feins
ten Pinselstrichen. Géste kbnnen — ebenso
wie bai vielen Kieineren Hitten — selbst die
Glasmacherpfeife drehen und untor profes
sioneller Ankeitung ive cigene Glaskugel
blasen. Zudem bietet der Worksverkauf fir
viele die Gelegenheit, ainzgartige Glaser und
Blasobiekte mit nach Hause zu netmen. Die
Glasmacherkunst aus dem BayarischenWald
wird aut der ganzen Welt geschitzt

filtge Formen, Farben sowie Impressionen
und laden zum Staunan und GenieBen ein

Das Glasmuseum Fravenau présentiert in
stimmungsvollem Ambiente die Kultrge-
schichts des Glases von dar Antike bis zur
Gegenwart, Rund um das Museum spaziert
man im insgesamt 20000 Quadratmeter
grolen Areal dor Glésermen Garten. Als
welwieit eester Glasskubturenpark mi Ober
30 Installatione n zeigen die Glasemen Gér-
ten Werke regionaler und nternatonaler
Kanstler. Nicht nur hier, sondern auch im
Glésermen Wald neben der Burgruine Wei-
Benstein und in den Atliors heimischer
Glaskinstler werden Besucher vom Glanz
der Kunstwerke verzaubert Wer Natr mit
Kultur verbindon machte, wandert auf dem
Glésemen Kreuzweg oder dem Glisernen
Steig entlang historischer Glasmacherorte
und ontdackt auf dem Wag zum GroBen
Arber die Spuren der Glasgeschichts

Weitere Highlights? Die Gliserne Scheune
in Viechtach, die Gliserne Destlle in 86b-
rach und die Glaspyramide der Zwiesel
Kiistallglas AG.

Glas sehen, fiblen, erfahcen und einksufen —
begeben Sie sich auf eine Entdeckungsraise
durch die Glasregion Arberiand.

ARBERLAND

ASREGION

ARBERLAND REGio Gt
Tek 189621 56050 | inb By asrogon arbertand de
wewgassgion-aberand 8o

!

» Mg gt

ANZEIGE

FRAUENAU - DAS GLASERNE HERZ

entdecken. geben Informa

hier Glas. Zwischen den Glasmanufakturen
Poschinger und Eisch erstracken sich die
Glésemen Gérten.

b

tionen zu

Das staatiche Glasmuseu Frauenau présen
tiert anhand einzigartiger Exponate die Kukur-
geschichte des Glasos Die erste Abteiking ist

mierten Kinstlem finden sch hier. Egal 2

wielcher Zeit man diese einzigartie Parkan-
lage besucht,di faszinierendon Kunstwerke
vitken immer wieder anders und laden das
ganze Jahr Gber 2u einem Spaziergang ein.
Dio Glésermen Garten warden bestandi or-
weeitert und dadurch lisst sich stets Neves

as Zeitreise dor Glas
hersteung konzpiert. Ein zweiter Rundgang
fohvt um einen symboschen Schmetzofen und
erzahk vom Leben und Arbaiten in und um die
Glashitte. Der drite Museumsbereich z0igt
modeme Glaskunst in al ihren Facetten.

weww glasmuseum-tr aven au. de

GLASERNE SCHEUNE: DAS JUWEL AN

DER GLASSTRASSE

Wit der xBiésemen Scheunew verwandele
Glasmaler Rudolf Schmid eine akte Scheune
im Viechtacher Land i ein Gesamtkunstarerk.
Besucher staunen Ober sechs moaumen-
tale Glaswinde, dia Geschichten aus dem
Bayerwald abbilden. Die Legende vom
Waldpropheten sMuhihiashe findet hier ge-
nauso Plazz wie die Sage vom sRiuber
Heiglu. Bareichertwird die Glaserne Scheu:
neseit Kurzem durch e weteres Kunstbau-
werk - dem auf Glas gemalten spanischen
Heldenepos »E| Cantar de mio Cide

DIE GLASERNEN BAUME IM
BAYERISCHEN WALD

Am Fubl von Burg WeiBlenstein wichst in
Regenunmittelbar neben dem »Fressenden
Hause ein Wakd, der nirgondwo sonst 2
finden ist Die Tannen, Fichten, Buchen, Kie-
fern und Espen sind aus farbigem Flachglas.

Der Gléseme Wald zahit zu den bedeu-
tendsten Sehenswirdigkeken des Luftkur-
ortes. Tausende Basucher geraten Jah fir
Jahr nach enem Spaziergang durch den
2000 Quadeatmeter groBen Glaswald ins
Schwarmen. Im Jahr 2002 wurde die Stadt

mit dem GlasstraBenpreis susgezeichnet,
der die auBerordentlich gute Verbindung
von Tourismus und Glaskuttur wirdige. Kein
Baum swichstu hier wie der andere. Das
Sonnenicht bricht sich auf bunten, kegel-
formigen Baumkronen, kreisrunden Asten,
spitzen, zackigen Zurigen oder spiralenarti
gewundenen Stimmen. Einige Bodenfiuter
riicken die Baume auch nach Sonnenuntor-
gang ins rechte Licht.

wwwregen.de

Doch das Viechtacher Land hat noch mehr
2u bieten: Bis zum 2. Juni lauft im Alten Rat-
haus Viechtach die Ausstellung sMalerei &
Glaskunstw. Auch das Kristallmuseum Viech-
tach lockt mit Expanaten aus aler Welt und
zeigt zudem die Sonderausstellung »Der
Pfahl und seine Sage«. Beim GroBen Plahl
wurde in der Vergangenheit Quarz fir die
Glasproduktion abgebaut

www.viechtacher-land de
www glacserne-scheune.de
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Medientechnik Maschinen- und Anlagenbau Verpackung

Ein hoher Anteil an

dieNshe zu

Technologieregion Arberland

Innovativ, dynamisch, leistungsstark

er Landkreis Regen - Arberland ist
vielen als starkste Tourismusdes-
tination des Bayerischen Waldes
und herausragendes Zentrum der
Glaswirtschaft ein Begriff. In der jingsten
Vergangenheit hat sich der Landkreis an der

nehmen sowie Kleine inhabergefiihrte Be-
triebe, die aufgrund ihrer Innovationsleis-
tung im Kreis der i ihrer

Als Full-Serviceanbieter fiir professionelle Au-
dio-, Video- und Medientechnik begleitet di-

IWG Glasofenbau, Zwiesel
Die Firma IWG Glasofenbau plant, kons-
truiert und baut innovative Glasschmelz-

tech E en und | on  anlagen und fiir namhafte
der Konzeption iiber die ionbiszum P von T Flacons
Service. Di i aus Paters- und i Der Einsatz

dorf finden sich unter anderem im Bolshoi
Theater (Moskau), im

Technologien sowie speziell auf Kundenbe-
se Lésungen machen

des Innern (Berlin) und im Humboldt Forum
[

IWG zur ersten Wahl namhafter Produzen-
[ ]

i

=

Linhardt, Viechtach
Linhardt ist einer der fiihrenden Hersteller
pharmazeutischer und kosmetischer Tuben
in Europa. Jeden Tag produzieren rund 1500
motivierte und hochqualifizierte Fachkrfte
an drei deutschen Standorten (Viechtach,
Hambriicken, Pausa) mehr als drei Millio-
nen Packmittel. Nachhaltigkeit, Pioniergeist
und Redlichkeit stecken dem Familienun-

Branche anzutreffen sind und als ,Hidden
Champions” gelten.

im Berliner Schloss. ten aus aller Welt. temehmen Linhardt in den Genen. @
entwickel. Sechs be Hochschule o wwiwg-online.com wwan inhardt.com
erméglichen Kooperationsprojekte in neuen
F g und sichern
mit den

die Verfiigharkeit von hervorragend ausge-
bildeten Hochschulabsolventen und Fach-

bayerisch-tschechischen Grenze aber auch  Zahlreiche Technologiefiihrer kraften.
zu einem dynamischen und Die Tec! i stehen fiir
entierten Hightech dort entwickelt.  ho und
liegt heute beispielsweise mehr als jeder  dieals oder der Technol

zweite niederbayerische Arbeitsplatz aus der
Branche Optik und Feinmechanik sowie je-
der fiinfte aus der Elektronik im Arberland.
Zu den weiteren Schliisselbranchen zihlen
die Kunststoffherstellung, die industrielle
Glasproduktion, der Maschinen- und An-
lagenbau sowie der Metallsektor. Die Tech-
nologieregion Arberland beheimatet zahl-
reiche Weltmarktfishrer. Hinzu kommen
wachstumsstarke mittelstindische Unter-

Technologieregion Arbertand o

= Innovationsstarke Unterehmen

auf verschiedenen Markten und in diversen
Anwendungsfeldern - insbesondere in der
Automation - zum Einsatz kommen. So
steckt in vielen Produkten weltweit bekann-
ter Konzerne ein Stiick Arberland, sei es fiir
Forschung und Medizin, in Form von Ma-
schinen und Anlagen oder in Fahrzeugkom-
ponenten. Die national und international
gefragte Technologiekompetenz prigt auch
die regionale Wirtschaftsentwicklung. Das
produzierende Gewerbe im Landkreis Regen
kann im vergangenen Jahrzehnt auf Wachs-
tumszahlen iiber dem bayerischen Durch-
schnitt blicken: So ist die hop-

Zum Markenzei

gion Arberland zahlt neben der Innovati-
onsstirke der Unternehmen auch die hohe
Lebensqualitit, die die Biirger hier vorfin-
den. Der Landkreis Regen lasst als touristi-
sches Zugpferd des Bayerischen Waldes und
Vier-Jahreszeiten-Region mit 2,7 Millionen
(Ubernachtungen pro Jahr in Sachen Natur-
erlebnis, Kultur- und Freizeitmoglichkeiten
keine Wiinsche offen: Vom Wellnessangebot
in den 19 Vier-Steme-Hausem bis zum Na-
turgenuss auf 2500 Kilometern Wanderwe-
gen, 1300 Kilometern Mountainbikestrecke
und 600 Kilometem gespurten Loipen. Beste

fung um rd. 70 Prozent und die Zahl der
um 22 Prozent

. Gl
Kunststoff, Maschinenbau, Optik

» Enge Vemelzung mit ostbayerischen
Hochschulen und Universititen

» Branchenibergreifendes
Technologienetzwerk

= Exzellente Karriereaussichten

*» Hohe Investitionsforderung

» Hochste Lebensqualitit

2 sumxesunossen

Die Technologieregion Arberland zeichnet
sich nicht nur durch Branchen mit einem
hohen Anteil an Zukunftstechnologien aus,
sondern dariiber hinaus durch ein branchen-
iibergreifendes Technologienetzwerk und
die unmittelbare Nihe zu Forschungsein-
richtungen. An den Technologie-Campi

also fir eine ausg:
Work-Life-Balance und vielfaltige Freizeitak-
tivititen. Ein wichtiger Standortvorteil sind
auch die optimalen Bedingungen fiir Famili-
en, denn im Arberland missen Krippenplitze
nicht Jahre im Voraus gebucht werden. Bau-
grundstiicke ab 80 Euro pro Quadratmeter
erdfinen zudem ideale Entfaltungsmoglich-
keitenin einer einzigartigen Naturlandschaft
mit cinem hochwertigen wohnortnahen Bil-

in Teisnach werden beispi Schlis-
technologien in der Optik und Sensorik

Standortbeitrage

sowie einer und
patientennahen Gesundheitsversorgung. ®

»,Standortmarketing und Imagebildung”

ERWARTEN

UNHA'RD'T
\ Familic )

PERFEKTION,

Werde auch du ein Teil: www.linhardt.com/familie

STRKEs LD e 3
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ANZEIGE

AMZEIGE

Pfleiderer Spezialpapiere, Teisnach

Pfleiderer stellt Spezialpapiere fiir die Berei-
che Lebensmittelverpackung, Industrie und
Technik her. Recyclingfahige und biologisch
abbaubare Papiere mit Fett- und Wasserbar-
rieren stellen nachhaltige Alternativen zu
Kunststoffverpackungen dar. Innovations-
kraft und Flexibilitat machen Pfleiderer zum

Qioptiq Photonics, Regen

Das Qioptig-Werk am Standort Regen hat
sich auf die Entwicklung und Herstellung
von optischen Komponenten spezialisiert
und ist mit ca. 300 Mitarbeitern im Excelitas
Konzern (weltweit ca. 7000 Mitarbeiter) stra-
tegischer Optiklieferant. Die High-End-Pro-
dukte kommen in einer Vielzahl von Mark-

Elektrotechnik

Rohde & Schwarz, Teisnach

Mit seiner Technologiekompetenz ist Rohde
& Schwarz ein verlasslicher Partner fiir die
Zukunft von Kommunikation, Information
und Sicherheit. Das Werk Teisnach st der
Systemlieferant fiir mechanische und elek-
tronische Fertigung innerhalb des Werksver-
bundes. Hier entstehen u.a. Kérperscanner,

Schock, Regen

Als Erfinder der Quarzkomposit-Spiile steht
Schock seit 40 Jahren fiir auergewohnliche
und qualitativ hochwertige Produkte. Kun-
den in iiber 70 Lindern schitzen die beson-
dere Mischung aus deutscher Handarbeit
und intemationalem Trendscouting, denn
diese macht das Design und die Qualitit der

Zwiesel Kristallglas, Zwiesel

Die Zwiesel Kristallglas AG ist ein eigen-
timergefiihrtes, international agierendes
Unternehmen, das seit iiber 145 Jahren eng
mit der Tradition der Glasherstellung ver-
bunden ist. Durch richtungsweisende Inno-
vationen, nachhaltige Technik und hochste
Designkompetenz zeichnet sich das Unter-

gefragten Entwicklungspartner in der euro-  ten zum Einsatz, z. B. in fir  TV-und sowie au ch am Firmensitz Regen gefertig-  nehmen ebenso aus wie als verlasslicher,
piischen Papierindustrie. die Medizintechnik ®  fische Funkkommunikationssysteme. @ ten Kiichenspillen einzigartig, ®  regionaler Arbeitgeber.
. pfleiderer-spezialpapiere.de W, excelitas.com ‘W, teisnach. ohde schwarz.com wwwschockde www.zwiesel-kistallglas com

den Sie lhren
Traumjob!

+In starken Unternehmen
mitgestalten

*Innovationen voranbringen

*Den Wunsch vom Eigenheim
verwirklichen

+ Hohe Lebensqualitit genieRen

Jetzt durchstarten!

Egal, ob Sieam Anfang Ihrer Karriere ste-
hen oder Berufserfahrung mitbringen:
Unsere Technologieuntemehmen bie-
ten Ihnen vielfiltige Karrierechancen.

Entdecken Sie hre Moglichkeiten:
www technologieregion-arberland.de

ARBER

HNOLOGIEREGION

ARBERLAND REGio GmbH
Regiaimanagement
Amtsgerichtst.6-8,0.94209 Regen
tegionaimanagementPaertand-regio de

Tag der offenen Tiir
21. Juli 2019

Feiern Sie mit uns den
50. Werksgeburtstag!
teisnach.rohde-schwarz.com

facebook.com/RohdeSchwarzTeisnach
#Wegbereiter

SECHNIK

AUS TEISNACH

" JAHRE

%HDE&SCHWARZ

b s soen

Standortbeitrage

Rohde &
Werk Teisnach

»,Standortmarketing und Imagebildung”

ZWIESEL KRISTALLGLAS

Perfektion aus Leidenschaft.

Als verlasslicher, regionaler Arbeitgeber verbinden wir ein vielfaltiges Arbeitsspek trum mit
Tradition und Modeme. Unsere Mitarbeiter/Innen vereint die Begeisterung fiir den faszinierenden Werkstoff Glas
und der Stolz auf unsere einzigartigen, weltweit verkauften Kollektionen unserer Marken ZWIESEL 1872,

SCHOTT ZWIESEL und JENAER GLAS.

Mehr Informationen zu uns und lhren Karrieremédglichkeiten finden Sie unter:

www.zwiesel-kristallglas.com

STARKESLAND Biyern D)
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START » IM LANDKREIS REG » GLASREGION ARBERLAND — WELTWEIT EINZIGARTIG

Glasregion ARBERLAND - weltweit
einzigartig
veroffentlicht von da Hogn | 08.07.2019 | kein Kommentar

teilen teilen spenden
]

-Adverticle-

Landkreis Regen. Das Arberland
gehort zu den traditionsreichsten
Glasregionen in ganz Europa.
Bereits vor mehr als 700 Jahren
entstanden hier die ersten
Glashutten. Seitdem hat sich das
Element Glas als fester
Bestandteil im Leben der Waidler
etabliert. Glas ist mehr als ein
reiner Gebrauchsgegenstand.
Glas ist die Inszenierung von
Fantasie, der Ausdruck einer

rberiand. Fotos: Marcel Peda, pedagrafie

Leidenschaft und die Symbiose
von Design und Handwerk.

Die Magie des Glases lockt jedes Jahr unzahlige Besucher in den Bayerischen Wald.
Entlang der Glasstralle, die quer durch den Landkreis Regen fuhr, reiht sich eine
Glassehenswirdigkeit an die nachste und wartet nur darauf, entdeckt zu werden.

Standortbeitrage

»Standortmarketing und Imagebildung”

Hier stehen noch Glasmacher am heien Glasofen

Gaste erleben diese glaserne Vielfalt beispielsweise bei einem Besuch in einer der weltweit
bekannten Glashutten. Mehrere Manufakturen haben ihre Tore gedffnet und entfihren bei
Werksfihrungen in die faszinierende Welt der Glasherstellung. Ob Glashtte Eisch,
Glasmanufaktur von Poschinger oder Kristallglasmanufaktur Theresienthal — hier stehen die
Glasmacher noch traditionell am heiRen Glasofen und Glasveredler vollenden die
Kunstwerke mit Gravuren und feinsten Pinselstrichen.

Gaste kénnen — ebenso wie bei
vielen kleineren Hitten — selbst
die Glasmacherpfeife drehen und
unter professioneller Anleitung
ihre eigene Glaskugel blasen.
Zudem bietet der Werksverkauf
fur viele die Gelegenheit,
einzigartige Glaser und
Glasobjekte mit nach Hause zu
nehmen. Die Glasmacherkunst

aus dem Bayerischen Wald wird

A 3 LA s
Ein Highlight der Glasregion Arberland: Der Glaserne Wald neben der
Burgruine Weillenstein.

auf der ganzen Welt geschatzt.

Die Hutten sind im Laufe der
Jahre auch zu Orten kultureller Begegnungen geworden und bieten Raum fur
Veranstaltungen, Konzerte oder literarische Lesungen — wie im Glasdorf Weinfurtner und bei
Joska Kristall. Dort kommt auch die Familie nicht zu kurz. Glaserne Erlebniswelten
kombinieren vielfaltige Formen, Farben sowie Impressionen und laden Jung und Alt zum
Staunen und Genie3en ein.

20.000 Quadratmeter von der Antike bis zur Gegenwart

Das Glasmuseum Frauenau prasentiert in stimmungsvollem Ambiente die Kulturgeschichte
des Glases von der Antike bis zur Gegenwart. Rund um das Museum spaziert man im

insgesamt 20.000 Quadratmeter groften Areal der Gla: Garten. Als weltweit erster

Glasskulpturenpark mit Gber 30 Installationen zeigen die Glasernen Garten Werke regionaler
und internationaler Kinstler.

Nicht nur hier, sondern auch im Glasernen Wald neben
der Burgruine Weilenstein und in den Ateliers
heimischer Glaskunstler werden Besucher vom Glanz
der Kunstwerke verzaubert. Wer Natur mit Kultur
verbinden mochte, wandert auf dem Glasernen

Kreuzweg oder dem Glasernen Steig entlang

ARBER
LAND

GLASREGION

historischer Glasmacherorte und entdeckt auf dem
Weg zum Grolten Arber die Spuren der

Glasgeschichte. Weitere Highlights? Die Glasermne
Scheune
und die Glaspyramide der Zwiesel Kristallglas AG.

e in Viechtach, die > in Bobrach

da Hog'n

Kontaktdaten

Glasregion Arberland

Glas sehen, fohlen, erfahren und einkaufen — begeben Sie sich auf eine Entdeckungsreise
durch die Glasregion Arberland.

Kontakt: ARBERLAND REGio GmbH
Kreisentwicklungsgesellschaft des Landkreises Regen
Tel: +49 8921 9605 0

Mail: info@glasregion-arberland.de

Internet: www.glasregion-arberland.de

Gefdrdert durch

Bayerisches Staatsministerium far

‘ Regionalmanagement
Wirtschaft, Landesentwicklung und Energie \ yem
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GLASREGION ARBERLAND | 35

DIE GLASERNE SCHEUNE

IN DER KULTURSTADT VIECHTACH

MIT DEM ZUG NACH ,BAYERISCH KANADA" - KUNST & KULTUR ERLEBEN!
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TECHNOLOGIEREGION ARBERLAND
INNOVATIV, DYNAMISCH, LEISTUNGSSTARK

Zeitschrift ,, INNSIDE“, Ausgabe Oktober 2019

Der Landiaeis Regen - Arberland ist vielen als stirkste:
Tourismusdestination des Bayerischen Waldes und her-
ausragendes Zentrum der Glaswirtschaft ein Begrft. I+
der fingsten Vesgangenneit hat sich der Landureis an der
bayerischtschechischen Grenze aber auch zu einem dy-

titigen um 22 Prozent angestegen Die Technalogieregion
berand zeichnet sich icht n durch Branchen mit einem
Iahen Antei an Zukuntistechnologien aus, sondem auch
duch e banchenibegeiiendes Technobogenetzwerk
nd Ge unnitelbare Néhe 2u Forschungseivichtungen. An

namischen und
entwickelt o begt heute bespietsweise mefy s jeder

dn i beispetsweise:
Schissaltechnciogien in der Optik und Senscrk entwickel.

Branche Opti
und Feinmechanik sowi jeder finfe aus der Flekronk im  prcjete in neven Forschungsleldern und sche zusammen
Aberand. Zu den weiteren ziMien Ge Verfogbarkeit

Hunststoffherstelung, de industielle Giasprodikton, der
Masctinen- und Anlagenbau sowie der Meallektor Die
Technologieregion Arberland beheimatet zaheiche Wiet-
marktver. Hinzu Kommen wachstumsstarke mitelsting-
sche Untemehmen sowie Kieine inbabergefifte Betiebe,

vonhenorragend ausgebideten Hochschuabsolventen und
Fachiafien,

LEBENSQUALITAT PUR

e autgund Techno-
itver Banche anzutrffen sind und ats_Hidden

ZAHLREICHE
TECHNOLOGIEFUHRER

Die Technalogieunternehmen stehenfir hochgualiative und

%
eben der nnovationsstirke der Untemehmen auch G hohe
Lebensqualibt, de die Birger hier orfinden. Der Landives
Regen sstals touristisches Zugpferd des Bayerischen Waldes
und Vier-Jahveszeiten-Region mit 27 Milkonen Ubemach-
tungenproJahv i Sachen Natuserlebris, Kutur- und reieit-

FINDEN SIE
IHREN TRAUMJOB!

« In starken Unternehmen mitgestalten
+ Innovationen voranbringen

+ Den Wunsch vom Eigenheim verwirkichen
« Hohe Lebensqualtit genleBen

JETZT DURCHSTARTEN!
£gaL ob Se am Anang ver Karriere stehen

viefaige Karerechancen.

Entdechen e ive Moglichieten:

Gen 19 VierSiene Hausern bis zum Naturgenuss auf 2500
Kometern Wanderwegen, 1300 Kilometem Mountanti-

Loipen_Beste Vor-

ponente
oge und vilfa sten. Bin wichtiges Standortvor-
Kommen S0 steck! in vielen 7 denn

Koraeme ein Stick Arberand, sei es fir forschung und
Medizn, in Form van Maschinen ud Anlagen oder i fahr-
zeughomponenten. Die ratonal und inematoral gefragte

im Mberand missen Krgpenpatze nicht Jave i Voaus
gebucht werden. Baugrundsticke 2 80 o pro Quadiat-
meter extnen 2udem iele Enfatungsmogictieien in

‘entwickkung.Das produzerende Gewerbe im Landives Re-

gen kam darvzeht auf

wohnottnanen Bidungsangebot sowie einer modemen und

ber dem bayerschen Duchschritt biicken:So'st die Butto-
‘wertschapfung um d 70 Prozent und e Zah! der Enwerbs-

Gulrdert e

B oo s
Wiscnan, Landosmctind s e

»Standortmarketing und Imagebildung”
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START » IM LANDKREIS REG » TECHNOLOGIEREGION ARBERLAND — INNOVATIV,
DYNAMISCH, LEISTUNGSSTARK

Technologieregion Arberland - Innovativ,
dynamisch, leistungsstark

veroffentlicht von da Hogn | 07.10.2019 | kein Kommentar

-Adverticle-

Landkreis Regen. Das Arberland ist vielen als stéarkste Tourismusdestination des
Bayerischen Waldes und herausragendes Zentrum der Glaswirtschaft ein Begriff. In der
jungsten Vergangenheit hat sich der Landkreis an der bayerisch-tschechischen Grenze aber

auch zu einem dynamischen und zukunftsorientierten Hightech-Standort entwickelt.

So liegt heute beispielsweise mehr als jeder zweite niederbayerische Arbeitsplatz aus der
Branche Optik und Feinmechanik sowie jeder funfte aus der Elektronik im Arberland. Zu den
weiteren Schlisselbranchen zahlen die Kunststoffherstellung, die industrielle Glasproduktion,
der Maschinen- und Anlagenbau sowie der Metallsektor. Die Technologieregion Arberland
beheimatet zahireiche Weltmarktfhrer. Hinzu kommen wachstumsstarke mittelstandische
Unternehmen sowie kleine inhabergefihrte Betriebe, die aufgrund ihrer Innovationsleistung
im Kreis der Technologiefiihrer ihrer Branche anzutreffen sind und als ,Hidden Champions*
gelten

Standortbeitrage

»Standortmarketing und Imagebildung”

Zahlreiche Technologiefiihrer

Die Technologieunternehmen stehen fur hochqualitative und innovative Erzeugnisse, die als
Endprodukt oder Zulieferkomponente auf verschiedenen Markten und in diversen
Anwendungsfeldern — insbesondere in der Automation — zum Einsatz kommen. So steckt in
vielen Produkten weltweit bekannter Konzerne ein Stuck Arberland — sei es fur Forschung
und Medizin, in Form von Maschinen und Anlagen oder in Fahrzeugkomponenten. Die
national und international gefragte Technologiekompetenz pragt auch die regionale
Wirtschaftsentwicklung.

Das produzierende Gewerbe im
Landkreis Regen kann im
vergangenen Jahrzehnt auf
Wachstumszahlen tber dem
bayerischen Durchschnitt
blicken: So ist die
Bruttowertschopfung um rund 70
Prozent und die Zahl der
Erwerbstatigen um 22 Prozent
angestiegen. Die
Technologieregion Arberland ‘ {

zeichnet sich nicht nur durch Die Bruttowertschopfung im Landkreis Regen ist um rund 70 Prozent

Branchen mit einem hohen Anteil angestiegen. Fotos: Marcel Peda, pedagrafie

an Zukunftstechnologien aus,

sondern auch durch ein branchentbergreifendes Technologienetzwerk und die unmittelbare
Nahe zu Forschungseinrichtungen. An den Technologie-Campi in Teisnach werden
beispielsweise Schusseltechnologien in der Optik und Sensorik entwickelt. Sechs
benachbarte Hochschulen erméglichen Kooperationsprojekte in neuen Forschungsfeldern
und sichern zusammen mit den regionalen Berufsbildungszentren die Verftigbarkeit von
hervorragend ausgebildeten Hochschulabsolventen und Fachkraften.

Lebensqualitédt pur

Zum Markenzeichen der Technologieregion Arberland zahlt neben der Innovationsstarke der
Unternehmen auch die hohe Lebensqualitat, die die Brger hier vorfinden. Der Landkreis
Regen ldsst als touristisches Zugpferd des Bayerischen Waldes und Vier-Jahreszeiten-

Region mit 2,7 Millionen Ubernachtungen pro Jahr in Sachen Naturerlebnis, Kultur- und
Freizeitmé&glichkeiten keine Winsche offen: Vom Wellnessangebot in den 19 Vier-Sterne
Hausern bis zum Naturgenuss auf 2.500 Kilometern Wanderwegen, 1.300 Kilometern
Mountainbikestrecke und 600 Kilometern gespurten Loipen.

Beste Voraussetzungen also far
eine ausgewogene Work-Life-
Balance und vielfaltige
Freizeitaktivitdten. Ein wichtiger
Standortvorteil sind auch die
optimalen Bedingungen fur
Familien, denn im Arberland
mussen Krippenplatze nicht Jahre
im Voraus gebucht werden.
Baugrundstucke ab 80 Euro pro

- - o “ Basc ;g
Vielfiltige Freizeitaktivitaten sorgen fir eine ausgewogene Work-Life- L
Balance. ideale Enffaltungsméglichkeiten in

Quadratmeter ercffnen zudem

einer einzigartigen Naturlandschaft
mit einem hochwertigen, wohnortnahen Bildungsangebot sowie einer modernen und
patientennahen Gesundheitsversorgung.

da Heg'n

Finden Sie Ihren Traumjob

= |n starken Unternehmen mitgestalten
= Innovationen voranbringen
= Den Wunsch vom Eigenheim verwirklichen

= Hohe Lebensqualitat genieflen

Jetzt durchstarten!
Egal, ob Sie am Anfang lhrer Karriere stehen oder Berufserfahrung mitbringen: Unsere
Technologieunternehmen bieten Ihnen vielféltige Karrierechancen.

Entdecken Sie lhre Moglichkeiten:
www.technologieregion-arberland.de

Das Regionalmanagement wird geférdert durch das Bayerische Staatsministerium far
Wirtschaft, Landesentwicklung und Energie.

Gefordert durch

Bayerisches Staatsministerium fur ‘ gg%i?ﬁalma"agemm

Wirtschaft, Landesentwicklung und Energie

-Adverticle-
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Videoclips: ,Leben und Arbeiten im ARBERLAND"

zum Projekt Standortmarketing und Imagebildung
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DU SUCHST § ADRENALIN?

Videoclips Eigenproduktion



Videoclip ,Heimat von Passion und Power“: https://www.youtube.com/watch?v=KygekQ-nDvO

DU SUCHST ... FUR DEINE
DEN ORT ... PASSION

" v »
DIPLOM 3%’ R W R regionalmanagement
KUNSTTHERAPEUTIN SIS Winschort, Landsseniwickung und Energ \
(FH)

»Standortmarketing und Imagebildung”

Videoclips Eigenproduktion
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ZUSAVIMENGEHOREN?

FTWARE- WICKLER
T o E——

Videoclips Eigenproduktion
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Facebook Posts (unbezahlt): Auswahl

zum Projekt Standortmarketing und Imagebildung

89



4+ Dahoam im Arberland
Gepostet von Maria Schneider |7 - 22. Februar - §

~4 Dahoam im Arberland
B Gepostet von Maria Schneider [7) - 25. Februar - &

ASBER
LAND,

Liebe Fans,
wir méchten euch dariiber informieren, dass dieser Kanal in Zukunft wie
unsere Imagekampage - "Dahoam im ARBERLAND" - heillen wird.

Wir zeigen Euch hier weiterhin wie gewohnt alles rund um unser schines
,Dahoam” und was unsere Region so besonders machtl

Ihr dirft euch auf spannende Neuigkeiten freuen ==

#dahoamimarberland

Erreichte Personen Interaktionen elirag hewverhen

Dahoam im Arberland hat die Adresse der Mehr dazu
Website aktualisiert. o 5
- 8 g’ Gefalit mir () Kommentieren &> Teilen R
Erreichte Personen Interaktionen efiay bawerben
.f Kommentieren __ © O 6 2

(1'2) Gefallt mir C] Kommentieren A} Teilen = v

,Standortmarketing und Imagebildung”

Facebook Posts
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4 Dahoam im Arberland hat sein/ihr Profilbild aktualisiert. one.
Gepostet von Maria Schneider |/ - 28. Februar - &

ARDIR

“ . Dahoam im Arberland hat sein/ihr Titelbild aktualisiert. o0
% Gepostet von Maria Schneider |7/ - 27. Februar - §

Dalkoo M
ARBERLAND

283 1

) < Seite hervorheben
Erreichte Personen Interaktionen _

O:

o5 Gefalit mir () Kommentieren &> Teilen s~
= i
elte nervorneben \
i i A :
Erreichte Personen Interaktionen od Kommentieren . @ @ @ @
O: 2 geteilte Inhalte
o Gefalit mir () Kommentieren A Teilen $v

,Standortmarketing und Imagebildung”

Facebook Posts
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& Dahoam im Arberiand sew & Dahoam im Arberland

- : T Gepostet von Maria Schneider M. Marz- O
Gepostet von Maria Schneider 8. Marz-Q eposie SISEHINRIEE iz G

11 Der Rekordhalter aus unserer Heimat -
heute um 20.15 Uhrim BR 11

Das ARBERLAND gehort zu den traditionsreichsten Glasregionen und
beheimatet die dlteste familienbetriebene Glasmanufaktur der Welt & .

Wir sind *Dahoam im ARBERLAND**

Starke Wirtschaft, viel Lebensqualitat und jede Menge Chancen - dafur
steht der Landkreis Regen.

Erfahre mehr zu unserer schonen Heimat unter: www.dahoam-im-
arberland.de/

#dahoamimarberland #zielerreicht

Das BR-Format _Heimat der Rekorde* war deshalb zu Besuch bei der Freiherr
von Poschinger Glasmanufaktur.

Einschalten und Staunen @
Beitrag in der BR Mediathek: hitps://www.br.de/.. /heimat-der-rekorde-die-
aelteste-familie...

#dahoamimarberland #glasregionarberland #¥heimatderrekorde

DAHOAM-IM-ARBERLAND.DE
Dahoam im ARBERLAND

Starke Wirtschaft, ganz viel Lebensqualitat und jede Menge Chancen
Das.

o : _ :
; : Beitrag bewerben
15.728 550
Erreichte Personen Interaktion P Tearrh

Emeichte Personen Intersktionen
U’:‘) Gefallt mir (J) Kommentieren @ Teilen =v - ;
s ° 18 geteilte Inhalte
[fb Gefallt mir O Kommentieren G> Teilen - v

,Standortmarketing und Imagebildung"

Facebook Posts
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‘4 Dahoam im Arberland hat eine Umfrage erstelt. e 19 — = Einfach klicken! < 17 —= Einfach klicken! <
L% Gepostet von Maria Schneider [7] - 18. Mérz - G

EJKennst du schon die Website "Technologieregion ARBERLAND™? 3
) ) . . ; Eli Sabeth
Hier findest du die Technologieunternehmen des Landkreises Regen, ; * Freunde
- . ) 34 gemeinsame Freunde
Jobmibglichkeiten und vieles mehr ==

wwhw technologieregion-arberland.de

Johanna Brunner-Rinke

i i i i j Freunde
#daheoamimarberland #echnologieregion #hightech #job 41 gemeinsame Freunde v ‘

Teresa Kaif
" 25 gemeinsame Freunde

+ Freunde

Marion Maier
: + Freunde
38 gemeinsame Freunde

ARBER
LAND

TECHHMOLOGIE
EIGION

ARBER
LAND

TECHMOLOGIE
BIGIDN

Arberland Haus &' Freund/in hinzufiigen

Rita Raster

- 1 gemeinsame/r Freund/in & Y Ennrie b
= Einfach klicken! = = Einfach klicken! = g
Diese Umfrage wurde beendet. 28 Stimmen Barbara Gigl S -
y &' Freundfin hinzufiigen
2 gemeinsame Freunde
2 58 Bewerben nicht maglich
Emeichte Personen Interaktionen e "
O- 4 geteilte Inhalte
[f}} Gefallt mir D Kommentieren ;::{} Teilen IR
- )
i Kommentieren ... 2 B @ @

,Standortmarketing und Imagebildung’

Facebook Posts
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4 Dahoam im Arberland -

Gepostet von Maria Schneider | 24 April - G
Landflucht — im ARBERLAND aktuell kein Thema.

Seit 2013 steigt die Bevolkerungs- und Geburtenzahl wieder. Dartuber hinaus
ziehen jahrlich ca. 1.000 Menschen mehr in den Landkreis Regen zu als weg.
Junge Familien, Rickkehrer und Fachkréfte schatzen die hohe Lebensqualitat
und die attraktiven Jobperspektiven mit jahrlich rd. 600 neuen Arbeitsplatzen.
#DahoamimARBERLAND

HOGN.DE

Immer alter, immer weniger: Gehen den Dorfern bald die
Bewohner aus?

el e
Emeichte Personen Interaktionen P DN

o 19 2 Kommentare 6 geteilte Inhsite
[f_j Gefallt mir D Kommentieren A} Teilen s -

Relevanteste zuerst *
-~ -~ —_
e Kommentieren t) @ @ l,:/

a Andreas Fingas Bayern insgesamt: Attraktive Dorfer (und
Kleinstddte) mit guter Infrastruktur und gut bezahlten Arbeitsplstzen
werden so gut wie keine Einwohner verlieren und erst recht nicht,
wenn sie max. 50km von einer grolen Stadt oder grolien
Unternehmen entfernt liegen bzw. A oder die CH als Nachbarn
haben (kein so groBes Lohngefille wie nahe CZ und "Neue" -
dsher dort Wegzige)

Das sieht man jetzt schon vielerorts... ¥%

Gefallt mir - Antworten - Nachricht senden - 8 W - Bearbeitet OD‘

-» Antwort

Facebook Posts

,Standortmarketing und Imagebildung”

&  Dahoam im Arberland L
. Gepostet von Teresa Ksi (7! - 4. Juni um 08:30 - @

**Strom aus der Region, Strom fur die Region*™*

3 wAs: Kostenloser Vortrag

0 wANN: Donnerstag, 6. Juni 2019, 19.00 Uhr

@ WO: Pfarrsaal Kath. Pfarrgemeinde Viechtach, (Ménchshofstralle 2,
94234 Viechtach)

3 REFERENT: Dipl. Ing. Josef Pauli, Energie-Versorgungs-
Genossenschaft EVG Perlesreut eG

Im Rahmen des Klimanetzwerks, einer Kooperation der Umweltstation
Viechtach und des Agenda 21 Arbeitskreises Energie und Verkehr, und
der Kath. Erwachsenen Bildung KEB wird das Thema behandelt, wie man
regional erzeugte erneuerbare Energien (z.B. durch Photovoltaikanlagen)
regional nutzen kann.

Mehr dazu: https://www.arberland-regio.de/de/vortragsveranstaltung/

i “
Ermreichte Personen Interaktionen R e

O 3 5 geteilte Inhalte
ECJ Gefallt mir D Kommentieren ﬁ> Teilen s v
» e T
— Kommentieren \_) @j @] @
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& Dahoam im Arberland & aufgeregt.
¥ Gepostetvon Teresa Kaif [2]- 10. Juni - §

**Schon gesehen?**

Wir sind jetzt auch auf Instagram.

Gleich "Dahoam im ARBERLAND" folgen!

Bitte verwendet #DahoamimARBERLAND, wenn wir eure Bilder reposten
dirfen. Wir freuen uns auf euch!

#DahoamimARBERLAND #instragram #losgehts #wirsinddabei

@ Woidlife Photography

106e o Beitrag bewerbe
Erreichte Personen Interaktionen L s

Q0% 12 1 Kommentar 2 Mal geteilt

[ﬁ Gefallt mir (O Kommentieren &> Teilen =V

Relevanteste zuerst

: Kommentieren © @

Facebook Posts

,Standortmarketing und Imagebildung”

& Dahoam im Arberland
2. Gepostet von Teresa Kai 4 Julium08:13- @

Noch auf der Suche nach Events im Sommer? _ u@

Die aktuelle Sommerausgabe der Zeitschrift "Innside Magazin
Kulturnachrichten" berichtet tber Tipps und Events aus der Glasregion
ARBERLAND, die ihr nicht verpassen diirft.

. Schaut doch mal rein: https://www.arberland-regio.de/.../glasregion-
arberland-inns.../

m Pedagrafie Fotografie & Verlag

L ]

2.341 72 e
Erreichte Personen Interaktionen

O 4 geteilte Inhalte

Y Gefallt mir () Kommentieren & Teilen s v

* [ Kommentieren .. ©o®E
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4 Dahoam im Arberiland oo 4  Dahoam im Arberland b

Gepostetvon Teresa KaifR [2]- 16. Julium 07:15 - & 5. Gepostetvon Teresa KaiR [2]- 26. August- &
ARBERLAND - die Heimat von Passion und Power! . Die "Glasregion ARBERLAND" hat einiges zu bieten - im Film seht ihr eine
https://www.dahoam-im-arberland.de Auswahl der einzigartigen Glasakteure im Landkreis Regen. <»
#DahoamimARBERLAND #kunstundkuitur #jobsdahoam #passion #power ~ Mehr Infos und weitere Glashighlights findet inr unter:
Vielen Dank an Nicole Kramholler-Kahn! hitps://www.glasregion-arberland.de/de/

DU SUCHST

DEN ORT ...

1.324 109 , 3.726 o Beitrag bewerbea
Erreichte Personen Interaktionen Seran ewaThon Erreichte Personen Interaktionen 29

O 1 8 geteilte Inhalte 00 23 4 Kommentare 11 Mal geteilt
oy Gefallt mir (O Kommentieren £ Teilen LR oY Gefallt mir (D Kommentieren &> Teilen v
‘_‘ Kommentieren © O Relevanteste zuerst ~
= [ Kommentieren © )

»Standortmarketing und Imagebildung"

Facebook Posts
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# Dahoam im Arberland hat eine Umfrage erstellt. e 11— Nein, bisher noch nicht. 10— Ja, kenn ich.
-EE- Gepostet von Teresa Kailb (2 - 22 Julium 07:35 - G

Kennt ihr schon unsere Website www familienregion-arberland de? 8
== Hier findet ihr alle wichtigen Anlaufstellen im Landkreis fiir jede
Lebensphase - schaut doch mal vorbei o .

ms fotolia

Johanna Brunner-Rinke

E + Freunde
26 gemeinsame Freunde

¥ . Doris Poschl
o i ; + Freunde
TR 22 gemeinsame Freunde
JA N E I N Marion Maier
Freund
% 24 gemeinsame Freunde v/ Freunde
- =5 = - . Klaus-Dieter Neumann P
. -
' 4 gemeinsame Freunde
ARBER ARBER co 5
LAND -~ LAND - x Marion Imre
"tk "t Freund
\“\Vﬁ”'d w"’f 26 gemeinsame Freunde v freunde
| | | oo
1 gemeinsame/r Freund/in = —
Ja. kenn ich. Mein, bisher noch nicht.
i -
Diezse Umfrage wurde beendet. 21 Stimmen ' Xaver U. Elfriede Peischl
a1 38 Bewerben nicht maglich
Erreichte Personen Interaktionan il S
0 2 1 Kommentar 3 geteilte Inhalte
oy Gefallt mir (J) Kommentieren &> Teilen s

Relevanteste zuerst =

L

o | Kommentieren © @ ®: e

,Standortmarketing und Imagebildung”

Facebook Posts
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Instagram Posts (unbezahlt): Auswahl

zum Projekt Standortmarketing und Imagebildung
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Tin dahoam_im_arberland

» dahoam_im_arberland Willkommen
#DahoamimARBERLAND! Hier zeigen
wir euch ab sofort alles rund um unser
schones "Dahoam”.

Bitte verwendet
#DahoamimARBERLAND , wenn wir
eure Bilder reposten durfen.
#DahoamimARBERLAND
#willkommenimarberland
#dobinidahoam #heimatliebe
#meinbayerischerwald #lebensqualitat

o dahoam_im_arberland
#kulture

» dahoam_im_arberland Den Ausblick
genieBen von einem der 18 Tausender
Gipfel im ARBERLAND - Freiheitsgefihl
pur! Wir wiinschen euch einen
schonen Feiertag!
#DahoamimARBERLAND
#gipfelstirmer #freiheitsgefuhl
#wandern #outdoor #aufeaufnberg
#feiertag #rausindienatur
#beiunsistsamschonsten Foto:
Woidlife Photography

Sl N

@;‘, Gefillt arberlandhotel und
- 19 weitere Personen

= lamer_winkel Sehr schones Foto ™

oaud N

= Gefallt lamer_winkel und
35 weitere Personen

,Standortmarketing und Imagebildung”

Instagram Posts
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» dahoam_im_arberland
& ARBERLAND

» dahoam_im_arberland ARBERLAND -
die Heimat von Passion und Power!

https://www.dahoam-im-arberland.de
#DahoamimARBERLAND

Du s. .GH [ #kunstundkultur #jobsdahoam
L& #passion #power
— Vielen Dank an Nicole Kramhéller-
DEN u
@

oQuy N

86 Aufrufe

dahoam_im_arberland ver

- dahoam_im_arberland {{} Sommerzeit
heiBt ab nach drauBen! Habt ein tolles
Wochenende in unserem schénen
dahoam. @

#DahoamimARBERLAND #natur
#outdoor #besteaussichten
#lebensqualitat #aufeaufnberg
#beiunsistsamschonsten
#gipfelstirmer #gipfelglck

Q& A

= Gefallt lamer_winkel und
43 weitere Personen

,Standortmarketing und Imagebildung"

Instagram Posts
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o dahoam_im_arberland e

-~ dahoam_im_arberland Die Glasregion
ARBERLAND steht nicht nur far
Tradition, sondern auch fur Glas-
Hightech, Spezialprodukte und
vielfaltige Karrierechancen.
#DahoamimARBERLAND #glasregion
#hightech #karriere #karriereChancen
#innovation #technik #einzigartig

w sumava.turismus

000 @

oQd N
111 Aufrufe

ol dahoam_im_arberland sad

- dahoam_im_arberland Der Herbst
ruckt langsam naher - eine tolle Zeit
um im ARBERLAND zu wandern,
mountainbiken und einfach mal
durchzuatmen. S $ %
#DahoamimARBERLAND #herbst
#beiunsistsamschonsten
#dobinidahoam #bayerischerwald
#trailrun #wandern #¥mountainbike
#outdoor
8 @woidlifephotography

Q0 Q & N
c Gefillt zellertal.online und
54 weitere Personen

,Standortmarketing und Imagebildung”

Instagram Posts
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» dahoam_im_arberland
ARBERLAND

-~ dahoam_im_arberland WaldWandern
im ARBERLAND £\
Nicht zu warm, nicht zu kalt - top
Wetter um unsere schone Natur zu
genieBen &
Geht's bei euch am Wochenende auch
hoch hinaus? @
#dahoamimarberland
#beiunsisamschonsten #naturliebe
#aufeaufnberg

oQud N

= Gefallt lamer_winkel und
63 weitere Personen .
P dahoam_im_arberland

~ dahoam_im_arberland Die Glasregion

" ARBERLAND bietet euch tolle
Maglichkeiten, Glas bei der
Verarbeitung zu erleben und seine
Vielfalt entlang der GlasstraBe zu
entdecken. 8 @
Erfahrt mehr dazu: www.glasregion-
arberland.de

,Standortmarketing und Imagebildung”

Instagram Posts
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dahoam_im_arberland

-~ dahoam_im_arberland Die Tage
werden kirzer und die Schatten langer
- Herbstzeit im ARBERLAND ist eine
goldene Zeit.
#DahoamimARBERLAND
#beiunsistsamschonsten #herbst
#goldenerherbst #abnachdrauBen
#outdoor #naturlandschaft
#naturGenuss

oQd A
& Gefallt bavarianheart_photography und
55 weitere Personen

dahoam_im_arberland

» dahoam_im_arberland Sonnige
Herbsttage sind perfekt fir einen
Ausflug im ARBERLAND. Zum Beispiel
ins Schwellhausl. ‘ Q @
#DahoamimARBERLAND #herbst
#wochenende #ausflug #schwellhausl
#beiunsistsamschonsten #wandern
#brotzeit #einkehr

Qb N

@ Gefllt zellertal.online und
85 weitere Personen

,Standortmarketing und Imagebildung”
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dahoam_im_arberland

- dahoam_im_arberland Blick auf den

groBen Arber. é @
#DahoamimARBERLAND #groBerarber
#natur #beiunsistsamschonsten
#outdoor #bergpanorama #herbst

oQaQuw N

~== Geféllt lamer_winkel und
55 weitere Personen

dahoam_im_arberland

- dahoam_im_arberland Aufin ein
sonniges Herbstwochenende {}’

#DahoamimARBERLAND
#sonnegenieBen #herbst #allesbunt
#abnachdrauBen
#beiunsistsamschonsten
#endlichwochenende #genuss
#erholung

8 @pedagrafie

Q0 N

= Gefallt lamer_winkel und
51 weitere Personen

,Standortmarketing und Imagebildung"

Instagram Posts
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Bezahlte Social-Media-Kampagnen
Facebook und Instagram

zum Projekt Standortmarketing und Imagebildung
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Desktopversion (111 Dein Targeting umfasste Manner und Frauen im
‘ Alter von 16 bis 50, die in 4 Standorte leben und
7 Interessen haben.

‘/.,.‘..\ ARBERLAND REGio GmbH
\“/’ Gesponsert - & .
Ort - Wohnhaft in:

Drei junge FAMILIEN und ihre Wahlheimat das ARBERLAND &
Deutschland: Ingolstadt, Landshut, Minchen, Regen (Stadt)

Wie sich’s denn so lebt im ARBERLAND., dartiber haben die Rickkehrer

und Neuarberlandler mit dem Onlinemagazin da Hog'n gesprochen... (+40 km) Bayern
ARBERLAND, hier ist "Dahoam" nicht nur ein Ort, sondern ein GEFUHL &
... Mehr anzeigen Alter:

16 -50

Personen mit diesen Merkmalen:
Interessen: Outdoor, Heimat, Haus, Freizeit,
Kinderbetreuung, kinder oder Familie

Gesamte Zusammenfassung verbergen

Diese Werbeanzeige lief fur 7 Tage.

Dein Gesamtbudget fur diese Werbeanzeige betrug
50,00 EUR

HOGN.DE
Dahoam im ARBERLAND - Beste Aussichten fiir ‘ Mehr dazu
Familie und Beruf!

Familie und Berut!

7.964 156 50,00€ @ 23 geteilte Inhalte

Erreichte Personen  Link-Klicks (2] Amount Spent 2]

[?] . . . P
oy Gefalit mir () Kommentieren o Teilen &~

Mandlanman Parannsn OdmmAnra

,Standortmarketing und Imagebildung”

Social-Media-Kampagne
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/A‘“ ARBERLAND REGio GmbH b
Gepostet von Maria Schneider [2]- 9. Januar um 14:33 - ©

Drei junge FAMILIEN und ihre Wahlheimat das ARBERLAND £
Wie sich's denn so lebt im ARBERLAND, dartber haben die Rickkehrer
und Neuarberlandler mit dem Onlinemagazin da Hog'n gesprochen...

ARBERLAND, hier ist "Dahoam" nicht nur ein Ort, sondern ein GEFUHL &
... Mehr anzeigen

HOGN.DE )
Dahoam im ARBERLAND - Beste Aussichten fiir = Menr dazu
Familie und Beruf! -

19.259 590
Erreichte Personen Interaktionen

Ermneut bewerben

Beworben am 10.01.2019
Von Maria Schneider

Abgeschlossen

Erreichte
Personen

7.960,0  LinkKlicks 156

Ergebnisse anzeigen

© Andrea Besendorfer, Stefan Krottenthaler und 28 weitere Personen 23 Mal geteilt

Performance deines Beitrags

19.259 Errcichte Personen

122 Reaktionen, Kommentare und geteilte Inhalte i

91

@ Gefalit mir Zy einem Beitrag
2

o Love Zu einem Beitrag
1

& Haha Zu einem Beitrag
Kommentare Zum Beitrag

23 23

Geteilte Inhalte Zum Beitrag

468 Klicks auf Beitrage

0 238
Fotoaufrufe Link-Klicks

NEGATIVES FEEDBACK
2 Beitrag verbergen

0 Als Spam melden

61
Zu geteilten Inhalten

2
Zu geteilten Inhalten
0
Zu geteilten Inhalten
6
Zu geteilten Inhalten

0
Zu geteilten Inhaiten

230 )
Andere Klicks #

0 Alle Beitrage verbergen

1 Seite gefalit mir nicht mehr

Insights-Aktivitaten werden in der pazifischen Zeitzone angezeigt
Die Aktivitat von Werbeanzeigen wird in der Zeitzone deines

Werbekontos angezeigt

Instagramversion

Instagram

(4"} ARBERLAND REGio GmbH
-~ Gesponsert

Qv A

Drei junge FAMILIEN und ihre Wahlheimat das
ARBERLAND §x
Wie sich’s denn so lebt im ARBERLAND, dariber... mehr

Mobilversion

‘@ ARBERLAND REGio GmbH voe
\‘“/ Gesponsert- @
Drei junge FAMILIEN und ihre Wahlheimat das

ARBERLAND %

Wie sich’s denn so lebt im ARBERLAND,
daruber haben die Ruckkehrer und
Neuarberlandler mit dem Onlinemagazin da
Hog'n gesprochen. ..

ARBERLAND, hier... Mehr

HOGN.DE
Dahoam im ARBERLAND —
Beste Aussichten fur

,Standortmarketing und Imagebildung”

Social-Media-Kampagne
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Desktopversion

Budget & Zeitplan
& Dahoam im Arberland Laufzeitbudget | 50,00 €
vy B
22 Gesponsert-§ £0,00 € EUR
"Dahoam im ARBERLAND" Bis zu 50,00 €, einschlieflich 50,00 €, die du bisher
Jetzt LIKEN und nichts verpassen! ausgegeben hast.

@ spannende Ereignisse aus der Region
@ Highlights aus der Unternehmenswelt ... Mehr anzeigen

Diagramm nicht verfiigbar €@

Startdatum ittwoch, 27. Marz 2019 um 12:00

Berfin

Enddatum  £37 42019 (®22:00

Berfin

Werbezeitplan € e Anzeigen immer ausliefern

Anzeigen nach Zeitplan schalten
Zielgruppe

Neu erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden ¥

5 ‘ alle Landkreisbiirger 18-65
Dahoam im Arberland & Seite gefaltmir |

Herzlich willkommen auf " Dahoam im.._. e Ort-Wohnhaftin: Deutschland: Regen (Stadt) (+20 km), Viechtach (+20 km) Bayern

Ausgeschlossene

Personen ausschlieen, denen Dahoam im Arberland gefallt
Verbindungen:

Alter: 18- 65+

,Standortmarketing und Imagebildung”
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Mobilversion

4  pahoam im Arberland oo
8 Gesponsert- @

"Dahoam im ARBERLAND"
Jetzt LIKEN und nichts verpassen!

4 spannende Ereignisse aus der Region
4 Highlights aus der Unternehmenswelt
& Events, die ihr nicht verpassen drft

< alles rund um unser schones ,Dahoam*”
und was die Region so besonders macht!

#arberland #landkreisregen
#dahoamimarberland #heimatnews

Dahoam im Arberland [b
Herzlich willkemmen auf " Dahoam im ARB...

,Standortmarketing und Imagebildung”
Social-Media-Kampagne

Ff Leistung ["§ Demografie [ Platzierung

=B 175 Ergebnisse: ,Gefillt mir‘-Angaben fiir die Seite 0,29 € Kosten pro Ergebnis

Ergebnisse: Gefallt 1,58% Ergebnisrate
mir-Angaben fir die
Seite

4.482 20
Erreichte Personen
10

50,00 €
Ausgegebener Betrag 0

Mrz 13 Mrz 16 Mrz 19 Mrz 22 Mrz 25 Mrz 28 Mrz 31 Apr3 Apré
Benutzerdefiniert €1

[ Leistung [} Demografie [} Platzierung

175 Ergebnisse: ,Gefallt mir“-Angaben flr die Seite v  4.482 Reichweite v

Alter
& a7 | EA
Alle Frauen — = Alle Manner
eeeme—— 2 —
77% (134) 23% (41)
_—----— _
70% (3.153) . 25! — 29% (1.320)
e —
IS 00—
0,29€ I, N 027€
Kosten pro Ergebnis e = Kosten pro Ergebnis
— =1
- S5 mm
1 |
[ [ ]
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Likes zu Beginn der Kampagne m] Leisting Y Demografie —

i Gefallt 1.174 Mal +16 diese Woche 4.482 Reichweite v 175 Ergebnisse: ,Gefillt mir‘-Angaben fir die Seite v
Sabrina Dengler und 33 weiteren Freunden 50,60 % Ausgegebener Betiag
£22 1.180 Abonnenten 5000 6
4.000
150
3.000
100
2.000
Likes am Ende der Kampagne 1000 50
0 _ _ _ 0
Gefallt 1.370 Mal +100 diese Woche Facom Audieacs Netork Wt Mo
Sabrina Dengler und 33 weiteren Freunden - Méglichenvei Werb igen nicht 5o hiufig an die Platzierung Facebook-Stories” lisfert, bis diese for alle verfigbar ist, die Facebook

Stori den. Die K hl .Kosten pro Ergebnis” liefert gensuere Daten.

292 1.377 Abonnenten

Letzte bedeutende Kosten oo Qualitats- Einstufung der Einstufung der Gefallt
Anzeigenname ~| A Anderung Ergebnisse i i - Ip_ Einstufung Interaktionsrate Conversion Rate Ausgegebener Betrag Ende mir‘“-Angaben
Anzeigengruppe g i derA... i derA... derA... fir Seite

,Standortmarketing und Imagebildung" |

Social-Media-Kampagne
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Desktopversion

4 Dahoam im Arberland & freudig.
%2 Gesponsert-©

Beste Wetteraussichten furs Wochende < w2

Was sind eure Freizeittipps im ARBERLAND?

https:/mww.arberland-bayerischer-wald.defausflugszi.../.. /5413

#dahoamimarberland #arberland #freizeit #naturpur... Mehr anzeigen

Social-Media-Kampagne

,Standortmarketing und Imagebildung”

Budget & Zeitplan

Zielgruppe

Neu erstellen

Laufzeitbudget  1p0p€

10,00 €EUR

Bis zu 10,00 € einschlielich 10,00 €, die du bisher

ausgegeben hast

Diagramm nicht verfligbar €

Startdatum  Frejtag, 29. Marz 2019 um 08:20

Enddatum £ 313 2019 ©15:19

Werbezeitplan € e Anzeigen immer ausliefern

Anzeigen nach Zeitplan schalten

Gespeicherte Zielgruppe verwenden ¥

alle Landkreisburger 18-65

Ort- Weohnhaftin: Deutschland: Regen {Stadt) (+20 km), Viechtach (+20 km) Bayern

Ausgeschlossene

Personen ausschliefen, denen Dahoam im Arberland gefallt

Verbindungen:

Alter: 18- 65+

111



[l Leistung [} Demografie Platzierung

Mobilversion

2.318 Reichweite v 754 Ergebnisse: Beitragsinteraktionen v 10,00 € Ausgegebener Betrag

4 Dahoam im Arberland & freudig. ... — 500
W Gesponsert- @ - =

Beste Wetteraussichten firs Wochende = e »
Was sind eure Freizeittipps im ARBERLAND? i 200
https://www.arberland-bayerischer-wald.de 100
fausflugsziele-top-10/158/5413 0 S —— o
#dahoamimarberland #arberland #freizeit raceRk e e s HeRoy
#natu rpur = Maglich ise werden Werb igen nicht so hdufig an die Platzierung .Facebook-Stories” susgeliefert, bis diese fir alle verflgbasr ist, die Facebook
@ W01d|lfe photog raphy, pedag raﬂe Fotograﬂe Stories verwenden. Die Kennzshl Kosten pro Ergebnis” lisfert gensuere Daten.

& Verlag

M Leistung [ Demografie [ Piatzierung
754 754 Ergebnisse: Beitragsinteraktionen 0,01 € Kosten pro Ergebnis  27,62% Ergebnisrate
Ergebnisse:

Beitragsinteraktionen

2.318 300
Erreichte Personen

200
10,00 €

Ausgegebener Betrag 100

Benutzerdefiniert €0

,Standortmarketing und Imagebildung”

Social-Media-Kampagne
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Leistung [} Demografie ] Platzierung

754 Ergebnisse: Beitragsinteraktion v  2.318 Reichweite

Alter
& | 137 | A
Al Frauen — —_— Alle Manuer
—_— _———
59% (443) 41% (307)
=———————] ==
54% (1.249) T S E————— 46% (1.061)
E————— [———
BV————""—1| V———1|
0,01€ T | 0,01€
Kosten pro Ergebnjs e e —— | = Kosten pro Ergennis
[ 7—————————| e
_ Ee——
e ———]
[ —]

Kosten pro o 3_sekiindi Videowiad ittli
Ergebnis Ausgegebener Betrag Ende = Zeitplan Vidooatiiufe i Wiedergabeds

Name der Anzeigengruppen ~ & sstrategie Budget bed¢ E i i i p
Ar

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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4 Dahoam im Arberiand
i ( sert-

ARBERLAND - die Heimat fur Adrenalinjunkies
hitps:/fwww.dahoam-im-arberland.de
#dahoamimarberland #sporterlebnis #jobsdahoam

ADRE®ALIN

Social-Media-Kampagne

Budget & Zeitplan

Laufzeitbudget 20.00 €

Startdatum  Frejtag, 29. M&rz 2019 um 12:00

Enddatum @5_4‘2019 20:00

Werbezeitplan e Anzeigen immer ausliefern

Anzeigen nach Zeitplan schalten

Zielgruppe

Neu erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden ¥

Kampagne Mehr Adrenalin

Deutschland: Landshut, Passau, Regen (Stadt) (+40 km),

Standort Regensburg, Straubing Bayern

Alter: 18-45

Personen mit diesen |nteressen: Bayerischer Wald, Outdoor-Sport, Karriere, Freizeit
Merkmalen: ©derJob

nausweitung Aus



f7] Leistung Demografie Platzierung

1.254 1.254 Ergebnisse: Beitragsinteraktionen 0,02 € Kosten pro Erg is 46,29% Ergebnisrate
Ergebnisse:
i < 2 3 -
4 Dahoam im Arberland Beitragsinteraktionen 250
eSpC ’ 1.950 20
Erreichte Personen 150
ARBERLAND - die Heimat fur Adrenalinjunkies S 0GE P
ok Ausgegebener Betrag 50
https://Amww.dahoam-im-arberiand.de T — Mrz 29 Mrz 30 Mrz 31 Apr 1 Apr 2 Apr3 Apr 4 Apr5
AR R < B g E LR enuizeraerinie €
#dahoamimarberland #sporteriebnis e .
#obsdahoam e [ o 4
€0
Leistung [} Demografie Platzierung
1.254 Ergebnisse: Beitragsinteraktion v 1.950 Reichweite v
@ Alter
1317 .
ANGTInten o o, AleMannen
ool == = — 7
44% (553) 56% (698)
- 002¢€ ssse E 001
55-64
65+

Social-Media-Kampagne
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¥ Leistung [} Demografie Platzierung

1.950 Reichweite v 1.254 Ergebnisse: Beitragsinteraktionen v 20,00 € Ausgegebener Betrag

1.200,0 200
1.000

200 600

600 400
400

200

200 .
0 e 0
Audience Network Facebook Instagram Messenger

= Moglicherweise werden Werbeanzeigen nicht so hdufig an die Platzierung .Facebook-Stories” ausgeliefert, bis diese fir alle verflgbar ist, die Facebook
Stories verwenden. Die Kennzahl .Kosten pro Ergebnis” liefert genauere Daten.

. R < g < Kosten pro 3-sekiindige Videowiederg: Durchschnittli
Kampagnenname A | Auslieferung Budget Ergebnisse Reichweite Impressionen Ergebnis Ausgegebener Betrag Ende vid frufe i | Wiedergabed

,Standortmarketing und Imagebildung"
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Desktopversion Mobilversion

GLASREGION-ARBERLAND.DE

» Dahoam im Arberland "-“' Dahoam im Arbel’lal‘ld e
#2) Gesponset-© Gesponsert - @
Lust auf Urlaub?
In der Glasregion ARBERLAND - Bayerischer Wald warten Ll il Unaup? ’
auRergewshnliche Sehenswiirdigkeiten rund ums Glas darauf, entdeckt zu In der Glasregion ARBERLAND - Bayerischer
werden. @ Wald warten auRergewohnliche
Glas sehen, fithlen, einkaufen - lass dich von der glasernen Vielfalt Sehenswirdigkeiten rund ums Glas darauf,
verzaubern! entdeckt zu werden. <»
M@ Pedagrafie Fotografie & Verlag Glas sehen. fuhlen, einkaufen - lass dich von
der glasernen Vielfalt verzaubern!
mal Pedagrafie Fotografie & Verlag
- E GLASREGION-ARBERLAND.DE

Herzlich Willkommen in der MEHR DAZU

Herzlich Willkommen in der Glasregion Mehr dazu £
ARBERLAND! Glasregion ARBERLAND!
Q Alexander Moroskow, Michael Martin Ludwig und 18 weitere Personen 3 Mal geteilt o 20 3 Mal geteilt
ub Gefallt mir D Kommentieren ﬁ Teilen 3 - . =
Gefallt mir Kommentieren Teilen

,Standortmarketing und Imagebildung”
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Facebook Stories Instagram-Version

Instagram

# dahoam_im_arberland
™ Gesponsert

Mehr dazu >
Lust auf Urlaub? O Q V l:l
In der Glasregion ARBERLAND -... Mehr dahoam_im_arberland Lust auf Urlaub?

In der Glasregion ARBERLAND - Bayerischer ... mehr

,Standortmarketing und Imagebildung”
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Zielgruppe Budget & Zeitplan

Zielgruppendefinition
Laufzeitbudget @ | 50,00 €

BT Deine
Zielgruppe ist
Bis zu 50,00 €, einschlieBlich 50,00 €, die du bisher definiert.

Neue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden ¥

Custom Audiences @ susgegeben hast. Spezifisch ok
Diagramm nicht verfigbar @
AusschlieBen | MNeu erstellen Potenzielle Reichweite: 770,000 Perscnen €
Startdatum  projtag 17, Mai 2019 um 10:53
ER
Geschatzte Tagesergebnisse
Enddatum  e= 35 52019 (2200
Standorte @ Jeder an diesem Ort Berin ’ ]
Reichweite @
N 607 - 3,6K
Deutschland Wer i (i ] igen immer ausli -
. igen nach Zeitpl
@ Bayern Link-Klicks 6
Zeitzone des Betrachters ver... W 12 ?3
© Regen, Bayern  + 40km w Deine igen werden der -
Zeitzone des Betrachters geplant. I
Q Viechtach, Bayern + a0em w ‘Wenn du beispielsweise 8:00 Uhr bis 17:00 Uhr
' auswshlist, werden deine Werbeanzeigen nur Persocnen . . . - .
it in deren Zei o5 zwi 200 und Die Genauigkeit der Schitzwerte basiert suf Faktoren
. . 5 . ) wie bisherige Kampagnendaten, dem ven dir
Tschechische Republik 17:00 Uhr ist. eingegebenen Budget und Marktdaten. Die Zshlen
. . ; ; ; ; ; . ; ; sollen dir einen Eindruck Gber die Performance
@ Plzen, Plzefi Region = 41km 00:00 200 €00 500 1200 1500 18:00 21:00 deines Budgets vermitteln. Es handelt sich aber nur
Montag um Schétzungen und die Ergebnisse sind nicht
Ostereich garantiert.
Dienstag Waren diese Schatzungen hilfreich?
@ Linz, Upper Austria = agxm w ¥ Mi
@ Einschlielen Durchsuchen Donnerstag
Standorte suf einmal hinzufigen Freitag
Samstag
Ater @ 25w - G5+ w
Sonntag
Geschlecht @ m Manner  Frauen Taglich | | | | | | | | |
Sprachen @ M Gepiante Stunden

Detailliertes Targeting € Einschlieflich Perscnen, die iibereinstimmen @

Interessen = Hobbys und Aktivitdten > Reisen

Urlaub

Vorschldge Durchsuchen

,Standortmarketing und Imagebildung”
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[0 Leistung

dsenz Glasregion ARBERLAND > 1 Anzeigengruppe > 1 Werbeanzeige @ Beendet

©

Laufzeit: 13.03.2019 - 11.06.201 =

Demografie [ Platzierung

126 Ergebnisse: Link-Klick »  7.600 Reichweite +

£

Alle Frauen

T5% (94)
72% (5.462)

040€
Kosten pro Ergebnis

Alter
I 1317 I &
| | Alle Manner
| 18-24 I
25% (31)
- ., .
— — 28% (2.106)
e 5
— — 039 €
e R e — ] Kosten pra Ergebnis
I,
| —
—— —
IEeessssss—— 57—

E:] Bewerbung Webprasenz Glasregion ARBERLAND > 1 Anzeigengruppe » 1'Werbeanzeige

[ Leistung [} Demografie [[] Platzierung

126 126 Ergebnisse: Link-Klicks 0,40 € Kosten pro Ergebnis
Ergebnisse: Link-
Klicks

7.600
Erreichte Personen

50,00 €
Ausgegebener Betrag

Benutzerdefiniert

,Standortmarketing und Imagebildung"

1,04% Ergebnisrate

® Beendet @)

Laufzeit: 13.03.2019 - 11.06.201 =

€1

Social-Media-Kampagne
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§] Bewerbung Webprasenz Glasregion ARBERLAND > 1Anzeigenaruppe > 1\Werbeanzeige o geendet @) P

Laufzeit: 13.03.2019 - 11.06.201 w

[f]] Leistung [ Demografie Platzierung
7.600 Reichweite v 126 Ergebnisse: Link-Klicks + 50,00 € Ausgegebener Betrag Art des Gerats
Mobil und Desktop v |
100
6.000
80 Mehr zu
Platzierungsergebnissen
4.000 &0
Die Auslieferung der
40 Werbeanzeige wird optimiert,
2.000 um dein Budget den
20 Platzierungen zuzuweisen, die
. 1 He= -- . wahrscheinlich die besten
Ergebnisse mit der Zielgruppe
Audience Network Facebook Instagram Messenger erzielen, basierend auf
Targeting und Gebotsbetrag.
= Maglich ise werden Wer i nicht so hdufig an die Platzierung .Facebook-Stories” susgelisfert, bis diese fir alle verflgbar ist, die Facsbook

Mehr dazu

Stories verwenden. Die Kennzahl Hosten pro Ergebnis” liefert genauere Daten.

Kosten pro Ausgegebener Betrag Ende  Frequenz |morviuelle Link-

ink-Klicl ©
Ergebnis Kiicks Hisees

= | A | auslieferung - Budget E

,Standortmarketing und Imagebildung"
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Desktopversion Mobilversion

&) Danoamin Asberiand #  pahoam im Arberland S
W2 Gesponsert- © Y. Gesponsert- @
Mit Highspeed durchs digitale ARBERLAND. M {3 Mehr erfahren:
www.dahoam-im-arberland.de Mit Highspeed durchs digitale ARBERLAND. IR
3 Mehr erfahren: www.dahoam-im-

Zukunftsweisender 7 '  adh arberiand.de
Breitbandausbau ) =

Zukunftsweisender
Breitbandausbau

Flichendeckende | > P Highspeed surfen
AusbaumaBnahmen g ; ’ im ARBERLAND

Flichendeckende . P nghSpeed surfen
Ausbaumafnahmen ; im ARBERLAND

Investition
von 19 Mio. Euro

Investition
von 19 Mio. Euro

e
= D al} LA .

ARBERLAND

www.dahoam-im-arberland.de

DAHOAM-IM-ARBERLAND.DE A _ i | S e S MEHR DAZU
Dahoam im ARBERLAND s Dahoam im ARBERLAND

(D <3 Diana Eiter, Klaus-Dieter Neumann und Lisa Jocham 1 Kommentar

Gefallt mir Kommentieren Teilen
oS Gefalit mir () Kommentieren & Teilen

,Standortmarketing und Imagebildung”
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: . Facebook-Stories
Instagram-Version Instagram-Stories

Instagram

& dahoam_im_arberland
Gesponsert

Zukunftsweisender
Breitbandausbau

Flichendeckende
Ausbaumanahmen

Investition
von 19 Mio. Euro

Mit Highspeed durchs digitale
ARBERLAND.

O A L - DAHOAM IM ARBERLAND
Mehr dazu
Mit Highspeed durchs digitale

Q0 ¥ A ARBERLAND.

dahecam_im_arberland Dahoam im ARBERLAND M
World Wide Woid - Highspeed surfen im ... me

,Standortmarketing und Imagebildung"
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Budget & Zeitplan

Zielgruppendefinition
Laufzeitbudget @  35.00€ /\ Deine Zielgruppe
I ist definiert.
35,00 £EUR {
Bis zu 35,00 €, einschlieflich 1,62 €, die du bisher Soezifisch Grolk

ausgegeben hast. Zielgruppe I heiten
Diagramm der geschatzten Reichweite und Ergebnisse verbergen « Potenzlelle Reichweite: 400.000 Personen @

Geschatzte tagliche Link-Klicks Zielgruppen-Name  Landkreisbirger + Stadte im Umkreis

Geschitzte Tagesergebnisse

2,74 € Budget 7 Link-Klicks ~ Reichweite @
80 799 -2,3K
- Custom Audiences €
2
g Link-Klicks € :
2 Ausschliefben | Neu erstellen w
= 3-16
=
3 4 ] .
: Standorte @  Jeder an diesem Ort w
o
Ea 20 Die Genauigkeit der Schatzwerte basiert auf Fakioren wie ~
[ bisherige Kampagnendaten, dem von dir eingegebenen Deutschland
/ Budget und Marktdaten. Die Zahlen sollen dir einen
Eindruck tiber die Performance deines Budgets
0 vermitteln. Es handelt sich aber nur um Schatzungen und ° Passau, Bayern +17km ¥
0E 20¢ 0% 60E B0E 100€ die Ergebnisse sind nicht garantiert
Regen, Bayern
Budget pro Tag Waren diese Schatzungen hilfreich? ° N +30km w
Es handelt sich hierbei um Schatzungen und die Ergebnisse sind nicht garantiert. @
% Regensburg, Bayern +17km w
Waren diese Schatzungen hilfreich?
@ Viechtach, Bayern +30km w .
Startdatum  pienstag, 18. Juni 2019 um 12:00 ) )
Beriin @ Einschliefen - | Durchsuchen

Standorte auf einmal hinzufiigen

Alter @ 16w - 60w

Geschlecht @ J.NES Manner  Frauen

,Standortmarketing und Imagebildung"
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] Leistung [7] Demografie Platzierung

18 18 Ergebnisse: Link-Klicks 1,11 € Kosten pro Ergebnis  0,30% Ergebnisrate
Ergebnisse: Link-
Klicks 8
3.588
Erreichte Personen 4
20,00 €
Ausgegebener Betrag 5

. Jun 12 Jun 13 Jun 14 Jun 15 Jun 16
Benutzerdefiniert €2

[l Leistung Demografie [[] Platzierung

18 Ergebnisse: Link-Klick +  3.58% Reichweite «

Alter
—
(A R I A
Alle Frauen — ] Alle Manner
— ———————————————————
44% (8) | | 56% (10)
38% (1.377) — I 61% (2.200)
— I
— ——
1,00€ —— — 113€
Kosten pro Ergebnis I I Kosten pro Ergebnis
—— —
— —
S —
—] —

,Standortmarketing und Imagebildung"
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[ Leistung [} Demografie Platzierung

3.588 Reichweite + 18 Ergebnisse: Link-Klicks + 20,00 € Ausgegebener Betrag

2.500,0
' 15
2.000
1.500,0 10
1.000
5
500
o _ _ 0

Facebook Instagram Audience Nehwork Messenger

= Miglicherweise werden Werbeanzeigen nicht so hdufig an die Platzierung Facebook-Stories” ausgeliefert, bis diese fir alle verflgbar ist, die Facebook
Stories verwenden. Die Kennzahl Mosten pro Ergebnis” liefert genauvere Daten.

. . . . Kosten pro Individuelle . 3. iindi i Dur i
- ry E & 9
Kampagnenname El np! Ergebnis Ausgegebener Betrag Ende  Frequenz Link.Kiicks Link-Klicks Vid frute in' Wiedergabedan
1
D Traffic - Klicks auf Dahoam im ARBERLAND - Highspeed surfen 19 4152 6752 114€ 2162€von 2162€ 01.07.2019 1,63 19 19 92 11,62% =
Link-Klicks. Pro Link-Klick

,Standortmarketing und Imagebildung”
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Desktopversion Mobilversion

& Dahoam im Arberiand 4 Dahoam im Arberland i
22’ Gesponsert- @

% Gesponsert-©
"Dahoam im ARBERLAND" "Dahoam im ARBERLAND"
Jetzt LIKEN und nichts verpassen! Jetzt LIKEN und nichts verpassen!
< spannende Ereignisse aus der Region

¥ spannende Ereignisse aus der Region
4 Highlights aus der Unternenmenswelt .. Mehr anzeigen

# Highlights aus der Unternehmenswelt

¢ Events, die ihr nicht verpassen dirft

@ alles rund um unser schones ,Dahoam*
und was die Region so besonders macht!

#arberland #landkreisregen
#dahoamimarberland #heimatnews

B

T

Dahoam im Arberland W& Seite gefallt mir
Herzlich willkommen auf " Dahoam im... i
Dahoam im Arberiand [ﬁ)
Herzlich willkommen auf” Dahoam im ARB....
0 Agathe Dilger, Josef Klimmer und 51 weitere Personen
Q53

&> Teilen

[ﬂ) Gefallt mir () Kommentieren
Gefallt mir Kommentieren Teilen

,Standortmarketing und Imagebildung”
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Budget & Zeitplan

Zielgruppendefinition
Laufzeitbudget @  20,00€ /\ Deine Zielgruppe
2000 € EUR l I ist definiert.

Bis zu 20,00 € einschliefilich 20,00 €, die du bisher Scezifisch Grol
ausgegeben hast.

Diagramm der 1 Reichweite und EI verbergen « Potenzielle Reichweite: 57.000 Personen @

Geschitzte tigliche ,,Gefillt mir“-Angaben

2,71€ Budget 10 ,Gefdlit mir“-Angaben fiir Seite ~ Reichweite &

=0 385-1,1K
|

.Gefallt mir-Angaben fir Seite €
5-20
I

Die Genauigkeit der Schatzwerte basier auf Faktoren wie
bisherige Kampagnendaten, dem von dir eingegebenen
Budget und Markidaten. Die Zahlen sollen dir einen
o Eindruck aber die Performance deines Budgets
vermitteln. Es handelt sich aber nur um Schatzungen und
die Ergebnisse sind nicht garantiert.

Tigliche ,,Gefillt mir“-Angaben

0E 20¢€ 40€ B0E B0€ 100€
Budget pro Tag
Es handelt sich hierbei um Schatzungen und die Ergebnisse sind nicht garantiert. @@

‘Waren diese Schatzungen hilfreich?

‘Waren diese Schatzungen hilfreich?

Startdatum  yithwoch, 26. Juni 2019 um 07:58
Berdin

Enddatum (=3 37.2019 (016:58
Berlin

Werbezeitplan € ® Anzeigen immer ausliefern
Anzeigen nach Zeitplan schalten

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne

Zielgruppe bearbeiten

Zielgruppen-Name alle Landkreisbirger 18-65

Custom Audiences &

Ausschliefben | Neu erstellenw

Standorte @  Personen, die an diesem Ort leben w

Deutschland -
@ Regen, Bayern +20km w
@ Viechtach, Bayern +20km w v
© Einschliefen v | Durchsuchen

Standorte auf einmal hinzufiigen

Aiter @ 18w - 65+ w

Geschlecht © P\ Manner  Frauen

Sprachen @
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[T Leistung [ Demografie [] Platzierung

[-11]
Ergebnisse: Gefallt 1,47% Ergebnisrate
mir-Angaben fir die

Seite

2.073
Erreichte Personen

20,00 €
Ausgegebener Betrag

Benutzerdefiniert

[l Leistung [} Demografie [] Platzierung

60 Ergebnisse: ,Gefillt mir‘-Angaben flr die Seite ~ 2.073 R

s

[
Alle Frauen
T7% (46)
T1% (1.482)

0,33€

Kosten pro Ergebnis

Social-Media-Kampagne

,Standortmarketing und Imagebildung"

60 Ergebnisse: ,Gefillt mir‘-Angaben flr die Seite 0,33 € Kosten pro Ergebnis

15

10

€1

eichweite «
Alter
1317 I 2
| Alle Manner
18-24 [
23% (14
25 34 I a4
I 28% (587)
I
L]
— 0,34€
— Kosten pro Ergebnis
I
||
| |
| |
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[l Leistung [} Demografie Platzierung

2.073 Reichweite v 80 Ergebnisse: ,,Gefallt mir“-Angaben fur die Seite ~
20,00 € Ausgegebener Betrag

2.500,0

60
2.000
1.500,0 40
1.000
20
500
0 e _ e 0

Facebook Audience Network Instagram Messenger

= Moglicherveise werden Werbeanzeigen nicht so haufig an die Platzierung .Facebook-Stories” ausgeliefert, bis diese fur alle verfugbaer ist, die Facebook
Stories verwenden. Die Kennzahl Kaosten pro Ergebnis” liefert genauere Daten.

Kosten pro Individuelle . 3-sekiindi i Du
a E

Kampagnenname - El np! Ergebnis Ausgegebener Betrag Ende Frequenz Link.Klicks Link-Klicks Vid frufe int e au

@) Likes "Dahoamim ARBERLAND" — Juni 60 2073 4,093 033€ 20,00 €von 20,00 € 03.07.2019 1,97 — — — — —

Gefaltt mir-... Pro Gefalt mi...

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
130



Desktopversion Mobilversion

4 Dahoam im Arberland .
Gesponsert - & » Dahoam Im Al'bel’land e

P <

~ &5 St

&, Endlich dahoam & FESpONse
Das ARBERLAND bietet viel Raum, sich beruflich und privat zu entfalten.

Mehr dazu: https://www.dahoam-im-arberland.de/familie.html %, Endlich dahoam &

s Pedagrafie Fotografie & Verlag Das ARBERLAND bietet viel Raum, sich beruflich
#DahoamimARBERLAND #ankommen #lebedeinentraum #endlichdahoam 2 )
#lebenundarbeiten #entfaltungsméglichkeit und privat zu entfalten. ... Mehr anzeigen

Niedrige N ARBERLAND -
: Sie haben lhr
Ziel erreicht

Lebenshaltun

Niedrige X ARBERLAND -

Lebenshaltungskosten Sie haben thr
Kinderg

halbtags

Kindergartenplatz ke Ziel erreicht
halbtags: © 79,- Euro ) ]

Baugrund

Baugrund:
o 81,- Euro/m?*

0 81, Ewo/m"

ARBERLAN

: WWW.DAHOAM-IM-ARBERLA...
WWW.DAHOAM-IM-ARBERLAND.DE/FAMILIE

Dahoam im ARBERLAND - Lebe deinen Traum Mehr dazu Dahoam im ARBERLAND - MEHR DAZU

Sie winschen sich ein Eigenheim mit Garten und viel... Lebe deinen Traum
o Wolfgang Ginthner und Susanne Wagner

[ﬂ) Gefallt mir O Kommentieren £ Teilen Gefallt mir Kommentieren Teilen

»Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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Instagram-Version

Instagram

« dehcam_im_arberland
™ Gesponsert

&3 &
@ 81€/qm Baugrund
398chulen’ . &

t&Eihri;:ﬁ‘guh'g'

f

J - .
#DahoamimARBERLAND

» U".

Mehr dazu

Qv

deinen Traum ... mehr

dahoam_im_arberland Dahoam im ARBERLAND - Lebe

,Standortmarketing und Imagebildung”
Social-Media-Kampagne

Instagram-Stories

dahoam_im_arberland

Gesponsert

d ' ¢
© 81€/qm Baugrund
... 39Schulen ﬂ

>-\'38‘§‘Kitaasihrijﬁfwﬁ

| s 4
#DahoamimARBERLAND

)

Facebook-Stories

¢ : ¢
© 81€/qm Baugrund

w4 39Schulep .

L 38 KitalEinrichting
] : [
| =

#DahoamimARBERLAND

&

7\

132



Zielgruppendefinition Zielgru ppe

Budget & Zeitplan A Deins Lege fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu
R Zielgruppe ist
Laufzeitbudget f I definiert.
20,00 € ELR s s MNeue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden w
Bis zu 20,00 €, einschliellich 20,00 €, die du bisher ausgegeben hast. Fotenzielle Reichweite: 410,000 Perscnen

Diagramm der geschitzten Reichweite und Ergebnisse verbergen «

Landkreisbiirger + Stadte im Umkreis

Geschatzte tigliche Link-Klicks Geschatzte Tagesergebnisse

Standort:
2,86€ Budget 8 Link-Klicks - ;;?wei;e 10K Deu.m:hland: Passau (+17 k), Regen (Stadt) (+30 km), Regensburg (+17 km), Viechtach (+30 km)
100 - 1 Bm
£ ™ Link-Klicks @ Allter:
5 3-14 16-60
o _—
E Bearbeiten
j 40
=
[

nen Eindrudk Gber die Perfformance
deines Budgets vermitteln. Es handelt sich aber nur
um Schétzungen und die Ergebnisse sind nicht
nE 0E 0E GOE BoE 100 € garantiert.

Budget pro Tag ‘Waren diese Schétzungen hilfreich?

Es handelt sich hierbei um Schétzungen und die Ergebnisse sind nicht garantiert. @

Waren diese Schatzungen hilfreich?

Startdatum
31.7.2019 Qo=
Berlin
Ende
7.8.2019 Qo=
Berlin

,Standortmarketing und Imagebildung”

Social-Media-Kampagne
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M Leistung Demografie Platzierung Auslieferung

40 40 Ergebnisse: Link-Klicks 0,50 € Kosten pro Ergebnis  0,60% Ergebnisrate

Ergebnisse: Link-Klicks

4.897
Erreichte Personen

20,00 €
Ausgegebener Betrag

Benutzerdefiniert Jul 29 Jul 30 Jul 31 Aug 1 Aug 2

Aug 3 Aug 4 Aug 5

Aug & Aug 7

€1

/\//\

Leistung [ Demografie

Platzierung Auslieferung

40 Ergebnisse: Link-Klick ~  4.897 Reichweite ~

s

Alle Frauen

38% (15)
35% (1.725)

0,59€
Kosten pro Ergebnis

Social-Media-Kampagne

,Standortmarketing und Imagebildung”

PEREE

Alter

1317

16-24

=0

2

Alle Manner

63% (25)
65% (3.159)

044€

Kosten pro Ergebnis
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Leistung Demografie [} Platzierung

4.897 Reichweite v 40 Ergebnisse: Link-Klicks

4.000

Facebook Instagram

Auslieferung

20
10
0 . — —_— 0

Audience Network

20,00 € Ausgegebener Betrag

Messenger

= Maglicherweise werden Werbeanzeigen nicht so hdufig an die Platzierung Facebook-Stories” ausgeliefert, bis diese fir alle verflgbar ist, die Facebook

Stories verwenden. Die Kennzahl Kosten pro Ergebnis” liefert gensuere Daten.

5 Reichwei I Kosten pro

=t Name i & Ergebnisse Impr Ergebnis
JGefallt mir*_ Pro Gefallt .

> [ Traffic - Klicks auf Dahoam im ARBERLAND -F.. . ) 40 4.897 6.685 0,50 €

Link-Klicks Pro Link-Klick

Social-Media-Kampagne

,Standortmarketing und Imagebildung”

Qualitats-
Einstufung
Bestimmung der...

Einstufung der
Interaktionsrate
Bestimmung der...

Art des Gerits

Mobil und Desktop +

Mehr zu
Platzierungsergebnissen

Die Auslieferung der
Werbeanzeige wird optimiert, um
dein Budget den Platzierungen
zuzuweisen, die wahrscheinlich
die besten Ergebnisse mit der
Zielgruppe erzielen, basierend

Einstufung der
Conversion Rate
Bestimmung der...

auf Targeting und Gebotsbetrag.
Mehr dazu
Ausgegebener Betrag
- 20,00 € von 20,00 €

Ende

07.08.2019

Zeitplan
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Desktopversion Mobilversion

& Dahoam im Arberiand 4 Dahoam im Arberland i
22’ Gesponsert- @

% Gesponsert-©
"Dahoam im ARBERLAND" "Dahoam im ARBERLAND"
Jetzt LIKEN und nichts verpassen! Jetzt LIKEN und nichts verpassen!
< spannende Ereignisse aus der Region

¥ spannende Ereignisse aus der Region
4 Highlights aus der Unternenmenswelt .. Mehr anzeigen

# Highlights aus der Unternehmenswelt

¢ Events, die ihr nicht verpassen dirft

@ alles rund um unser schones ,Dahoam*
und was die Region so besonders macht!

#arberland #landkreisregen
#dahoamimarberland #heimatnews

B

T

Dahoam im Arberland W& Seite gefallt mir
Herzlich willkommen auf " Dahoam im... i
Dahoam im Arberiand [ﬁ)
Herzlich willkommen auf” Dahoam im ARB....
0 Agathe Dilger, Josef Klimmer und 51 weitere Personen
Q53

&> Teilen

[ﬂ) Gefallt mir () Kommentieren
Gefallt mir Kommentieren Teilen

,Standortmarketing und Imagebildung”
136

Social-Media-Kampagne



Budget & Zeitplan
Laufzeitbudget
2000¢€ ELR

Bis zu 20,00 £, einschlieflich 20,00 €, die du bisher ausgegeben hast.
Diagrarnm der gesch ichweite und Ergebnisse verb -

Geschiatzte tagliche ,,Gefillt mir“-Angaben

245€ Budget 2 ,Gefillt mir“-Angaben fiir Seite =

40

Tagliche ,Gefallt mir*-Angaben
S

(1 0€ 40€ GOE e 100 €
Budget pro Tag

Es handelt sich hierbei um =} und die sind nicht garantiert. §

‘Waren diese Schatzungen hilfreich™

Startdatum
31.7.2019 || [ REH ] |
Berlin
Ende
8.8.2019 Q532
Berlin

,Standortmarketing und Imagebildung"
Social-Media-Kampagne

Zielgruppendefinition

Deine
Fielgruppe ist
definiert.

Spezifisch Grol

Faotenzielle Reichweite: 58.000 Perscnen 6

Geschatzte Tagesergebnisse

Reichweite @

136 - 392
]

.Geféllt mir-Angaben fir Seite @

=10
]

Die Genauigkeit der Schétzwerte basiert suf Faktoren
wie bisherige Kampagnendaten, dem von dir
eingegebenen Budget und Marktdaten. Die Zahlen
sellen dir einen Eindrudk lber die Performance
deines Budgets vermitteln. Es handelt sich aber nur
um Schitzungen und die Ergebnisse sind nicht
garantiert.

‘Waren diese Schétzungen hilfreich?

Zielgruppe

Lege fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu

Meue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden w

alle Landkreisbiirger 18-65

Ort - Wohnhaft in:
Deutschland: Regen (Stadt) (+20 k), Viechtach (+20 km) Bayern

Ausgeschlossene Verbindungen:
Personen ausschliefen, denen Dahoarn im Arberland gefillt

Alter:
18 - G&+

Bearbeiten
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] Leistung [ Demografie [ Platzierung Auslieferung

57 57 Ergebnisse: ,Gefillt mir“-Angaben fiir die Seite 0,35 € Kosten pro Ergebnis  1,25% Ergebnisrate
Ergebnisse: ,Gefallt

mir"-Angaben fiir die

Seite

10

2.042 5
Erreichte Personen

20,00 € o
Ausgegebener Betrag

€1
Benutzerdefiniert

[ Leistung Demografie [ Platzierung Auslieferung

57 Ergebnisse: ,Gefillt mir“-Angaben fiir die Seite +  2.042 Reichweite +

Kosten pro Ergebnis Kosten pro Ergebnis

Alter
13 I 1317 I L
Alle Frauen -_— ., . Alle Manner
L] L]
TT% (44) - 23% (13)
I
74% (1.504) ] | 26% (536)
] I
I I
0,35¢€ I I 0,34€
I ]
L ||
I |
| |
| | |

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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[1] Leistung "1 Demografie Platzierung Auslieferung

2.042 Reichweite v 57 Ergebnisse: ,Gefillt mir*-Angaben fiir die Seite + 20,00 € Ausgegebener Betrag Art des Gerits
Mobil und Desktop +
2.500,0 . B
2.000 Mehr zu
Platzierungsergebnissen
1.500,0 40
Die Auslieferung der
1.000 Werbeanzeige wird optimiert, um
20 dein Budget den Platzierungen
500 zuzuweisen, die wahrscheinlich
die besten Ergebnisse mit der
o — — o Zielgruppe erzielen, basierend
Facebook Audience Network Instagram Messenger auf Targeting und Gebotsbetrag.
Mehr dazu

= Maglicherweise werden Werbeanzeigen nicht so hdufig an die Platzierung .Facebook-Stories™ ausgeliefert, bis diese fir alle verfligbar ist, die Facebook
Stories verwenden. Die Kennzahl Kosten pro Engebnis” liefert genauere Daten.

Qualitéts- Eii i der Ei fi der

I:\ =Ff Name ™ A Ergebnisse Reichweite Impressionen 'mErgswe'bF:; Einstufung Interaktionsrate Conversion Rate Ausgegebener Betrag Ende Zeitplan
Bestimmung der... Bestimmung der.. Bestimmung der...

S [ Likes "Dahoam im ARBERLAND" - Ende Juli R ( ) 57 2.042 4.559 0,35€ - - - 20,00 € von 20,00 € 08.08.2019 -

o o JGefalit mir.. Pro ,Geféllt ..

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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Desktopversion

4 Dahoam im Arberland

™ Gesponsert-@

@ Technologie auf Spitzenniveau im ARBERLAND - viele Weltmarktfihrer
und "Hidden Champions" sind hier dahoam.

&4 Mehr dazu: https://www.dahoam-im-arberland.de/hightech.html

Foto: Pedagrafie Fotografie & Verlag

#DahoamimARBERLAND #hightech #technologieregionARBERLAND
#innovation #hiddenchampions #karrierechancen

Innovationsstarker
Hightech-Standort

| nghtech
aus m_Wond

Technologiebetriebe
auf Spitzenniveau

Beste
Karriereaussichten

e Dib-ﬁfu“- Ll

ARBERLAND

Dahoam im Arberland Mehr dazu

Imunity

% Johanna Brunner-Rinke, Regine Domschke und 10 weitere Personen 2 Mal geteiit

oY Gefilit mir () Kommentieren 2> Teilen

Social-Media-Kampagne

,Standortmarketing und Imagebildung”

Mobilversion

“ Dahoam im Arberland

o

@ Technologie auf Spitzenniveau im
ARBERLAND - viele Weltmarktfiihrer und
Mehr anzeigen

"Hidden Champions" sind

lonsstarker
wtech-Standornt

Hightech
aus‘'m Woid

Technolegiebetriebe
auf Spitzenniveay
Besteo

Karriereaussichten

e Do, U*

ARBERLAND

Dahoam im Arberland

Communit Y

l Mehr dazu ’

@O i Johanna Brunner-Rinke und 11 weitere
Personen
2 Mal geteilt

Gefdllt mir Kommentieren Teilen

Instagram-Version

Instagram

«  dahoam_im_arberland
= Gesponsert

Innovationsstarker
Hightech-Standort

Hightech
aus‘m Woid

Technologiebetriebe
auf Sphrzenniveau

Beste
Karriereaussichton

ARBERLAND

Mehr dazu

C Qv A

dahoam_im_arberland @&} Technologie auf Splt/.enmveau
im ARBERLAND - viele Weltmarktfihrer und ..
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Budget & Zeitplan
Startdatum
| 21.8.2019 || [ LER |
Berlin
Ende
31.8.2019 Q0905
Berlin

Weitere Optionen anzeigen ~

Zielgruppendefinition

/\ Die von dir
gewahlte

[

Scezifisch

/ Zielgruppe ist

Grok ziemlich grofi.

Potenzielle Reichweite: 33.000.000 Personen €

Geschétzte Tagesergebnisse

Geschatzde Tagesergebnisse sind fir diese Kampagne
nicht verfiigbar, da ihr Budget fiir Anzeigengruppen
optimiert wurde.

LAUFZEIT UND BUDGET

Dauer €

Enddatum % 3182019

Gesamtbudget €

20,00 €EUR

,Standortmarketing und Imagebildung"
Social-Media-Kampagne

Zielgruppe
Lege fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu

Neue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden w

Custom Audiences @

Neu erstellen ¥

Q, Vorhandene Zielgruppe suchen

AusschlieBen

Standorte @

Ort - Wohnhaft in:
« Deutschland

Alter @
18 - 65+

Geschlecht @
Alle Geschlechter
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M Leistung [ Demografie [ Platzierung Auslieferung

102 102 Ergebnisse: Beitragsinteraktionen 0,20 € Kosten pro Ergebnis  43,22% Ergebnisrate

Ergebnisse:

Beitragsinteraktionen 20

198

Erreichte Personen 10

20,00 €

Ausgegebener Betrag 0
Aug 21 Aug 23 Aug 25 Aug 27 Aug 29 Aug 31

Benutzerdefiniert £1

N—\ .

[l Leistung [ Demografie || Platzierung Auslieferung

102 Ergebnisse: Beitragsinteraktion ~ 198 Reichweite ~

Kosten pro Ergebnis Kosten pro Ergebnis

Alter
& | e | L
Alle Frauen n - Alle Manner
] L ____|
19% (19) | 81% (83)
18% (36) | [ 82% (162)
| . ]
| ]
0,22€ I 1 0,19€
| |
] |
| |
I - |
| |

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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[1] Leistung [ Demografie [] Platzierung Auslieferung

198 Reichweite ¥ 102 Ergebnisse: Beitragsinteraktionen ~ 20,00 € Ausgegebener Betrag Art des Gerits
Mobil und Desktop +
200 100
30 Mehr zu
150 Platzierungsergebnissen
&0
100 Die Auslieferung der
40 Werbeanzeige wird optimiert, um
50 dein Budget den Platzierungen
. 20 zuzuweisen, die wahrscheinlich
die besten Ergebnisse mit der
o - - o Zielgruppe erzielen, basierend
Facebook Instagram Audience Network Messenger auf Targeting und Gebotsbetrag.
Mehr dazu

= Maglicherweise werden Werbeanzeigen nicht so hdufig an die Platzierung .Facebook-Stories™ ausgeliefert, bis diese fir alle verfigbar ist, die Facebook
Stories verwenden. Die Kennzahl Kosten pro Ergebnis” liefert genauere Daten.

o Qualit: Einstufung der  Einstufung der
| | =F Name L A bﬁeﬂde bini ict pressi Kosun pro Einstufi ki Conversion Rate Ausgegebener Betrag Ende Zeitplan
— erung g ) )
Bestimmung der... Bestimmung der.. Bestimmung der...
|_| > [ Beitrag: .@ Technologie auf Spitzenniveauim...  ,, ( _. 102 198 236 0,20 € - - - 20,00 € 31.08.2019 -
o o Beitragsinte... Pro Beitragsi...

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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Desktopversion

4  Dahoam im Arberland
Gesponsert - Q

ARBERLAND - die Heimat von Passion und Power! |
https://www.dahoam-im-arberland.de
#DahoamimARBERLAND #kunstundkultur #jobsdahoam #passion #power

Vielen Dank an Nicole Kramholler-Kihn!

DU SUCHST

DEN ORT ...

On

7 Mal geteilt 2.157 Aufrufe

o Gefailt mir

£ Teilen

O Kommentieren

,Standortmarketing und Imagebildung”

Social-Media-Kampagne

Mobilversion

#  Dahoam im Arberland

ataiy

Gesponsert

ARBERLAND - die Heimat von Passion und
Power' ..

hitps://www.dahoam-im- .. Mehr anzeigen

DU
DEN

MST
1

O Johanna Brunner-Rinke und 10 weitere
Personen

7 Mal geteilt
Teilen

Gefdllt mir Kommentieren
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Instagram-Version Instagram-Stories Facebook-Stories

e Dahoam im Arberland

Sponsored - Play Full 0:42 >

‘lmtagnnn dahoam_im_arberland
Gesponsert - » Weiter ansehen

«  dehcam_im_arberland
= Gesponsert

DU SUCHST
DEN ORT ...

DU SUCHST
DU SUCHST

DEN ORT ...

DEN ORT ...

Mehr dazu
ARBERLAND - die Heimat von Passion
O Q 7 m und Power! s
ARBERLAND - die Heimat von Passion und

dahcam_im_arberland ARBERLAND - die Heimat von https:/ [ www.dahoam-im-arberland.de
Passion und Power! & ... meh #DahoamimARBERLAND

Power! &
# kunstundkultur #jobsdahoam

https:/iwww.dahoam-im-arberiand.de
#DahoamimARBERLAND #kunstundkultur
#obsdahoam #passion #power

Vielen Dank an Nicole Kramholler-Kithn!

»Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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Budget & Zeitplan

Laufzeitbudget
20,00 € EUR

Bis zu 20,00 £, einschlieBlich 20,00 €, die du bisher ausgegeben hast.
Diagramm der geschitzten Reichweite und Ergebnisse verbergen o

Geschatzte tagliche ThruPlays

2,50 € Budget 201 ThruPlays «

6000
g
=
& 4.000
H
=
S
©
=z
2
= 2000
=
e
g A
o€ 20€ 40€ 60€ s0€ 100€

Budget pro Tag
Es handelt sich hierbei um Schatzungen und die Ergebnisse sind nicht garantiert. @
Waren diese Schatzungen hilfreich?

Social-Media-Kampagne

,Standortmarketing und Imagebildung"

Zielgruppendefinition

7

Soezifisch Grol

Deing Ziglgruppe
ist definiart.

Potenzielle Reichweite: 680.000 Personen €

Geschétzte Tagesergebnisse

Reichweite £
426 - 1,2K
u

ThruPlay

118 - 341
|

Die Genauigkeit der Schatzwerte basiert auf Faktoren wie
bisherige Kampagnendaten, dem von dir eingegebenen
Budget und Marktdaten. Die Zahlen sollen dir einen
Eindruck Ober die Performance deines Budgets
wermitteln. Es handelt sich aber nur um Schatzungen und
die Ergebnisse sind nicht garantiert

Waren digse Schatzungen hilfreich?

Zielgruppe

Lege fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu

Neue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden w

Custom Audiences @

Q) Vvorhandene Zielgruppe suchen

Ausschlielen

Standorte @

Standort:
« Deutschland: Viechtach (+80 km) Bayern

Alter @
15-60

Geschlecht @
Alle Geschlechter
Detailliertes Targeting @

Personen mit diesen Merkmalen:
« Interessen: Kunst und Musik, Lebensqualitét, Kreativitét oder Sport

Neu erstellen +
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M Leistung 1 Demografie [ Platzierung Auslieferung

842 842 Ergebnisse: ThruPlays 0,02 € Kosten pro Ergebnis  19,09% Ergebnisrate
Ergebnisse: ThruPlays 150
3.040
Erreichte Personen 100
20,00 € 50
Ausgegebener Betrag

0
Benutzerdefiniert Aug23  Aug24  Aug25  Aug26  Aug27  Aug28  Aug28  Aug30  Aug¥ Sep 1

[l Leistung [} Demografie Platzierung Auslieferung

842 Ergebnisse: ThruPlay ¥  3.040 Reichweite v
Alter

s ., 2
Alle Frauen —— 1 Alle Manner
— [
42% (352) 50% (486)
1 —
42% (1.271) — —— 58% (1.758)
I 1
I I
002¢ — —— 0,02€
Kosten pro Ergebnis I I Kosten pro Ergebnis
— —
— —
1 1
i i

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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[1] Leistung [} Demografie [] Platzierung

3.040 Reichweite ¥ 842 Ergebnisse: ThruPlays

Auslieferung

20,00 € Ausgegebener Betrag

2.000
1.500,0
1.000
: 1 1|
: L =
Audience Network Facebook Instagram

SEEEEEE

= Méglicherweise werden Werbeanzeigen nicht so hdufig an die Flatzierung .Facebook-Stories” ausgeliefert, bis diese fir alle verflgbar ist, die Facebook

Stories wverwenden. Die Kennzahl _Keosten pro Ergebnis”™ liefert genauere Daten.

Art des Gerits

Mobil und Desktop +

Mehr zu
Platzierungsergebnissen

Die Auslieferung der
‘Werbeanzeige wird optimiert, um
dein Budget den Platzierungen
zuzuweisen, die wahrscheinlich
die besten Ergebnisse mit der
Zielgruppe erzielen, basierend
auf Targeting und Gebotsbetrag.

Mehr dazu

=t Name ~ a Ergebnisse  Reichweite Impressionen

» [J Heimat von Passion und Power e [ ] 842 3.040 4.411
ThruPlays

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne

0,02 €
Kostenpro T..

Qualitiits-
Einstufung
Bestimmung der...

Einstufung der
Interaktionsrate
Bestimmung der...

Einstufung der
Conversion Rate
Bestimmung der...

Ausgegebener Betrag Ende

= 20,00 €von 20,00 € 01.09.2019

Zeitplan
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Desktopversion

4  Dahoam im Arberland
¥ Gesponsert-§
Auf der Suche nach dem richtigen Ansprechpartner und Infos rund um die

Familie im Landkreis Regen? &
. Schaut doch mal rein in die "Familienregion ARBERLAND":

https://www.familienregion-arberland.de/de/
m Pedagrafie Fotografie & Verlag

=" "' - - -~
FAMILIENREGION-ARBERLAND.DE

,Standortmarketing und Imagebildung”

Social-Media-Kampagne

Mobilversion

4 Dahoam im Arberland

L Gesponsert + W™

Auf der Suche nach dem richtigen
Ansprechpartner und Infos rund um die Familie

im Landkreis Regen? ﬁ ... Mehr anzeigen

. S

FAMILIENREGION-ARBERLA...
Familienregion ARBERLAND | MEHR DAZU
Das neue Familienportal zeigt...

 Elisabeth Reckerziegel und 17 weitere

Personen
1 Mal geteilt

Gefdllt mir Kommentieren Teilen

149



Instagram-Version

Instagram

«  dehoam_im_arberland g
Gesponsert

©QyVvy W

dahoam_im_arberland Auf der Suche nach dem richtigen
Ansprechpartner und Infos rund um die Familie ... mehr

,Standortmarketing und Imagebildung”

Social-Media-Kampagne

Instagram-Stories

Jie Darstellung deiner Anzeige variiert moglicherweise je
nach verwendetem Gerdt und weiteren Faktoren. @

Facebook-Stories

Dahoam im Arberland

Gesponzant

Auf der Suche nach dem richtigen
Ansprechpartner und Infos rund... Mehr

N\

Personen kénnean deinen Link offnen, indem sie auf
ihn tippen oder nach oben wischen. Diese Intersktion
kann je nach Plattform oder Gerst variiersn.
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Budget & Zeitplan
Laufzeitbudget
5000 € EUR

Bis zu 50,00 €, einschliellich 50,00 €, die du bisher ausgegeben hast.

der " T — " .

Geschitzte tigliche Link-Klicks

7,14 € Budget 14 Link-Klicks «

100
H
=
E
3 s
@
=
£
o™
-
-
e
[ 14 20€ 40€ GE e 100 €
Budget pro Tag
Es handelt sich hierbei um ) und die isse sind nicht i [i]

Waren diese Schitzungen hilfreich®

Startdatum
3.9.2019 || Qor-am |
Berlin
Ende
10.9.2019 Qora
Berlin

Zielgruppendefinition

Zielgruppe

/T\ Ef;,’:uppe ot Lege fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu
definiert.
Fotenzielle Reichwaite: 9,000 Fersonen 6 Neue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden

Geschatzte Tagesergebnisse

Familienregion Klicks

Reichweite @
890 - 2,6K Standert:
—
o Deutschland: Viechtach (+30 ki), Zwiesel (+30 ki) Bayarn
Link-Klicks €
8-24
I Alter:

15- 65+
Die Genauvigkeit der Schétzwerte basiert suf Faktoren
wie bisherige Kampagnendaten, dem von dir

Budget und h Die Zahlen - .
sollen dir einen Eindrudk ber die Performance P‘ﬂ'mnﬂﬂ it di.m “Hkmﬂlm.

deines Budgets vermitteln. Es handelt sich aber nur . .
um und die sind nicht Interessen: Jugend, kinder, Schwangerschaft oder Familie

garantiert.
‘Waren diese Schitzungen hilfreich™

Detaillierte Targeting-Ausweitung:
Aus

Bearbeiten

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne

151



[ Leistung [ Demografie [ Platzierung Auslieferung

129 129 Ergebnisse: Link-Klicks 0,39 € Kosten pro Ergebnis  0,94% Ergebnisrate
Ergebnisse: Link-Klicks

7.710
Erreichte Personen 20

50,00 € 10
Ausgegebener Betrag

Benutzerdefiniert Sep2 Sep3 Sep 4 Sep5 Sep 6 Sep7 Sep 8 Sep9 Sep 10

[l Leistung Demografie || Platzierung Auslieferung

129 Ergebnisse: Link-Klick ¥  7.710 Reichweite ~

Alter
£ e 7 — 2
Alle Frauen - 1 Alle Manner
[ — R
73% (94) 27% (35)
I I
67% (5.131) I 25-34 I 33% (2.557)
—— —
[ R —— ]
0,36 € —— ., 046 €
Kosten pro Ergebnis .| ] Kosten pro Ergebnis
. 1 .
| |
. 1 I
| |

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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[l Leistung [ Demografie [ Platzierung Auslieferung

7.710 Reichweite ¥ 129 Ergebnisse: Link-Klicks ~ 50,00 € Ausgegebener Betrag Art des Gerdts

Mobil und Desktop +
5.000 150 I

Mehr zu

6.000 100 Platzierungsergebnissen

4000 Die Auslieferung der
Werbeanzeige wird optimiert, um
50 dein Budget den Platzierungen
zuzuweisen, die wahrscheinlich
. die besten Ergebnisse mit der
- - o Zielgruppe erzielen, basierend

Audience Network Facebook Instagram Messenger auf Targeting und Gebotsbetrag.

2000

o ——

Mehr dazu

= Maglicherweise werden Werbeanzeigen nicht so hdufig an die Platzierung Facebook-Stories” susgelisfert, bis diese fir alle verflgbar ist, die Facebook
Stories verwenden. Die Kennzshl Kosten pro Ergebnis” liefert genauere Daten.

Qualitéts- Einstufung der Einstufung der

I_:I =t Name " 'y Ergebnisse  Reichweite Impressionen I:oErgs[:"hF:; Einstufung Interaktionsrate Conversion Rate Ausgegebener Betrag Ende Zeitplan
Bestimmung der...  Bestimmung der... Bestimmung der...
| | » [ Traffic - Familienregion ARBERLAND . @ 129 7.710 13.763 039 € - - - 50,00 € von 50,00 € 10.09.2019 -
Link-Klicks Pro Link-Klick

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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Desktopversion Mobilversion

4 Dahoam im Arberland

R . & Dahoam im Arberland
Gesponsert - e Sesponsert
ARBERLAND - die Heimat von Technik und Tradition! @
https://www.dahoam-im-arberland.de/ ARBERLAND - die Heimat von Technik und
#DahoamimARBERLAND #technikundtradition #brauchtum #jobsdahoam Tradition! @
#innovation N . .
Vielen Dank an Andreas Hirtreiter! https:/fwww.dahoam-im- - Mehr anzeigen

DU SGLHST

UND TRADITION...

Technik trifft Tradition im ARBERLAND © Nachricht senden @ © Elizabeth Reckerziegel und 7 weitere
Personen
Qo= 2 Mal geteilt 1.052 Aufrufe 2 Mal geteitt
[ﬁ Gefallt mir O Kommentieren &> Teilen Gefdllt mir Kommentieren Teilen

»Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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Instagram-Version Instagram-Stories Facebook-Stories

Instagram [y cdahoam im_arberland

ie

Dahoam im Arberland

» dahoam_im_arberland
= Gesponsert

EINEN ORT... EINEN ORT...

ARBERLAND - die Heimat won Technik C)
wnd Tradition! £

https:/ [ www.dahoam-im-arberland.def
#DahoamimARBERLAND

O Q \?7 m #technikundtradition #brauchtum

#jobsdahoam #innovation... mehr
dahoam_im_arberland ARBERLAND - die Heimat von
Technik und Tradition! & ... ms

Nachricht senden Messenger

NACHRICHT SENDEN

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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Budget & Zeitplan Zielgruppendefinition

Startdatum /\ Deine Zielgruppe
I ist definiert.

| 27.9.2019 |l Q114 I !
Betlin Sperzifisch Grok
Ende Potenzielle Reichweite: 140.000 Personen 0
5.10.2019 [ RERE]
Berln Geschitzte Tagesergebnisse

Weitere Optionen anzeigen )
Geschatzte Tagesergebnisse sind flr diese Kampagne

nicht verfiigbar, da ihr Budget fiir Anzeigengruppen

timier wurde.

Zielgruppe
LAUFZEIT UND BUDGET Lege fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu
Neue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden w
Dauer €

Custom Audiences @ Neu erstellen ¥

Enddatum % 5102019

Q Vorhandene Zielgruppe suchen

Ausschliefien
Gesamtbudget €
Standorte @
2000€ EUR - Ort - Wohnhaft in:

« Deutschland: Regen (Stadt) (+30 km), Viechtach (+40 km) Bayern

Alter @
15-45

Geschlecht @
Alle Geschlechter

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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Ml Leistung [ Demografie Platzierung Auslieferung

255 255 Ergebnisse: ThruPlays 0,08 € Kosten pro Ergebnis  6,08% Ergebnisrate
Ergebnisse: ThruPlays

2.414
Erreichte Personen

20,00 €
Ausgegebener Betrag

Benutzerdefiniert Sep 27 Sep 28 Sep 29 Sep 30 Okt 1 Okt 2 Okt 3 Okt 4

10

€0

[l Leistung [} Demografie [ Platzierung Auslieferung

255 Ergebnisse: ThruPlay ~  2.414 Reichweite ~

[

L]
Alle Frauen

30% (76)
27% (662)

0,00€
Kosten pro Ergebnis

,Standortmarketing und Imagebildung"

Alter

1317

18-24

A

Alle Manner

T0% (179)
72% (1.743)

0,08 €
Kosten pro Ergebnis

Social-Media-Kampagne
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[1] Leistung "1 Demografie Platzierung Auslieferung

2.414 Reichweite ¥ 255 Ergebnisse: ThruPlays v 20,00 € Ausgegebener Betrag Art des Gerdts

Mobil und Desktop v
1.500,0 150
Mehr zu

1000 100 Platzierungsergebnissen
Die Auslieferung der
Werbeanzeige wird optimiert, um
500 S0 dein Budget den Platzierungen
zuzuweisen, die wahrscheinlich
0 o die besten Ergebnisse mit der
Facebook

Zielgruppe erzielen, basierend
Instagram Audience Network Messenger auf Targeting und Gebotshetrag.

Mehr dazu

= Moglicherweise werden Werbeanzeigen nicht so hdufig an die Flatzierung [Facebook-Stories” susgeliefert, bis diese fir alle verflgbar ist, die Fecebook
Stories verwenden. Die Kennzahl .Kosten pro Ergebnis” liefert genauere Daten.

Qualitits- Ei fung der Ei fung der

I:I =t Name " 'y Ergebnisse  Reichweite Impressionen l:oErggm:'b':.:: Einstufung Interaktionsrate Conversion Rate Ausgegebener Betrag Ende Zeitplan
Bestimmung der.. Bestimmung der.. Bestimmung der...

|| » [ Beitrag: ,ARBERLAND - die Heimat von Techni.. ... | @ 255 2.414 4196 0,08 € - - - 20,00 € 05102019 -

o o ThruPlays Kosten pra T...

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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Desktopversion Mobilversion

& Dahoam im Arberland f: Qahoam im Arberland een
28" Gesponsert-© . Sesponsert - |
Die **Glasregion ARBERLAND** bietet euch tolle Mdglichkeiten, Glas bei der Die **Glasregion ARBERLAND** bietet euch tolle
Herstellung und Verarbeitung zu erleben und seine Vielfalt entlang der e : z
Glasstraflie zu entdecken. <» ® Méglichkeiten, Glas bei der Herstellung und
Verarbeitung zu erlebenund  __ Jiehr anzeigen

Mehr dazu erfahrt ihr unter: www.glasregion-arberland.de

WWW.GLASREGION-ARBERL...
Glasregion ARBERLAND -
entdecken erleben...
WWW.GLASREGION-ARBERLAND.DE
Glasregion ARBERLAND - entdecken erleben Mehr dazu
einkaufen © O clisabeth Reckerziegel und 24 weitere
Personen
0O 8 Mal geteilt 4.613 Aufrufe 8 Mal geteilt
oY Gefallt mir (O Kommentieren 2> Teilen Gefallt mir Kommentieren Teilen

,Standortmarketing und Imagebildung”

Social-Media-Kampagne
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Instagram-Version Instagram-Stories Facebook-Stories

Instagnam

& dehoam_im_arberland
“ Gesponsert

U ol
" Glas.einkaufen
B

-7;,’,

—,——H

Die **Glasregion ARBERLAND** bietet
euch tolle Maglichkeiten, Glas bei der
Herstellung und Verarbeitung zu

@ Q ? m erleben und seine Vielfalt entlang der

2 : GlasstraBe zu entdecken. ¥ 3
dahoam_tm_arberland Die **Glasregion ARBERLAND** DN T S e
bietet euch tolle Moglichkeiten, Glas bei der ... meahr

Mehr dazu

»Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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Budget & Zeitplan Zielgruppendefinition

Startdatum /\ Deine Zielgruppe
I ist definiert.

| 2102019 | Q@osas | [
Berlin Soezifisch Grol
Ende Potenzielle Reichweite: 370.000 Personen
13.10.2019 © o08:43
Berlin Geschitzte Tagesergebnisse

Weitere Optionen anzeigen ~ B . o
Geschétzte Tagesergebnisse sind fir diese Kampagne

nicht verfiigbar, da ihr Budget fiir Anzeigengruppen
optimiert wurde.

Zielgruppe
Lege fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu
LAUFZEIT UND BUDGET
Neue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden w
Dauer €
Custom Audiences @ Neu erstellen ¥
Enddatum % 13.10.2019 Q, Vorhandene Zielgruppe suchen
Ausschlieen
Gesamtbudget €
Standorte @
20,00 €EUR o Ort - Wohnhaft in:
+ Deutschland: Regen (Stadt) (+#50 km), Viechtach (+50 km) Bayern
Alter @
15-65+
Geschlecht @

Alle Geschlechter

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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[ Leistung [ Demografie Platzierung Auslieferung

709
Ergebnisse: ThruPlays

709 Ergebnisse: ThruPlays 0,03 € Kosten pro Ergebnis  3,89% Ergebnisrate

6.818

Erreichte Personen

20,00 €
Ausgegebener Betrag

Benutzerdefiniert

100

[ Leistung

[ Demografie || Platzierung

6.818 Reichweite ~

709 Ergebnisse: ThruPlay ~

[

Alle Frauen

42% (297)
42% (2.844)

0,03€
Kosten pro Ergebnis

Auslieferung

Alter

1317

18-24

2

Alle Manner

58% (410)
58% (3.944)

0,03€
Kosten pro Ergebnis

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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[1]] Leistung [] Demografie [] Platzierung Auslieferung

6.818 Reichweite ¥ 709 Ergebnisse: ThruPlays + 20,00 € Ausgegebener Betrag Art des Gerdts
Mobil und Desktop +
5.000 400
4.000 Mehr zu
300 Platzierungsergebnissen
3.000
200 Die Auslieferung der
2.000 Werbeanzeige wird optimiert, um
100 dein Budget den Platzierungen
1.000 zuzuweisen, die wahrscheinlich
die besten Ergebnisse mit der
o E— — o Zielgruppe erzielen, basierend
Facebook Instagram Audience Network Messenger auf Targeting und Gebotsbetrag.

Mehr dazu

= Maglicherweise werden Werbeanzeigen nicht so hdufig an die Platzierung .Facebook-Stories™ ausgeliefent, bis diese for alle verfigbar ist, die Facebook
Stories verwenden. Die Kennzshl Kosten pro Engebnis® liefert genauere Daten.

Qualitéts- Ei fi der Eii i der

=t Name ™ 'Y Ergebnisse  Reichweite Impressionen ImErgsmeibF:l:: Einstufung Interaktionsrate Conversion Rate Ausgegebener Betrag Ende Zeitplan
Bestimmung der... Bestimmung der.. Bestimmung der...
» [O Beitrag: ,Die **Glasregion ARBERLAND** biete.. . ® 709 6.818 18.217 0,03¢€ - - - 20,00€ 13.10.2019 -

ThruPlays Kosten pro T...

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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Desktopversion

&  Dahoam im Arberland

. Gesponsert- @
Kunsthandwerk - Leidenschaft - Tradition: Lasst euch von der Glaskunst in
der *Glasregion ARBERLAND* verzaubern. <

Mehr unter: www.glasregion-arberland.de

WWW.GLASREGION-ARBERLAND.DE

Glaskunst in der Glasregion ARBERLAND l e l
002 11 Mal geteilt 2.345 Aufrufe
oY) Gefallt mir () Kommentieren > Teilen

,Standortmarketing und Imagebildung”

Social-Media-Kampagne

Mobilversion

#  Dahoam im Arberland aoe
> Gesponsert - @

Kunsthandwerk - Leidenschaft - Tradition:
Lasst euch von der Glaskunst in der
*Glasregion ARBERLAND* __ Mehr anzeigen

WWW.GLASREGION-ARBERLAND. ..

Glaskunst in der Glasregion

ARBERLAND

@ © Johanna Brunner-Rinke und 24 weitere

Personen
11 Mal geteilt

Gefdllt mir Kommentieren Teilen
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Budget & Zeitplan Zielgruppendefinition

Startdatum /\ Deine Zielgruppe
I ist definiert.

| 17.10.2019 |l Qo719 l !
Spezifisch Grok
Berlin
Ende Potenzielle Reichweite: 310.000 Personen @
22.10.2019 Qo9
Berlin Geschéatzte Tagesergebnisse

Weitere Optionen anzeigen ~ Geschatze Tagesergebnisse sind fir diese Kampagne

nicht verfiigbar, da ihr Budget fir Anzeigengruppen
timiert wurde.

Zielgruppe
Lege fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu
LAUFZEIT UND BUDGET
Neue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden w
Dauer i Custom Audiences Neu erstellen ¥

Q, Vorhandene Zielgruppe suchen

Enddatum @ 22102019

Ausschlielen

Gesamtbudget i Standorte
Ort - Wohnhaft in:

» Deutschland: Regen (Stadt) (+50 km), Viechtach (+50 km) Bayern

2000 €EUR !

Alter
15- 65+

Geschlecht
Alle Geschlechter

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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[ Leistung [ Demografie [ Platzierung Auslieferung

380 380 Ergebnisse: ThruPlays 0,05 € Kosten pro Ergebnis  6,92% Ergebnisrate
Ergebnisse: ThruPlays

3.573
Erreichte Personen

20,00 €
Ausgegebener Betrag

Benutzerdefiniert

[1] Leistung [ Demografie (] Platzierung Auslieferung

380 Ergebnisse: ThruPlay ¥  3.573 Reichweite v

Alter
£ -. 137 I- 2
Alle Frauen —-— - Alle Manner
| I
60%
(229) " 38% (150}
51% (1.808) | I 49% (1.753)
I I
I I
0,05€ | I 0,06€
Kosten pro Ergebnis | | Kosten pro Ergebnis
. 1 .
| .|
. | .
| ]

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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[ Leistung [} Demografie Platzierung Auslieferung

3.573 Reichweite + 380 Ergebnisse: ThruPlays + 20,00 € Ausgegebener Betrag Art des Gerits
 Mobil und Desktop v

4.000 400 I
Mehr zu

3.000 200 Platzierungsergebnissen

2.000 200 Die Ausliefemng der
Werbeanzeige wird optimiert, um
dein Budget den Platzierungen

000 1o zuzuweisen, die wahrscheinlich
die besten Ergebnisse mit der

0 I I 0 Zielgruppe erzielen, basierend
Facebook Audience Network Instagram Messenger auf Targeting und Gebotsbetrag.

Mehr dazu

= Maglicherweize werden Werbeanzeigen nicht so hdufig an die Platzierung Facebook-Stories” susgeliefert, bis diese fir slle verflghar ist, die Facebook
Stories verwenden. Die Kennzahl .Kosten pro Ergebnis® liefert genauere Daten.

o K o Qualitéts- Einstufung der Einstufung der
| | ¥ Name ™ A Ergebnisse Reichweite Impressionen Ergeb?\ls Einstufung Interaktionsrate Conversion Rate Ausgegebener Betrag Ende Zeitplan
Bestimmung der... Bestimmung der.. Bestimmung der...
LINE-RIICRS FIU LINR-RIICK
| | > [ Beitrag: ,Kunsthandwerk - Leidenschaft - Tradi.. .., | @) 380 3.573 5.492 0,05 € - - - 20,00 € 2210.2019 -
o o ThruPlays Kosten pro T...

,Standortmarketing und Imagebildung"

Social-Media-Kampagne
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Projekt ,,Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

Teil 1: Projektdokumentation
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Projekt ,,Forderung des birgerschaftlichen Engagements”

Projektziele

Fiir eine erfolgreiche Bewaltigung des demographischen Wandels ist es grundlegend, die endogenen Krafte einer Region zu aktivieren. Der
Handlungsansatz des Projektes ,Forderung des bilrgerschaftlichen Engagements” stellt die Stdrkung der ehrenamtlichen Akteure und
Strukturen in den Mittelpunkt.

Das Regionalmanagement geht mit diesem Projekt neue Wege und mochte in Kooperation mit dem Landratsamt einen Beitrag zur
Unterstlitzung und Koordinierung des Ehrenamts im Landkreis Regen leisten. Die Demographie trifft nicht nur die oOffentlichen
Versorgungsaufgaben und den Arbeitsmarkt, sie wirkt sich durch die Uberalterung und niedrigere Geburtenzahl auch auf das Ehrenamt aus.
Vereine und Organisationen sehen sich immer starker mit der Herausforderung konfrontiert, Freiwillige fir die ehrenamtliche Tatigkeit zu
gewinnen und zu binden. Infolge des gesellschaftlichen Wandels nimmt die Bereitschaft der Birger immer mehr ab, sich langfristig
einzubringen. Damit das Ehrenamt bisherige Aufgaben weiter aufrechterhalten kann und ein wichtiger Pfeiler bei der Abfederung der
Auswirkungen des demographischen Wandels bleibt, ist es notwendig, Unterstltzungsstrukturen und -angebote aufzubauen.

Der Umsetzung des Projekts liegen funf zentrale Projektziele zugrunde. Im Fokus steht die Unterstiitzung der Ehrenamtsakteure/
Organisationen/Initiativen durch Beratung, Information und Weiterbildung. Darliber hinaus sollen Strukturen und Veranstaltungsformate zur
Vernetzung des Ehrenamtsbereichs geschaffen werden und die Bedeutung des Ehrenamts herausgestellt werden. Um das ehrenamtliche
Engagement im Landkreis zu erleichtern sollen auRerdem die Organisationen/Initiativen bei der Gewinnung von freiwilligen Helfern unterstitzt
und den Ehrenamtlichen Engagementmaoglichkeiten aufgezeigt werden.
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MaRnahmen zur Zielerreichung

Im ersten Halbjahr der FOoRLa-Férderung standen im Projekt ,Férderung des blirgerschaftlichen Engagements” besonders der Aufbau einer
koordinierenden Dachstruktur, die Erstellung einer Projektwebsite, die Konzeption und Durchfiihrung der Vortragsreihe ,Wissenswerkstatt
Ehrenamt” sowie die individuelle Beratung der Ehrenamtsakteure im Vordergrund. Nachfolgend ein Uberblick iiber die verschiedenen
Aktivitaten in den jeweiligen ProjektmaRnahmen:

a) Entwicklung einer Aufgaben- und Organisationsstruktur zur Unterstiitzung des ehrenamtlichen Engagements im Landkreis Regen,
Griindung eines beratenden Beirats

1) Aufbau und Griindung des Beirats

* Festlegung der Zustandigkeitsbereiche des regionalen Ehrenamtsteams aus Landratsamt und Regionalmanagement; Entwicklung
eines Serviceangebotes zur Unterstlitzung der Ehrenamtsakteure; Aufgabenverteilung zwischen Regionalmanagement und
Landratsamt

— Seitens des Landratsamts werden weiterhin die klassischen Zustandigkeitsbereiche im Bereich Ehrenamt (Ehrenamtskarte,
Ehrungswesen, Koordination der Ehrenamtlichen im Asylbereich sowie weitere bisher vom Landratsamt betreute Projekte)
bearbeitet.

— Fir die Tatigkeit des Regionalmanagements im Bereich Ehrenamt wurden erganzend zum Aufgabenbereich des Landratsamts
und in Anlehnung an die Projektziele folgende Aufgabenschwerpunkte festgelegt: Beraten/Informieren (Koordinierender
Ansprechpartner flir Ehrenamtsfragen, Projektwebsite, individuelle Beratung der Ehrenamtsakteure, Newsletter),
Weiterbilden (Vortragsreihe ,Wissenswerkstatt Ehrenamt”, Infoplattform ,Wissensspeicher”) und Vernetzen
(Engagementvermittlung, Netzwerkveranstaltungen) festgelegt.

* Grindung eines beratenden Beirats aus den finf wichtigsten Koordinatoren des Landkreises im Bereich Ehrenamt
(Anerkennungskultur, Integrationslotse, Bildungskoordinatorin, Pressesprecher und Biiro des Landrats); Durchfiihrung von einem
Grindungsgesprach (01/2019), einer Beiratssitzung (03/2019)und einem Bilanzgesprach (05/2019)

Hinweis: Das Grindungsgesprach hat ergeben, dass durch funf statt 10-15 Mitglieder bereits die wichtigsten
Akteure/Multiplikatoren im Bereich Ehrenamt (iber das Landratsamt abgedeckt werden kénnen. Im Hinblick auf
die daraus resultierende Effizienz bei der Abstimmung, wurde der Beirat fir den Projektaufbau beschrankt. Der
Beirat soll im Projektverlauf bedarfsorientiert erweitert werden.
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Vorstellung des Ehrenamtsteams als neue Ansprechpartner im Bereich Ehrenamt im Landkreis Regen

Beteiligung an der Mitmach-Kampagne »Engagement macht stark!« im Rahmen der Aktionswoche zum burgerschaftlichen
Engagement des Bundesnetzwerks Blirgerschaftliches Engagement (BBE)

Ill

— Erstgesprach zur Beteiligung an der Mitmachkampagne ,Engagement macht stark!“ in Kooperation mit dem
Landratsamt Regen; Aufruf zur Beteiligung weiterer Ehrenamtsakteure (Initiative aus Beirat raus)

— Koordination der drei Veranstaltungs- / Aktionsbeitrage der einzelnen Mitglieder des Ehrenamtsteams

— Organisation eines Vortrags zum Thema ,Vereinsrecht” (Mehr dazu unter dem Punk d) Kostenlose Vortrags- und
Workshopreihe)

Erweiterung des beratenden Beirats um den Bereich ,Jugend” durch den kommunalen Jugendpfleger
Durchfiihrung der zweiten Beiratssitzung (10/2019)

Offentlichkeitsarbeit

— Pressemitteilung zum Projektauftakt; Veroffentlichung in den regionalen Medien, auf der Projektwebsite und dem
Facebookkanal der ARBERLAND REGio GmbH

— Presseankiindigung zur Beteiligung an der Aktionswoche; Veroffentlichung in den regionalen Medien, auf der Projektwebsite
und dem Facebookkanal der ARBERLAND REGio GmbH (Hinweis: Die Veranstaltungsnachberichte sind veranstaltungsbezogen
und werden somit unter dem Punkt d) Weiterbildungsangebot gewertet)

- Insgesamt 8 erschienene Presseberichte

Nachste Schritte:

— Durchfiihrung des nachsten Bilanzgesprach mit dem beratendem Beirat (12/2019)
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2) Bereitstellung der Angebote fiir Beratung, Unterstiitzung und Information
* Aufnahme der Beratungstatigkeit bei Fordermittelanfragen und Auskunft bei Ehrenamtsfragen

* Aufbau eines ,Wissensspeichers Ehrenamt” mit Infomaterial, Broschiiren, Muster und Checklisten als Hilfestellung fiir die
Ehrenamtlichen in der Praxis; Materialrecherche und Veroffentlichung zu den ersten vier Themenbereichen (Datenschutz,
Vereinsfeiern, Haftung und Absicherung sowie Vereinsrecht)

* Entwicklung eines Newsletters Ehrenamt
* Erarbeitung eines inhaltlichen und graphischen Konzepts

* Aufbau eines Netzwerkverteilers durch personliche Anmeldung; rund 100 Anmeldungen (Stand 07/2019) und 161
Anmeldungen (Stand 10/2019)

* Erstellung und Versand des ersten Newsletters (05/2019), des zweiten Newsletters (07/2019) und des dritten Newsletters
(09/2019)

* Mitgliedschaft bei der lagfa bayern elV. (Landesgemeinschaft der Freiwilligenagenturen); Uberregionale Netzwerkarbeit und
Teilnahme an den Tagungsveranstaltungen sowie Tagungswebinaren

* 5.2-6.2.2019: lagfa Tagung, Bamberg, ,,ENGAGIERT UND DIGITAL!“
* 8.5.2019: lagfa Tagung "Netzwerke erfolgreich knlipfen und gestalten,,
* Tagungswebinare (03/2019) und (04/2019)

* Geplante Teilnahme an der lagfa Tagung ,Vereine gut beraten und begleiten” (10/2019);
Hinweis: Aufgrund des Krankheitsausfalls einer Projektmitarbeiterin musste die Teilnahme abgesagt werden.

« Offentlichkeitsarbeit

— Forderhinweis zum Start der Projektforderung ,Zukunftsstiftung Ehrenamt®; Veroffentlichung in den regionalen Medien, der
Projektwebsite und dem Facebookkanal ,Dahoam im ARBERLAND*
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— Bewerbung des Unterstlitzungsangebotes; Schaltung einer Projektanzeige in den regionalen Medien und Schaltung einer

Facebook-Kampagne (10/2019)

* Nachste Schritte:

— Fortlaufend: Beratung und Information der Ehrenamtsakteure; Aufbau des Wissensspeichers

b) Entwicklung und Realisierung von PR-Instrumenten zur Kommunikation der Beratungs-, Unterstiitzungs- und Informationsangebote

* Aufbau einer Projektwebsite ,Ehrenamt im ARBERLAND” und Integration in die bestehende Standortwebsite ,Dahoam im
ARBERLAND* (04/2019 - 05/2019)

Erarbeitung einer Inhaltsstruktur und eines Designkonzepts in Anlehnung an die Webprasenz ,Dahoam im ARBERLAND*
Recherche und Informationssammlung zu den Websiteinhalten; Verfassen der Websitetexte

Umsetzung der Websitestruktur und des graphischen Konzepts

Einpflege der Inhalte

Veroffentlichung der Website www.dahoam-im-arberland.de/ehrenamt.html (05/2019)

* Konzeption und Erstellung eines Projekt- und Programmflyers zur Bewerbung des Unterstiitzungsangebots und der ersten
Vortragstermine der ,Wissenswerkstatt Enrenamt” (ndheres unter Punkt d) )

* Erstellung eines Projekt-Rollups zur weiteren Bewerbung des Projekts bei Veranstaltungen

* Na&chste Schritte:

— Im Rahmen des Relaunch der Standortwebsite ,,Dahoam im ARBERLAND“ Anpassung der Websiteinhalte an das neu

konzipierte Designkonzept
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c) Konzeption und Aufbau einer Freiwilligenbérse (Suche Helfer, Biete Hilfe), individuelle Vermittlungsarbeit und Beratung

* Beginn einer Bedarfssondierung zum Aufbau und der Integration einer Freiwilligenborse auf der Projektwebsite; Durchfiihrung der
ersten Bedarfsumfrage im Rahmen des Vortragsabends ,Vereinsreicht — Der Verein ein rechtsfreier Raum* (09/2019)

Hinweis: Es zeichnete sich in der ersten Jahreshélfte bereits ab, dass zum jetzigen Zeitpunkt weder seitens der Vereine/
Organisationen/Initiativen noch seitens der Freiwilligen groRer Bedarf an einer Vermittlungstatigkeit oder der
Freiwilligenborse besteht. Aufgrund dessen wird zunachst eine Bedarfssondierung durchgefiihrt. Auf Basis des
Ergebnisses wird das weitere Vorgehen entschieden. Wahrenddessen soll durch eine bedarfsorientierte
individuelle Beratung diese Unterstlitzung angeboten werden.

* Nachste Schritte:

— Fortlaufend: individuelle Vermittlungsarbeit und Beratung der Freiwilligen im Bezug auf Engagementmoglichkeiten;
Unterstltzung der Vereine/Organisation/Initiativen bei der Akquise von neuen Ehrenamtlichen

— Bedarfssondierung im Newsletter und bei den Vortragsabenden (10-11/2019)

— ggf. Aufbau einer Online-Freiwilligenbdrse bei genligend Nachfrage
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d) Konzeption und Organisation eines Weiterbildungsangebotes fiir Vereine/ehrenamtliche Initiativen/ehrenamtlich Engagierte

Entwicklung des Markennamens ,Wissenswerkstatt Ehrenamt” zur besseren Vermarktung der Vortrags- und Workshopreihe

Organisation und Durchflihrung der Vortragsreihe ,Wissenswerkstatt Ehrenamt” mit finf Vortragsabenden

* Aufbau eines Multiplikatorenverteilers durch Recherche (u.a. der Ansprechpartner der Dachverbdnde der einzelnen im
Landkreis aktiven Vereine sowie Multiplikatoren im Senioren-, Jugend und Sozialbereich und der Politik) fir die Projekt- und
Vortragsbewerbung; insgesamt rund 100 E-Mail-Adressen (Stand 07/2019)

* Durchfihrung der Vortrage:

Konzeption und Erstellung eines kombinierten Projekt- und Programmflyers sowie eines Veranstaltungsplakats

Vortragstitel

Veranstaltungsdatum Teilnehmer

Haftung im Ehrenamt 14. April 2019 15

DS-GVO — Was miussen Vereine beachten? 21. Mai 2019 41
Vereinsfeiern — Wichtige Genehmigungen und 18. Juni 2019 77
Vorschriften

Haftungsrisiken im Ehrenamt — Wie sichert man sich 22. Juli 2019 75

am besten ab?

Vereinsrecht — Der Verein ein rechtsfreier Raum? 19. September 2019 44
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« Offentlichkeitsarbeit

— Bewerbung des Vortragsprogramms durch Mailversand des Programmflyers (u.a. an den Multiplikatorenverteiler, Gemeinden
und Kreisrdte), Flyer- und Plakatversand (u.a. Gemeinden, Banken, Kindergarten, Grundschulen und weitere gezielte
Auslageplatze im Landkreis sowie Displaywerbung im Landratsamt und im Wartezimmer der ARBERLANDKkliniken)

— Veranstaltungsankiindigung zu den einzelnen Vortragen; Veroffentlichung in den regionalen Medien, auf der Projektwebsite
und Erstellung einer Facebook-Veranstaltung

— Nachberichterstattung zu den einzelnen Vortragsabenden; Veroffentlichung in den regionalen Medien, auf der Projektwebsite
und dem Facebookkanal der ARBERLAND REGio GmbH

— Bewerbung der Vortragsreihe; Schaltung einer Facebook-Kampagne (10/2019) und einer Anzeige im Programmbheft
Herbst/Winter der VHS ARBERLAND (09/2019)

- Insgesamt 18 erschienene Presseberichte

* Na&chste Schritte:

— Organisation und Durchfiihrung des Vortragabends , Steuern im Verein“ (11/2019)

e) Entwicklung und Organisation von Veranstaltungsformaten zu/r Vernetzung von Vereinen/Organisationen/Initiativen und ihrer
ehrenamtlichen Funktionstrager und zum Erfahrungsaustausch

* Im Rahmen der Vortragsabende wird durch den gezielten Einbau von Pausen die Moglichkeit zum Erfahrungsaustausch gegeben und
die Vernetzung der einzelnen Ehrenamtsakteure unterstitzt

* Erstellung eines Veranstaltungskonzepts fir einen ,Vereinstag” mit verschiedenen Vortrags- und Workshopelementen; Hier steht die
Vernetzung und der Erfahrungsaustausch der Ehrenamtlichen neben der Wissensvermittlung im Fokus des Programms
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N&chste Schritte:

— Organisation und Durchfihrung des ersten Vereinstages auf Basis des entwickelten Veranstaltungskonzeptes;
Hinweis: Aufgrund des Personalwechsels/Vakanz in der Abteilungsleitung des Regionalmanagements und Krankheitsausfall
einer Projektmitarbeiterin kann der Vereinstag zwar heuer noch konzipiert, aber erst 2020 umgesetzt werden.

c) Initiierung/Unterstiitzung/Begleitung von lokalen/regionalen Freiwilligenprojekten durch Beratung und Fordermittelakquise

Erarbeitung eines Konzepts ,Jugendliche (ibernehmen Verantwortung im Verein“ fir den TSV Regen in Zusammenarbeit mit dem KIR
Regen (strategisches Konzept); beratende Teilnahme an zwei Konzeptionsgesprachen (05/2019 und 07/2019) im Hinblick auf
Fordermoglichkeiten

Fordermittelsondierung fiir die Freie Orchestervereinigung Zwiesel e.V.

Beratung der Glaskunst Bayern bzgl. Férderméglichkeiten fiir die Katalogférderung fiir die Ausstellung ,GLASSCHATZE gesammelt -
gesehen - neu geschaffen” im Waldmuseum Zwiesel

Fordermittelsondierung und Beratung des Sportverein Zwiesel zur Umristung der Flutlichtanlagen auf LED-Beleuchtung

N&chste Schritte:

— Fortlaufend: Beratung- und Unterstitzungsarbeit bei Anfragen von regionalen Initiativen

— Ggf. Unterstlitzung des TSV Regen bei der Fordermittelbeantragung (abhangig vom Verlauf und Ergebnis der
Arbeitsgruppengesprache)

Ergebnisgesprach mit der Freien Orchestervereinigung Zwiesel e.V. sowie des Sportverein Zwiesel zur Férdermittelsondierung

Fordermittelsondierung Trachtenverein Lindberg
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Inhaltliche Anderungen zum Projektplan

1. Zu Punkt al) Aufbau und Griindung des Beirats

* Das Grundungsgesprach hat ergeben, dass durch funf statt 10-15 Mitglieder bereits die wichtigsten Akteure/Multiplikatoren im
Bereich Ehrenamt (iber das Landratsamt abgedeckt werden konnen. Im Hinblick auf die daraus resultierende Effizienz bei der
Abstimmung, wurde der Beirat flir den Projektaufbau beschrinkt. Der Beirat soll im Projektverlauf bedarfsorientiert erweitert
werden.

2. Zu Punkt c) Konzeption und Aufbau einer Freiwilligenborse (Suche Helfer, Biete Hilfe), individuelle Vermittlungsarbeit und Beratung

« Ggf. kann sich hier eine Anderung zum Projektplan ergeben. Es zeichnete sich in der ersten Jahreshilfte bereits ab, dass zum jetzigen
Zeitpunkt weder seitens der Vereine/Organisationen/Initiativen noch seitens der Freiwilligen groBer Bedarf an einer
Vermittlungstatigkeit oder der Freiwilligenborse besteht. Aufgrund dessen zunachst eine Bedarfssondierung durchgefiihrt. Auf Basis
des Ergebnisses wird das weitere Vorgehen entschieden. Wahrenddessen soll durch eine bedarfsorientierte individuelle Beratung
diese Unterstiitzung angeboten werden.

3. Zu Punkt e) Entwicklung und Organisation von Veranstaltungsformaten zu/r Vernetzung von Vereinen/Organisationen/Initiativen und
ihrer ehrenamtlichen Funktionstrager und zum Erfahrungsaustausch

e Es hat sich hier eine Anderung zum Projektplan ergeben. Aufgrund des Personalwechsels/Vakanz in der Abteilungsleitung des
Regionalmanagements und Krankheitsausfall einer Projektmitarbeiterin kann der Vereinstag zwar heuer noch konzipiert, aber erst
2020 umgesetzt werden.
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, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

Impressionen ,Wissenswerkstatt Ehrenamt”
179



Teil 2: Evaluation

zum Projekt ,,Forderung des birgerschaftlichen Engagements”
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Aussagen zum Evaluationskonzept

Engagements

Ehrenamtsarbeit

ehrenamtlicher Akteure

Schaffung von Strukturen zur
Vernetzung

Unterstitzung der
ehrenamtlichen Akteure bei
der Gewinnung von
Freiwilligen

Erleichterung des
ehrenamtlichen
Engagements

Herausstellung der
Bedeutung des Ehrenamts

Organisationen und
Freiwilligen,
Unterstitzung bei der
Projektentwicklung

. Aktueller Beitrag zu Zielen im
Projektname . j i itati
! Projektstatus | Im Handlungsfeld angestrebte Ziele Pro;ekmele_(qt.!alltatlv, Handlungsfeld MaRnahmen
quantitativ) . e
(qualitativ, quantitativ)
Handlungsfeld:Demografischer Wandel
3. Forderung des biirgerschaftlichen in Planung Forderung und Starkung der Unterstiitzung Forderung der Arbeit der |JAufbau einer

landkreisweiten,
koordinierenden Dach-
struktur, Bewerbung und
Bereitstellung der
Angebote fir Beratung,
Unterstltzung,
Information von
Ehrenamtsakteuren in
Kooperation und
Aufgabenteilung mit dem
Landratsamt

Unterstitzung der
Organisationen bei der
Suche nach Freiwilligen,
Aufzeigen von
Engagement-
moglichkeiten,
Verbesserung des
Zugangs zu
ehrenamtlichen
Projekten

Aufbau einer
Freiwilligenborse zur
Vermittlung von Helfern
und Hilfsgesuchen

Starkung von im
Ehrenamt erforderlichen
Kompetenzen sowie der
Arbeit der
Organisationen

Aufbau eines
Weiterbildungsangebots
far ehrenamtliche
Vereine, Organisationen,
Initiativen,
Funktionstrager

Schaffung von
Moglichkeiten zum
Gedanken- und
Erfahrungsaustausch

Entwicklung von
Veranstaltungsformaten/
Strukturen zur
Vernetzung der
Ehrenamtsakteure und
weiterer relevanter
Akteure
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Projektfortschritt

MaRnahmen

Gewadhlte Indikatoren zur Messung der
Zielerreichung

Zielkontrolle: Erreichte Werte (periodisch/gesamte Laufzeit)

Aufbau einer landkreisweiten,
koordinierenden Dachstruktur,
Bewerbung und Bereitstellung der
Angebote fiir Beratung,
Unterstitzung, Information von
Ehrenamtsakteuren in Kooperation
und Aufgabenteilung mit dem
Landratsamt

Monitoring der Beratungsanfragen, Ziel:
10 % mehr Kontakte jahrlich,
Bilanzgesprache mit beratendem Beirat
(bzgl. aller Projektmalnahmen),

10 Projektberichte und Anzeigen jahrlich

Koordinierende Dachstruktur in Form eines Ehrenamtsteams aus 7 Mitgliedern;
Erweiterung des Ehrenamtsteams um den Kommunalen Jugendpfleger

Erweiterung des vorhandenen Unterstiitzungsangebotes um die Schwerpunkte Beraten,
Informieren, Weiterbilden und Vernetzen (Aufgabenbereiche des Regionalmanagements)

Teilnehmerbefragung bei den Vortragen zur Nitzlichkeit des aufgebauten
Unterstitzungsangebotes (Details Anhang 5); Ergebnis: 1,42 (Durchschnitt aller
abgegebenen Bewertungen nach Schulnoten 1-5)

Schwerpunkt ,Beraten”:
o Ergebnis des Monitorings der Beratungsanfragen: Anzahl aufgrund des
Projektstarts noch sehr gering; 5 Beratungsanfragen, davon 3 Forderanfragen und
2 zu fachlichen Themen; Erfolgsquote bei Abschluss: 100% (Stand Juli); in
Bearbeitung: 2 neue Férderanfragen (Stand Oktober)

Schwerpunkt ,, Informieren:

o Erstellung einer Projektwebsite (Ende 04/2019), eines Flyers (05/2019) und eines
Roll-ups (07/2019)

o Website Reichweitenmonitoring (Details Anhang 1); Ergebnis: mtl. Besucher-
Durchschnitt bis Juli 301 Besucher konnte auf 337 Besucher (Stand Oktober)
gesteigert werden ; Besucherzahlen sind fir die Startphase sehr gut und sollen im
weiteren Projektverlauf gesteigert werden

o Aufbau eines Wissensspeichers Ehrenamt mit hilfreichen Infos (Details siehe unten
unter Projektschwerpunkt ,Weiterbilden“)

o Konzeption und Herausgabe des Newsletters (Details siehe unten unter
Projektschwerpunkt ,Vernetzen®)
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Projektfortschritt

MaRnahmen

Gewadhlte Indikatoren zur Messung der
Zielerreichung

Zielkontrolle: Erreichte Werte (periodisch/gesamte Laufzeit)

Aufbau einer landkreisweiten,
koordinierenden Dachstruktur,
Bewerbung und Bereitstellung der
Angebote fiir Beratung,
Unterstitzung, Information von
Ehrenamtsakteuren in Kooperation
und Aufgabenteilung mit dem
Landratsamt

Monitoring der Beratungsanfragen, Ziel:
10 % mehr Kontakte jahrlich,
Bilanzgesprache mit beratendem Beirat
(bzgl. aller Projektmalnahmen),

10 Projektberichte und Anzeigen jahrlich

Griindung des beratenden Beirats aus 5 Mitarbeitern des Landratsamts; ein
Bilanzgesprach (05/2019); Ergebnis: Beirat beflirwortet das Projekt und gibt durchwegs
positive Resonanz zum bisherigen Projektaufbau; 10/2019: Erweiterung des beratenden
Beirats um den Kommunalen Jugendpfleger

Begleitende Offentlichkeitsarbeit:

o 23 Facebook-Posts mit insgesamt 19.526 erreichten Personen (Details Anhang 2
und Anhang 3)

o 2 Facebook-Kampagne mit insgesamt 11.340 erreichten Personen
(Details Anhang 4)

o 11 Pressemitteilungen mit 28 erschienenen Presseberichten in den regionalen
Medien (Details ,Ubersicht Offentlichkeitsarbeit®)

O 4 erschienene Anzeigen
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Projektfortschritt

MaBnahmen

Verbleibender Handlungsbedarf

Handlungsbedarf, weitere Schritte
(wer, was, wann)

- Regionale Initiative
- Projektpartner
- Sonstige (Behorde, Auftragnehmer, usw.)

Aufbau einer landkreisweiten, koordinierenden
Dach-struktur, Bewerbung und Bereitstellung der
Angebote flr Beratung, Unterstlitzung,
Information von Ehrenamtsakteuren in
Kooperation und Aufgabenteilung mit dem
Landratsamt

Teilnehmerbefragung bei Vortragen (fortlaufend)
Fortfliihrung des Unterstiitzungsangebots
Steigerung der Bekanntheit des
Unterstltzungsangebots

Bilanzgesprach mit dem Beirat

begleitende Presse- und Offentlichkeitsarbeit
(fortlaufend)

Begleitendes Monitoring

Bewerbung des Unterstiitzungsangebots;
Projektschwerpunkt , Beraten”:
o 11-12/2019: Bewerbung des Beratungsangebots

z.B. im Ehrenamtsnewsletter, Vorstellung bei
der ,Wissenswerkstatt Ehrenamt”,
Kommunikation in den sozialen Medien

o 11/2019: Vorstellung des Beratungs- und
Unterstiitzungsangebots beim Jahrestreffen
Regionalentwicklung

o Fortlaufend: Monitoring der Beratungsanfragen

und der Resonanz

Projektschwerpunkt , Informieren”

o Fortlaufend: Aktualisierung der Website mit
Infos und Erfassung der Websiteklicks sowie

o Weitere Newsletter (siehe unten unter
Projektschwerpunkt ,Vernetzen®)

12/2019: Jahresbilanzgesprach mit dem Beirat
Presse- und Offentlichkeitsarbeit

o 11-12/2019: Pressemitteilungen zu den
Vortragsabenden

o Fortlaufend: projektbezogene Facebook-Posts
und Auswertung
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Projektfortschritt

MaRnahmen

Gewadbhlte Indikatoren zur Messung der
Zielerreichung

Zielkontrolle: Erreichte Werte (periodisch/gesamte Laufzeit)

Aufbau einer Freiwilligenborse zur
\Vermittlung von Helfern und
Hilfsgesuchen

Erfassung der Vermittlungsanfragen, Steigerung der
Anzahl der Hilfsgesuche von organisierten
Ehrenamtsakteuren um 10 % jahrlich, Online-
Nutzerbefragung

Projektschwerpunkt , Vernetzen“:

Status: Konzeptionsphase; bisher keine Vermittlungsanfragen aufgeschlagen

Aufbau eines Weiterbildungsangebots
fur ehrenamtliche Vereine,
Organisationen, Initiativen,
Funktionstrager

Mind. 5 ehrenamtsspezifische Weiterbildungs-
veranstaltungen jahrlich, mind. 10 Teilnehmer pro
Veranstaltung, Teilnehmerbefragung

Projektschwerpunkt ,, Weiterbilden“:

finf durchgefiihrte Vortrage
* 1. Vortrag (04/2019) mit 15 Teilnehmern
2. Vortrag (05/2019) mit 41 Teilnehmern
3. Vortrag (06/2019) mit 77 Teilnehmern
4, Vortrag (07/2019) mit 75 Teilnehmern
5. Vortrag (09/2019) mit 44 Teilnehmern
Die durchschnittliche Teilnehmerzahl zeigt, dass das Vortragsprogramm auferst
positivangenommen wird
Teilnehmerbefragung (Details Anhang 5):
Ergebnis: durchwegs positives Feedback der Teilnehmer
o Insgesamt 145 ausgefiillte Feedbackbogen; Weiterempfehlungsrate von 100%
o Bewertung der Kriterien ,Vortragsangebot allgemein®, ,Vortragsinhalt®,
LVerstandlichkeit” und ,Anwendbarkeit in der Praxis“ ausschlieRlich
Durchschnittsnoten von 1,35 bis 1,88 (Bewertung nach Schulnoten 1-5)
Auswertung der Downloads der Vortragunterlagen nach dem Vortrag; Ergebnis: mtl.
181 Downloads (Details Anhang 6); Resonanz auf dieses Angebot sehr gut
Aufbau des ,Wissensspeichers Ehrenamt”; Informationsmaterial zu den ersten vier
Themenschwerpunkten; Reichweitenmonitoring (Details Anhang 1); Ergebnis:
Seitenaufrufe sind ausbaufdhig; meist direkt zu den Vortragsunterlagen

O O O O
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Projektfortschritt

MaBnahmen

Verbleibender Handlungsbedarf

Handlungsbedarf, weitere Schritte
(wer, was, wann)

- Regionale Initiative
- Projektpartner
- Sonstige (Behorde, Auftragnehmer, usw.)

Aufbau einer Freiwilligenborse zur
\Vermittlung von Helfern und Hilfsgesuchen

Projektschwerpunkt , Vernetzen“:

Bedarfssondierung wegen mangelnder Resonanz
Umsetzung der Freiwilligenborse auf Basis des Ergebnisses
der Bedarfssondierung

Beratung zu Engagementmaoglichkeiten (fortlaufend)
Unterstitzung der Organisationen/Initiativen bei der
Akquise (fortlaufend)

Projektschwerpunkt ,Vernetzen:

e 11-12/2019: Bedarfssondierung durch eine
Nutzerumfrage im Ehrenamtsnewsletter

* Fortlaufend: bedarfsorientiertes Aufzeigen von
Engagementmoglichkeiten und Unterstiitzung der
Organisationen

Aufbau eines Weiterbildungsangebots fur
ehrenamtliche Vereine, Organisationen,
Initiativen, Funktionstrager

Projektschwerpunkt , Weiterbilden:

Ausbau des Wissensspeichers
Fortlaufend: Bewerbung der , Wissenswerkstatt
Ehrenamt”; Teilnehmerbefragung

Projektschwerpunkt ,, Weiterbilden“:

e 11-12/2019: Durchfiihrung des Vortragsabends zum
Thema ,Steuern im Verein“; Teilnehmerbefragung

e 11-12/2019: Bereitstellung der Infomaterialien zum
Thema ,Steuern” sowie Ausbau des Wissensspeichers
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Projektfortschritt

MaRnahmen

Gewabhlte Indikatoren zur Messung der
Zielerreichung

Zielkontrolle: Erreichte Werte (periodisch/gesamte Laufzeit)

Entwicklung von
Veranstaltungsformaten/ Strukturen
zur Vernetzung der Ehrenamtsakteure
und weiterer relevanter Akteure

Grindung eines Beirats mit 10-15 Akteuren und
mind. 1 Sitzung jahrlich, mind. 1 offenes
Netzwerktreffen jahrlich, Teilnehmerbefragung,
Aufbau eines Netzwerkverteilers mit 10 %
Mitgliederwachstum jahrlich, 3-4 Newsletter
jahrlich

Projektschwerpunkt ,Vernetzen”:

Vernetzung auf Tragerebene; Griindung eines beratenden Beirats mit funf
Mitgliedern aus dem Landratsamt; Hinweis: Infolge des Griindungsgesprachs
(01/2019) hat sich ergeben, dass durch 5 anstatt 10-15 Mitglieder bereits alle
wichtigen Bereiche (Anerkennungskultur Ehrenamt, Integration, Bildung, Presse und
Blro des Landrats) abgedeckt werden kénnen. Im Hinblick auf die daraus
resultierende Effizienz bei der Abstimmung, wurde der Beirat fiir den Projektaufbau
beschrankt. Der Beirat soll im Projektverlauf bedarfsorientiert erweitert werden;
erstes Jourfix (03/2019), Erweiterung des Beirats um den Kommunalen
Jugendpfleger (09/2019); zweites Jourfix (10/2019)

liberregionale Vernetzung im Bereich biirgerschaftliches Engagement; Beitritt zur
lagfa e.V. (Landesarbeitsgemeinschaft der Freiwilligenagenturen); Teilnahme an zwei
Tagungen (02/2019 und 05/2019) und zwei Tagungswebinaren (03/2019 und
04/2019)

Regionale Vernetzung:

o Neuaufbau eines Netzwerkverteilers; Steigerung der Mitglieder von 0 auf 85
Adressen (05/2019), 100 Adressen (07/2019) und 161 Adressen (10/2019)

o Versand des ersten Newsletters (05/2019), des zweiten Newsletter (07/2019)
und des dritten Newsletters (09/2019); Auswertung (Details Anhang 7 und 8):
Offnungsrate 60 %; Klickrate 23 %

o 9/2019: Beteiligung an der Mitmachkampagne , Engagement macht stark
(Regionalmanagement und Landratsamt beteiligte sich mit drei eigenen
Veranstaltungen)

Status: In Vorbereitung. Veranstaltungskonzept fir das erste Netzwerktreffen als
Vereinstag wurde ausgearbeitet.

K
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Projektfortschritt

MaBnahmen

Verbleibender Handlungsbedarf

Handlungsbedarf, weitere Schritte
(wer, was, wann)

- Regionale Initiative
- Projektpartner
- Sonstige (Behorde, Auftragnehmer, usw.)

Entwicklung von Veranstaltungsformaten/
Strukturen zur Vernetzung der Ehrenamtsakteure
und weiterer relevanter Akteure

Uberregionale Vernetzung zu Ehrenamtsthemen {iber
lagfa (fortlaufend)
Regionale Vernetzung
o Steigerung der Mitglieder im Netzwerkverteiler
o Ggf. Organisation eines Vereinstages

e Uberregionale Vernetzung:

o Fortlaufend: Teilnahme an geeigneten lagfa-
Angeboten

* Regionale Vernetzung:

o 11-12/2019: Planung eines Vereinstags zum
Thema ,Mitgliedergewinnung — Vorstand
gesucht”

o Fortlaufend: Ausbau des Netzwerkverteilers;
Versand weiterer Newsletter
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Anhang zur Evaluation

zum Projekt ,,Forderung des birgerschaftlichen Engagements”
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Website " Ehrenamt"

Ubersicht Seitenaufrufe

Ehrenamtsnews Wissens- Wissens- Vortragsunterlagen
Startseite (Newsbeitrage) werkstatt speicher (Unterseite) Sonstiges GESAMT
anuar
Februar
Marz
pril
Mai 141 208 106 11 31 497
uni 26 8 43 2 18 8 105
urschnitt
. Halbjahr 84 108 75 7 18 20 301
uli 136 108 81 44 70 35 474
ugust 60 19 23 13 17 15 147
eptember 101 148 60 21 55 16 401
ktober 170 53 96 9 23 50 401
November
Dezember
urschnitt
. Halbjahr

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

Anhang 1
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Facebookkanal "Dahoam im ARBERLAND"

Ubersicht Facebook-Posts (unbezahlt)

Erreichte Kommentare zum

Datum Thema/Titel Bild/Video Likes  geteilte Inhalte Personen Klicks auf Beitrage Beitrag  Interaktionen
Zukunftsstiftung Ehrenamt, Start

18.03.2019 Projektforderung geteilte Website 12 2 1850 67, 0 79

geteilter Beitrag von ARG

07.05.2019 Projektstart Ehrenamtsprojekt Seite, Bild Projektstart 0 0 538 55 0 55
Wissenswerkstatt Veranstaltung
Datenschutzgrundverordnung - Was missen

13.05.2019 Verein beachten Veranstaltungsbild 1 0 140 5 2 8
Wissenswerkstatt Veranstaltung Vereinsfeiern -

15.05.2019 Wichtige Vorschriften und Genehmigungen Veranstaltungsbild 0 0 71 0 0 0
Wissenswerkstatt Veranstaltung Haftung und

17.05.2019 Absicherung im Ehrenamt Veranstaltungsbild 0 0 66 0 0 0
Woche des burgerschaftlichen Engagements -

29.05.2019 Aufruf zum Mitmachen Bild Engagement mach stark 4 1 596 8 1 17

15.06.2019 Wissenswerkstatt Enrenamt - Vereinsfeiern Veranstaltungsbild 7 3 1095 29 0 36
Wissenswerkstatt Ehrenamt - Vortrag Haftung

26.06.2019 und Absicherung, geteilte Veranstaltung Veranstaltungsbild 1 0 142 2 0 3
Engagement macht stark, Aktionswoche,
Beteiligung mit drei Veranstaltungen, Veranstaltungsbild

13.09.2019 Vereinsrecht 3 0 127 3 0 6

zz‘ 6 4.52.=J 43J 3 204

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”

Anhang 2
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Facebookkanal "ARBERLAND REGio"

Ubersicht Facebook-Posts (unbezahlt)

Kommentare zum

Datum Thema/Titel Bild/Video Likes geteilte Inhalte Erreichte Personen  Klicks auf Beitrdge Beitrag  Interaktionen

07.05.2019 |Projektstart Ehrenamtsprojekt Veranstaltungsbild 12| 10 3714 301 0 389
Wissenswerkstatt Veranstaltung
Datenschutzgrundverordnung - Was miissen Verein

13.05.2019 |beachten Veranstaltung 4 419
Wissenswerkstatt Veranstaltung Vereinsfeiern -

15.05.2019 Wichtige Vorschriften und Genehmigungen Veranstaltung 1 289
Wissenswerkstatt Veranstaltung Haftung und

17.05.2019 Absicherung im Ehrenamt Veranstaltung 2 338 1
Wissenswerkstatt Veranstaltung
Datenschutzgrundverordnung - Was missen Verein

28.05.2019 |eachten Veranstaltungsbild 8 2 2147 80 103
Wissenswerkstatt Veranstaltung Haftung und geteilte

26.06.2019 |Absicherung im Ehrenamt Veranstaltung 3 318 5 8
Wissenswerkstatt Veranstaltung Vereinsfeiern -

04.07.2019 |Wichtige Vorschriften und Genehmigungen Veranstaltungbild 22 1 2366 164 198
Wissenswerkstatt Veranstaltung Haftung und geteilte

16.07.2019 Absicherung im Ehrenamt Veranstaltung 293 8 8
Wissenswerkstatt Veranstaltung Haftung und

26.07.2019 |Absicherung im Ehrenamt Veranstaltungsbild 11 671 19 30
Wissenswerkstatt Veranstaltung

02.09.2019 |Vereinsrecht — Der Verein ein rechtsfreier Raum Veranstaltung 6 309

09.09.2019 |Aktionswoche ,Engagement macht stark!“ Veranstaltungsbild 10 2 2298 70 94
Wissenswerkstatt Veranstaltung geteilte

10.09.2019 Vereinsrecht — Der Verein ein rechtsfreier Raum Veranstaltung 4 255 11 15
Wissenswerkstatt Veranstaltung

26.09.2019 Steuernim Verein Veranstaltung 3 212
Wissenswerkstatt Veranstaltung

30.09.2019 |Vereinsrecht — Der Verein ein rechtsfreier Raum Veranstaltungsbild 8 3 1632 45 67

94 18 15.261 703 1 912

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”
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Facebookkanal "ARBERLAND REGio"

Ubersicht Facebook-Kampagnen (bezahlt)

Impressionen

(so oft erschien

die Werbe-

Gesamt- geteilte Erreichte  Klicks auf Kommentare anzeige auf dem

Datum Thema/Titel Bild/Video budget Zielgruppe, Alter Likes Inhalte Personen Beitrage zum Beitrag Bildschirm)
9.10.2019 Projektbewerbung ,Forderung des Alle Landkreisbirger: Regen (+30 km),

11 Tage burgerschaftlichen Engagements” Projektbild 50 € Viechtach (+30 km) 14 2 5.678 86 0 16.620
21.10.2019 Veranstaltungsbild Alle Landkreisbiirger: Regen (+30 km),

13 Tage Bewerbung Wissenswerkstatt Ehrenamt Wissenswerkstatt 50 € Viechtach (+30 km) 9 0 5.662 89 0 16.737

23 2 11340 175 0 33.357

Anhang 4
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Wissenswerkstatt Ehrenamt - Feedbackbogen

Gesamtiibersicht

DSGVO // 21.05.2019 Vereinsfeiern // 18.06.2019 Vereinsfeiern // 18.06.2019 Vereinsrecht // 19.09.2019

Anzahl der ausgefillten Feedbackbogen 32 46 48 19
1. Fur wie nitzlich erachten Sie das Unterstiitzungsangebot fiir die Ehrenamtsakteure und deren Arbeit? 1,53 1,44 1,35 1,37
2. Wie beurteilen Sie das Veranstaltungsformat , Wissenswerkstatt Ehrenamt” insgesamt? 1,53 1,43 1,43 1,32
3.1 Wie war der Vortrag inhaltlich? 1,81 1,43 1,48 1,32
3.2 Wie war die Verstandlichkeit? 1,78 1,44 1,54 1,32
3.3 Kénnen Sie das ,Erlernte” fur lhre weitere ehrenamtliche Tatigkeit nutzen? 1,88 1,62 1,60 1,5
4. War der Vortragsabend geeignet, um mit anderen Ehrenamtsakteuren ins Gesprach zu kommen? 93 % (ja) 7 % (nein) 91 % (ja) 9 % (nein) 86 % (ja) 14 % (nein) 75% (ja) 25 % (nein)
5. Wiirden Sie einen weiteren Vortrag besuchen oder die Vortragsreihe weiterempfehlen? 100 % (ja) 0 % (nein) 100 % (ja) 0% (nein) 100 % (ja) 0 % (nein) 100 % (ja) 0 % (nein)
6. Wie sind Sie auf den Vortrag aufmerksam geworden?

Presse 3 5 5 4

Facebook 3 1 2 1

Flyer/ Plakat 3 5 6

Infomail 14 25 30 11

Bekannte/Vereinskollegen 13 12 11 6

Die Beurteilung erfolgte nach Schulnoten (1-5) oder durch die Auswahl ja/nein. Zur Auswertung wurde die Durchschnittsnote der abgegebenen Feedback gebildet

bzw. der Prozentanteil gebildet.

Anhang 5
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Website "Ehrenamt im ARBERLAND"

Ubersicht Download der Vortragsunterlagen nach den Vortrigen

Januar

Februar

Marz

April

Mai 148
Juni 149
Juli 121
August 26
September 35
Oktober 8
November

Dezember

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”
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Ehrenamts-Newsletter 2019/01 Sent 5/29/19 1:26AM

Overview

85 Recipients

List: ARBERLAND REGio GmbH (Tags: Ehrenamt) Delivered: Wed, May 29, 2019 1:26 am
Subject: Ehrenamts Newsletter 2019/01

0 $0.00 $0.00
Orders Average order revenue Jotal revenue

Open rate 617%  Clickrate 30.9%

) |
List average 297%  List average 6.0%
Industry average () 00%  Industry average () 0.0%

50 25 4 0
Opened Clicked Bounced Unsubscribed

Successful deliveries 81 953%  Clicks per unique opens 50.0%
Total opens 253  Totalclicks 4,8000
Last opened S/4119 4:30AM  Last clicked 7/8{19 1:528M
Farwarded 0  Abuse reports o

Hinweis: Der 2. Newsletter wurde aus zeitlichen Griinden tiber Outlook verschickt; eine Auswertung ist daher nicht moglich

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”
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Overview

144 Recipients

Audience: ARBERLAND REGio GmbH (Tags: Delivered: Mon, Sep 09, 2019 8:33 am
Ehrenamt)

Subject: Ehrenamts-Newsletter 2019/02

Orders Average order revenue Total revenue

Open rate 58.9%  Clickrate 15.6%

J ]
Audience average 297%  Audience average 5.3%
Industry average () 0.0%  Industry average () 0.0%

Opened Clicked Bounced Unsubscribed

Successful deliveries 141 97.9%  Clicks per unique opens 26.5%
Total opens 202  Total clicks 51
Last opened 10/30/19 5:05AM  Last clicked 10/18/19 3:24AM
Forwarded 0 Abuse reports 0

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”

Anhang 8
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Teil 3: Mediaspiegel

zum Projekt ,,Forderung des birgerschaftlichen Engagements”
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Presseberichte

* Pressemitteilungen:

e erschienene Presseberichte:

Facebook

Posts:

Erreichte Personen:
Kampagnen:
Erreichte Personen:

Mediadaten

* Bayerwaldbote:

* Viechtacher Anzeiger:

* Viechtach aktuell:

* Bayerwald Wochenblatt:
* DonauTV:

* Unser Radio:

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”

11
28

23
19.526

16.105
8.733

14.185
32.500
37.000
63.000

Ubersicht Offentlichkeitsarbeit

199



PR-Instrumente

zum Projekt ,,Forderung des birgerschaftlichen Engagements”
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LA

ARBER

REGio GmbH

Wissenswerkstatt Ehrenamt
Vortrags- und Workshopreihe flir Ehrenamtliche

Mai - Juli 2019

> Datenschutz-Grundverordnung

Was missen Vereine beachten?

Dienstag, 21. Mai 2019 | 18:30 Uhr | ARBERLAND HAUS
Anna Egginger
i D

L agte des Landkreises Regen

Die neue Datenschutz-Grundverordnung (DS-GVO) stellt viele Vereine vor eine Herausforde-
rung. Datensd\mzbeaufnagte Anna Egglngerglb( in ihrem Vortrag Auskunft iiber die notwen-

digen Verein und den rich Umgang mit p Daten wie
zB. Mntghedenia!en AberauchThemenwel‘ i

und die Rechte der Betroffenen stehenim
Mittelpurkt dieses Abends Die im Rahmen des Vortrags ausgehandigten Checklisten und
” Ihnen die Umsetzung der DS-GVO im Verein.

Vereinsfeiern
Wichtige Vorschriften und Genehmigungen

Dienstag, 18. Juni 2019 | 18:30 Uhr | ARBERLAND HAUS
Fachliche Ansprechpartner des Landratsamts Regen:

Ulrike Dausch Bereich ,Gaststattenrecht”

Karl Grster Bereich , Lebensmittelhygiene”
Winfried Huy Bereich , St aﬁemetk:hvsord\ung
Dirk Opitz Bereich ,Jugendschutz

Wer ine Feer organisiert, muss eine Reihe von Vorschiten beachten Bei diesem Vortrag

Vorgaben und erforderlichen Gcnel'rng\ngen inden Bereichen Lceammuwm und
Gaststattenrecht sowie die zentralen
auf offentlichem Verkehrsgrund.

Fotas Fotis

Ehrer liche leisten tagtaglich einen unverzi 1 Beitrag fiir das Zusam-
menleben im Landkreis Regen.

| jekt , Forderung des bii baftlich

Mit dem neuen j
Engagements” mochten wir ehfenamthche Akteure Vereme und Initiativen bei
ihrer Arbeit unterstiitzen.

» informieren. weiterbilden. vernetzen.

Wir...

sind Ansprechpartner fir verschiedene Fragen rund ums Ehrenamt
informieren und beraten zu Engagementméglichkeiten

fordern die Vemetzung und bringen Ehrenamtsakteure zusammen
unterstiitzen mit Vortragen und Workshops

Mit unserer Veranstaltungsreihe
.Wissenswerkstatt Ehrenamt*
greifen wirin verschiedenen Vortragen und
Workshops wichtige Themen fiir die ehren-
amtliche Arbeit auf. Erfahrene Referenten
vemmitteln hilfreiches Fachwissen fiir die
Praxis.

Wir laden Sie herzlich ein, das kostenlose
Vortragsprogramm und die Méglichkeit

zum Erfahrungsaustausch zu nutzen und
neue Impulse fiir Ihr Engagement mitzu-
nehmen.

Haftungsrisiken im Ehrenamt
Wie sichert man sich am besten ab?

Montag, 22. Juli 2019 | 18:30 Uhr | ARBERLAND HAUS

Jurist und Abteilungslei ch k Bayern

/as passiert, wenn ehrenamtlich Tatige im Rahmen ihres Engagements jemandem einen Scha-
den mfugen" In welchen Fallen und wdchtm Ausmaﬂ mnsen sie dafiir einstehen? Wie kann
b und wel:h: bt es? Wel liten Vereine auf )etkn Fdl
haben ur brauchy Fallen, z.B.wenn
CMsmn Forster von devVemdmenngslamma Bayern gibt Auskunft.

Die Teilnahme ist KOSTENLOS!
1 2u jeder 1 1i
o im-arberland.de/wi

ARBERLAND REGio GmbH
A"ﬁl?;‘: ol A gen N Ab
Tel. 099219605 4116 areer | OV
rberland-regio.de AR LANDKREIS
www.dahoam-im-arberland. de/ehr:namt 5 B:E:? IEN
Haben Sie weitere Themenvorschlage7 Kon'akneren Sie uns!

Das Regj Forderung  erfolgt in enger

o

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements
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Wissenswerkstatt Ehrenamt
Vortrags- und Workshopreihe fir Ehrenamtliche

Dienstag, 21. Mai 2019
Datenschutz- 18:'3eon3hra|gARBERLAaNID HAUS

Grundverordnung  annaEgginger

Was miissen Vereine Gemeinsame Datenschutzbeauftragte
beachten? des Landkreises Regen
Vereinsfeiern Dienstag, 18. Juni 2019

18:30 Uhr | ARBERLAND HAUS

Fachliche Ansprechpartner des Landratsamts Regen:
Ulrike Dausch  Bereich , Gaststattenrecht”

Karl Girster  Bereich , Lebensmittelhygiene”
Winfried Huy  Bereich , Straflenverkehrsordnung”
Dirk Reichel  Bereich , Jugendschutz”

Wichtige Vorschriften
und Genehmigungen

‘e Montag, 22. Juli 2019
Haftungsrisiken 18:30 Une} ARBERLAND HAUS
im Ehrenamt Christian Forster
Wie sichert man sich Jurist und Abteilungsleiter,
am besten ab? Versicherungskammer Bayern
KOSTENLOS! - - Ab o
Anmeldung erforderlich! P apearaset e S Lo 'd"lg»;e";f:g" o 4 REGEN

www.dahoam-im-arberland.de/wissenswerkstatt-ehrenamt
ARBERLAND REGio GmbH

Regionalmanagement

Amtsgerichtstr. 6-8, 94209 Regen, Tel. 09921 9605 4116 m P
regionalmanagementoarberland-regio.de £h W

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”

Veranstaltungsplakat
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Wissenswerkstatt Ehrenamt
Vortrags- und Workshopreihe fiir Enrenamtliche

Wissenswerkstatt Ehrenamt
Vortrags- und Workshopreihe fiir Enrenamtliche

Datenschutz- Dienstag, 21. Mai 2019 | 18:30 Uhr
Grundverordnung ARBERLAND HAUS

. . nna inger
Was miissen Vereine beachten? b1

< - Di . 18. i2019 | 18:30 Uh
Vereinsfeiern e, Hs eyt '

Wichtige Vorschriften und Genehmigungen Fachliche Ansprechpartner des Landratsamts Regen

h firagte des Landk Regen

Die Teilnahme ist KOSTENLOS! Id rforderlich: www.dah i berland.de/wi: k h Die Teilnahme ist KOSTENLOS! Anmeldung erforderlich: www.dah i berland.de/wi: k h

Wissenswerkstatt Ehrenamt
Vortrags- und Workshopreihe fiir Ehrenamtliche

Wissenswerkstatt Ehrenamt
Vortrags- und Workshopreihe fiir Ehrenamtliche

Haftungsrisiken Montag, 22. Juli 2019 | 18:30 Uhr Donnerstag, 19. September 2019
> im Ehregnamt ARBERLAND HAUS Vereinsrecht - 18:30 Uhr | ARBERLAND HAUS
dwig Wenzl
Wie sichert man sich am besten ab? it Y gslei ; aapem Der Verein ein rechtsfreier Raum? B et s
Die Teilnahme ist KOSTENLOS! Id rforderlich: www.dah im-arberland.de/wi k h Die Teilnahme ist KOSTENLOS! Id rforderlich: www.dah im-arberland.de/wi & h

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”
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Medienberichte
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Arberland-Chef Herbert Unnasch (vli), Brigitta Schiiter, Leiterin des Weltla-

dens in Viechtach, Landritin Rita Rohrl und Hauptorganisator Tobias Witten-

zellner.

Folos: Lange

= i
Jede Menge SpaB hatten die Buben
und Midchen im Rahmen der Veran-
staltung beim Baumklettern.

Fotobox, Vortrage und Baumklettern

Tag der offenen Tiir im Arberland Haus Regen mit zahlreichen Besuchern

Regen. Das war der Tag der offe-
nen Tiir im Arberland Haus Regen:
Mit einem blauen Triumphbogen
und deftigen Probierhappchen,
Fairtrade-Angeboten, einer Schnee-
kanone, Kindern mit Eishockey-
schligern und Eltern mit farbenfro-
hen Cocktails sah es am Sonntag
vor der Amtsgerichtstrale 6 bis 8
etwas anders aus als sonst. Anlass
fiir so viel ausgelassenen Trubel ga-
ben die Arberland GmbHs und die
Volkshochschule (Vhs) Arberland
im Rahmen ihres Tags der offenen
Tiir. Hier hatten sich die einzelnen
Abteilungen und Geschiftsfelder
michtig ins Zeug gelegt fir ihre
zahlreichen Besucher.

In den Fluren der Tourismus-,
w und i 5
rung gaben Broschiiren, Flyer, Rol-
lups und Stellwénde iiber das
Schaffen der Mitarbeiter Auskunft.
Ein Seminarraum blieb - als lang-
jahrige Partnerin — der AOK Bayer-
wald fir ihre G d b

Auch die Biiros konnten besichtigt
werden.

abseits der
Unfallversicherung auftauchen
kann, wusste der Jurist leicht ver-
stindlich und anschaulich zu erlau-
tern.

le brachte sich

seiner Wahl. Ein buntes Kinderpro-
gramm mit Popcorn, Dosenwerfen,
Gliicksrad, Baumklettern und Bo-
genschieflen erwartete Familien in
der Arberland Akademie WeiBen-
stein. Hierhin fand von 13 bis 16
Uhr ein regelmiBiger, kostenloser
Rufbus-Transfer statt. Vor dem Ar-
berland Haus wurden die Gaste
dazu ermutigt, das Gewehr zum La-
serbiathlon anzulegen. Die Lounge,
welche den Mitarbeitern sonst als
Ruheort dient, war zur ,Fotobox*
umfunktioniert worden. Hier konn-
ten sie den tollen Tag gemeinsam
mit Freunden und Kollegen noch
dokumentieren: ausgestattet mit
ausgestopftem Luchs, Filzhut, Luft-
gitarre und Kuhglocke vor dem Ar-
berpanorama.

Handgemachte Tassen
Fiir das leibliche Wohl sorgten

fair gehandelte Waren aus dem Ei-
Welt-Laden Viechtach. Landra-

vorbehalten. Wahrend so mancher
hier Balance und Geschicklichkeit
testen liefl, erlauterte Herbert Un-
naschs  Erdffnungsvortrag  die
Strukturen des Kompetenzzen-
trums Arberland Haus. Das Touris-
tische Service Center der Arberland
REGio GmbH stellte seinen neuen
Freizeitfithrer vor, eine kompakte
Landkreis-Karte (mit oder ohne den
benachbarten Sumava) samt rele-
vanter Erlebnisangebote.

In seinem Gastvortrag klirte Dr.
Manuel Wenzl von Rechtsanwiilte
Hollmayr - Perl - Dr. Wenzl iiber
Versicherungen und Haftung im
Ehrenamt auf. ,Ein Gruppenleiter
steht mit einem Bein im Geféingnis“

Die Volk
mit EDV- und Pflege-Workshops
auf der einen und Zumba-, Pilates-
und Bauchtanzvorfilhrungen auf
der anderen Seite ein. Jungen Besu-
chern gab Willi Kammerer Gelegen-
heit, die hauseigene CNC-Friise zum
Bau eines Schliisselanhingers mit
integriertem Flaschenoffner anzu-
leiten.

Im Seitenfliigel, der hiniiber ins
Arberland Hotel fiihrt, hatte Johan-
na Schroder Schatze aus dem Alt-
bestand der Vhs gesammelt: Kunst-
drucke von Mirg, vergessene Tép-
ferwaren, Malereien, Lehrbiicher
und auch so manches Objekt aus
Zeiten, als das Arberland Haus
noch das Krankenh Regen war,

ist wohl ein Satz, den jeder Ehren-
amtler schon einmal gehort hat.
Dass dies so nicht zutrifft, wohl
aber mancher Stolperstein und

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”

wurde den Gasten als Schnappchen
angeboten. So mancher erstand bei
einer Fithrung oder der Schnitzel-
jagd durchs Haus noch das Stiick

Presseberichte

tin Rita Rohrl war versucht, zum
wiederholten Mal eine der handge-
machten Tassen zu erstehen. Alles,
was es fir die perfekte Waidler-
Brotzeit braucht, bot das Kulinari-
sche Schaufenster an. Fruchtige
Cocktails und Smoothies mixte Ar-
berland-Hotel-Koch Dirk Sund und
auch das Restaurant des Arberland
Hotels verwohnte die Gaste mit ei-
nem ausgezeichneten Menii.
Unnasch bezeichnete den Tag als
wgroBen Erfolg und Erlebnis“ fiir
die ganze Mannschaft: ,Man wer-
kelt ja das ganze Jahr vor sich hin
und hofft, dass die eigene Arbeit et-
was verandert, bei den Leuten und
ihrer Wahrnehmung in der Region.
Umso schoner, einmal direktes, ehr-
liches Feedback zu bekommen.*
Mehr dazu unter
www.idowa.plus

Viechtacher Anzeiger, 18.4.2019

Dieser Artikel ist ebenfalls erschienen in
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UN-Bericht: Eine

Million Arten vom

Aussterben bedroht

Ausmal noch nie so groR wie heute — Lebensgrundlage
des Menschen in Gefahr - GegenmaBnahmen nétig

Paris. (dpa) Bis zu eine Million
Tier- und Pflanzenarten sind einem
umfassenden Welthericht zufolge
vom Aussterben bedroht. Das Aus-
mafl des Artensterbens sei in der
Geschichte der Menschheit noch nie
sogrof gewesen, warnte der Biologe
Josef Settele. Er ist einer der drei
Hauptautoren des am Montag in

Finanz- und Wirtschaftssysteme
seien nitig

In den meisten Lebensraumen auf
dem Land ist der Analyse zufolge
die Zahl dort natiirlich vorkommen-
der Arten im Mittel um mindestens
20 Prozent geschwunden, zumeist
seit 1900. Mehr als 40 Prozent der
Amphibienarten, fast 33 Prozent
der ri d Korallen und

Paris vom
(IPBES) vorgestellten Berichts. Die
Menschheit lasse die Natur in ra-
sendem Tempo von der Erde ver-
schwinden. Derzeit gibt es dem Re-
zufolge nodn gunha‘zl acht

mehr als ein Drittel aller marinen
Siugetierspezies sind bedroht.
Zahlreiche der im Bericht aufge-
listeten Entwicklungen hiingen eng
mit dem rasanten Wachstum der

und dem zuneh-

er- ten.

Wi erodieren global die eigent-
liche Basis unserer Volkswirtscl
ten, Lebensgrundlagen, Nahrun;

menden Konsum zusammen. So ha-
ben sich die landwirtschaftlichen
Ernteertriige seit 1970 vervierfacht.
Der Holzeinschlag m um fast 50
Prozent gesti

el und f
tat, erklirte der IPBES-Vorsitzen-
de Robert Watson. An den unzihli-
gen Leistungen der Natur klebt kein
Preisschild - doch ihr Wert ist im-
mens, fir die Ernihrung der
Menschheit ebenso wie fiir sauberes
ubere Luft, Rohstoffe, in
izin verwendete Substan-
zen und vieles mehr.

wArtenvielfalt ist wichtig fiir das
menschliche Wohlergehen®, betonte
Watson. Drei Viertel der Naturrdu-
me auf den Kontinenten seien vom
Menschen bereits erheblich verin-
dert, in den Meeren zwei Drittel,
heiBt es im IPBES-Bericht. Gravie-
rende Folgen fiir Menschen weltweit
seien inzwischen wahrscheinlich.
Daher diirfe nicht linger wirt-
schaftliches Wachstum im Fokus
der Weltgemeinschaft stehen, mah-
nen die Autoren. Neue, nachhaltige

Tonnen erneuerbare und nicht er-
neuerbare Rohstoffe und Ressour-
cen werden jahrlich abgebaut, fast
doppelt so viele wie noch 1980. Die
mit Stidten bebaute Gesamtfliche
ist mehr als doppelt so grof wie
noch 19!

Die Gl Umweltminister verab-
schiedeten auf ihrem Vorberei-
tungstreffen fir den G7-Gipfel im
Sommer eine ,,Charta von Metz zur
Artenvielfalt“. Darin verpflichteten
sich die sieben groBen Industriena-
tionen am Montag, die Zerstorung
der blul()gluhen Vlelfall mit kon-

VIEREINHALB JAHRE HAFT GEFORDERT: Die Staatsanwaltschaft sieht sich durv.h d)e Beweisaufnahme bestitigt

und all ihre Vorwiirfe im Prozess um die

an. Das erklirte die An-

8K P
klage in ihrem Plidoyer am Montag. Fiir die Behorde ist der suspendierte Oberbulgermeuler Joachim Wolbergs
ein korrupter Politiker, der sich wissend kaufen lieB. Sie fordert daher vier Jahre und sechs Monate Haft. Wol-

bergs bezeichnete das Plidoyer der

im als  verriickt“. ks/Archivioto: dpa

» Seite 10

Offenes Ohr fur Ehrenamtliche

Projekt ,Forderung des biirgerschaftlichen Engagements” im Kreis Regen

Landkreis Regen. Sie lehren Kin-
der das Schwimmen, riicken bei
Briinden aus, organisieren Lebens-

ein. Ehrenamtliche leisten tagtig.
lich an verschiedensten Stellen ei-
nen unverzichtbaren Beitrag fiir das
Zusammenleben im Landkreis Re-
gen. Um die Ehrenamtsakteure bei
ihrer wichtigen Arbeit zu unterstiit-
zen, hat das Regionalmanagement
der Kreisentwicklungsgesellschaft
Arberland REGio in Koupemlmn
mit dem Landratsamt Regen
vom Bayerischen Staatsministeri-
um fiir Wirtschaft, Landesentwick-
lung und Energie finanzierte Pro-
jekt ,Forderung des biirgerschaftli-

kre
Der IPBES Berient diene. als wie.
senschaftliche Grundlage, hieB es
Die Charta sei ein , Wendepunkt bei
der Mobilisierung der anwesenden
Staaten zur Erhaltung der Biodi-
versitit“.  » Kommentar Seite 2

chen E: “ gestartet.

Das Regionalmanagement steht
ab sofart freiwillig Engagierten so-
wie Vereinen und

Arherland REGm Geschails(uhrer Herber( Unnasch (vli.), Landritin Rita Rohrl,

Regionalmanagement zu Engdge-
ichkeiten r’ die

Initiativen bei Fragen rund um (L\s
Ehrenamt als Ansprechpartner zur
Verfiigung. Dariiber hinaus will das

Vemetzung der Ehrenamtsakteure
fordem und hilfreiche Infos zur eh-
renamtlichen Titigkeit bereitstel-

Stephan Lang.

len. Herzstiick ist die Veranstal-
tungsreihe ,Wissenswerkstatt Eh-
renamt, die in kostenlosen Vortri-
gen und Workshops verschiedene
Themen aufgreift.

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”
Presseberichte
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KURZ NOTIERT

Fordermittel fiirs Ehrenamt

Viechtach. Das Regionalmanagement der
Arberland REGio GmbH macht auf den
Start der Projektférderung der Zukunfts-
stiftung Ehrenamt Bayern aufmerksam.
Gefordert werden Projekte, Initiativen,
Organisationen und Vereine, die mit zu-
kunfisgerichteten Konzepten und Ideen
durch ehrenamtlichen Einsatz das Ge-
meinwohl nachhaltig stirken. Ab sofort
besteht die Moglichkeit, bei der Zukunfts-
stiftung Ehrenamt Bayern eine Férderung
in Héhe von 1000 Euro bis maximal 5000
Euro zu beantragen. Es ist ein Eigenmittel-
anteil von mindestens zehn Prozent zu er-
bringen. Nihere Infos unter: www.ehren-
amtsstiftung.bayern.de. - vbb

Bayerwald Bote, 22.3.2019

Forderung des birgerschaftlichen Engagements”

Presseberichte .



Foto: Bodenmais Tourismus

17.05.2019 | 14:29 Uhr

ARBERLAND REGio lidt ein zur '""Wissenswerkstatt Ehrenamt"

Die ARBERLAND REGio GmbH hat zusammen mit dem Landkreis Regen das Projekt

..Forderung des biirgerlichen Engagements™ gestartet.

Dazu gehort auch die ,,Wissenswerkstatt Ehrenamt”, die mit kostenlosen Vortragen und
Workshops die Ehrenamtlichen unterstiitzen will. Der erste Vortrag des Sommerprogramms
ist am Dienstagabend (21.05.) von der Datenschutzbeauftragten des Landkreises Regen, Anna
Egginger. Es geht dann darum, was Vereine bei der Datenschutz-Grundverordnung beachten
miussen. Eine Anmeldung ist noch bis Sonntag online unter www.dahoam-im-arberland.de

moglich. Beginn ist um 18.30 Uhr im Arberland-Haus Regen.

unserRadio die Lokalreporter: Christian Keim

6 VIECHTACH aktuell

Unser Radio, 17.5.2019
Viechtach aktuell, 16.5.2019
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Donnerstag, 16. Mai 2019

.Eine himmlische Sprache”

Blockflotenchortage feiern Jubilaum — Hochkaratiger Referent

Presseberichte

\\/ und sle zusammenzufhren.

Schon zuvor gab es etnen F10-
tenkrels in der evangelischen
Kirchengemelnde, tn der der
Mann von Doris Kittelmann,
Emst-Martin Kittelmann, seit
1977 Pfarrer war. Ab 1990 gab
es auch regelmiBlg Sommer-
konzerte.

Die WViechtacher Blockflo-
ten-Chortage haben sich dann
schnell zum Erfolgsmodell

kompontert. Zum 20-J4hrigen
kommt erneut eine Koryphae
auf dem Geblet des Floten-
splels.

Bart Spanhove wird zu den
Chortagen am kommenden
Wochenende vom 17. bis 18,
Mat erwartet. Er 1st Professor
fur Blockflote an der Musik-
hochschule Im  belgischen
Leuven und war 31 Jahre lang
Mitglted des Blockflotenen-
sembles Flanders Recorder
Quartet, mit dem er mehr als 2

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

Datenschutz: Vortrag fur Vereine

Regen. .Datenschutz-
Grundverordnung - Was
massen Vereine beachten?”
Unter diesem Motto findet
am Dienstag, 21. Mai, um
18.30 Uhrim Arberlandhaus
in Regen ein Informations-
abend statt.

h

Vortrag Auskunft dGber die

ne digen MaBnah

im Verein und den richtigen

Umgang mit personenbezo-

genen Daten wie Mitglie-

derdaten.

Aber auch Themen wie Da-

tenschutzerkldrungen, Web-
itebesti Infor-

Die neue D

Grundverordnung (DSGVO)
stellt viele Vereine vor eine
Herausforderung.
Datenschutzbeauftragte
Anna Egginger gibt in ihrem

mationspflichten, Daten-
schutzverietzungen und die
Rechte der Betroffenen ste-
hen im Mittelpunkt dieses
Abends.
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Landkreis. Seit genau einem Jahr
ist sie in Kraft, die neue, erweiterte
EU-Datenschutz-Grundverord-
nung. Berechtigte Panik oder alles
nur halb so schlimm? Wer sich be-
miiht und mit gesundem Menschen-
verstand vorgeht, braucht nichts zu
fiirchten®, restimiert Anna Eggin-
ger, gemeinsame Datenschutzbe-
auftragte des Landkreises Regen.

Weil aber gerade in Vereinen die
Sorge vor unwissentlichen Fehltrit-
ten und hohen Geldstrafen unge-
brochen ist, hat das Regionalmana-
gement der Kreisentwicklungsge-
sellschaft Arberland REGio kiirz-
lich zu einem Vortragsabend zur
Datenschutzgrundverordnung  fiir
Vereine eingeladen. Rund 50 Ver-
einsmitglieder und Ehrenamtler
wollten sich Eggingers Referat
nicht entgehen lassen, das zugleich
den Auftakt der neuen Regionalma-
nagement-Veranstaltungsreihe
. Wissenswerkstatt Ehrenamt® bil-
dete.

Nach einer umfassenden Einfiih-
rung in die datenschutzrechtlichen
Grundlagen und Bestimmungen er-
lduterte Anna Egginger verschiede-

Datenschutz fiir Vereine

Auftakt der ,Wissenswerkstatt Ehrenamt” der Arberland REGio

ne Praxisbeispiele und stellte den
Zuhorern Mustervorlagen zur Ar-
beit im Verein zur Verfiigung, ab-
rufbar unter: https://www.dahoam-
im-arberland.de/vortragsunterla-
gen-dsgvo.html.

Verantwortlichen fiir
Datenschutz bestimmen

Egginger riet den Vereinen zur
Bestimmung eines Datenschutzver-
antwortlichen, der sich mit der The-
matik befasst. Bei Aufnahmeantri-
gen, Formularen und Listen ist da-
rauf zu achten, dass den Mitglie-
dern stets ersichtlich ist, ob, zu wel-
chem Zweck und in welchem Um-
fang ihre Daten genutzt und weiter-
gegeben werden.

In einem ,Verzeichnis der Verar-
beitungstitigkeiten“ (VVT) ist zu
erfassen, wo welche Daten von wem
mit welchen Programmen und aus
welchem Anlass verarbeitet wer-
den. Eine weitere Bestandsaufnah-
me muss kliren, welche Datenver-
arbeitung durch Dritte, etwa exter-
ne Dienstleister, erfolgt und ob be-
stehende Datenschutzvereinbarun-

Presseberichte

Datenschutzbeauftragte Anna Egginger, Regionalmanager Stephan Lang und
Projektbetreuerin Maria Schneider beim Auftakt der ,Wissenswerkstatt Ehren-

amt”,

gen noch aktuell sind. Gerade der
Schutz von Minderjihrigen (daten-
schutzrechtlich relevant bei Kin-
dern und Jugendlichen unter 16
Jahren) war Gegenstand zahlreicher
Fragen und Diskussionen. ,Wenn
Sie zum Beispiel Fotos von Kindern
anfertigen und veroffentlichen®,
riet Egginger,  holen Sie die Zu-

foto: Lange/Arberland

stimmung der Eltern ein.“ Egginger
gab den Anwesenden in ihrem
Schlusswort bei der Vielzahl an Be-
stimmungen dennoch eine Portion
Mut mit auf den Weg. Wichtig sei,
sich mit der Datenschutzgrundver-
ordnung auseinanderzusetzen und
den Nachweis erbringen zu kénnen,
dass man MaBnahmen zu einem ver-

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”

antwortungsbewussten Umgang
mit personlichen Daten ergriffen
hat. Regionalmanager Stephan
Lang und Projektbetreuerin Maria
Schneider freuten sich am Ende der
Auftaktveranstaltung tiber die posi-
tive Resonanz der Teilnehmer zur
neuen Vortragsreihe.

Vorschriften
bei Vereinsfeiern

Die ,Wissenswerkstatt Ehren-
amt“ geht am 18. Juni um 18:30 Uhr
in die zweite Runde. Im Mittelpunkt
des nichsten Vortragsabends stehen
die rechtlichen Vorschriften bei Ver-
einsfeiern. Hier referieren Ulrike
Dausch, Karl Giirster, Dirk Reichel
und Winfried Huy vom Landrats-
amt Regen, welches zugleich Ko-
operationspartner des Ehrenamts-
projekts ist, zu den Bereichen Gast-
stittenrecht, Lebensmittelhygiene,
Jugendschutz und StraBenverkehrs-
ordnung.

Anmeldung zum kostenlosen Vor-
trag unter: https//www.dahoam-
im-arberland de/wissenswerkstatt-
ehrenamt.html

Viechtacher Anzeiger, 27.5.2019
Dieser Artikel ist ebenfalls erschienen in:

* Bayerwald Bote, 28.5.2019
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Vereinsfeiern: Was verlangt
der Gesetzgeber?

Veranstaltungsreihe ,Wissenswerkstatt Enrenamt* klirt auf

Regen. Sie lehren Kinder das
Schwimmen, riicken bei Brinden
aus, organisieren Lebensmittel
fiir sie setzen sich fiir
die Umwelt und den Tierschutz
ein. Ehrenamtliche leisten tagtig-
lich an verschiedensten Stellen ei-
nen unverzichtbaren Beitrag fiir
das Zusammenleben. Um die Eh-
renamtsakteure bei ihrer wichti-
gen Arbeit zu unterstiitzen, hat
das Regionalmanagement in Ko-
operation mit dem Landratsamt
das vom Wirtschaftsministerium
finanzierte Projekt ,Férderung
des biirgerschaftlichen Engage-
ments“ gestartet.

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”

Presseberichte

Ein wichtiger Schwerpunkt des
Projekts ist neben der Informati-
on und Beratung die kostenlose
Veranstaltungsreihe  ,Wissens-
werkstatt Ehrenamt“. Hier ver-
mitteln fachkundige Referenten
ehrenamtlich Engagierten aus
Vereinen, Organisationen und In-
itiativen hilfreiches Wissen rund
um das Thema biirgerschaftliches

ent vom Vereinsrecht
bis zu Haftung und Datenschutz.

Im Mittelpunkt des ndchsten
Vortrags stehen die rechtlichen
Rahmenbedingungen bei Ver-
einsfeiern. Bei diesem Vortrags-
abend am Dienstag, 18. Juni, um

18.30 Uhr im Arberland-Haus in-

- formieren Ulrike Dausch, Karl

Giirster, Winfried Huy und Dirk
Opitz aus dem Landratsamt iiber
die gesetzlichen Vorgaben und er-
forderlichen Genehmigungen in

giene und Gaststéttenrecht sowie
die zentralen Bestimmungen im
Jugendschutz und bei Veranstal-
tungen auf offentlichem Ver-
d. Eine Anmeldung
zum Vortrag ist bis 16. Juni még-
lich unter:
https://www.dahoam-im-arber-
land.de/wissenswerkstatt-ehren-

amt.html. - bb

Bayerwaldbote, 12.6.2019
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Regen. Mit steigendem Barometer
nihert sich auch das Sommerpro-
gramm der ,Wissenswerkstatt Eh-
renamt“ seinem Hoéhepunkt Ver-
gangene Woche hat das Regional-
management der Kreisentwick-
lungsgesellschaft Arberland REGio
im Arberland Haus Regen zu einem
Vortragsabend rund um die rechtli-
chen Rahmenbedingungen von Ver-
einsfeiern eingeladen. Knapp 90
Vereinsmitglieder und Ehrenamtler
wollten sich die Referate der Exper-
ten des Landratsamtes Regen nicht
entgehen lassen.

Gaststattenrecht

Den Anfang machte Ulrike
Dausch mit ihrem Vortrag zu den
Genehmigungspflichten nach Gast-
stattenrecht (GastG) beziehungs-
weise nach Landesstraf- und Ver-
ordnungsgesetz (LstVG). ,Ich kann
Sie beruhigen“, meinte Dausch:
,Wenn Sie frithzeitig mit der jewei-
ligen Gemeindeverwaltung Kontakt
aufnehmen und kliren, was anzu-
zeigen ist und wo Erlaubnisse not-
wendig werden, dann sind Sie im-
mer auf der sicheren Seite.*

Allenfalls bei gréBeren Veranstal-
tungen konne eine zusitzliche Ab-
stimmung mit Fachstellen wie der
Polizei und Feuerwehr von Noten
sein.

Infektionsschutz

Einen Leitfaden fiir ungetriibten
Ess- und Trinkgenuss auf Vereins-
feiern gab Lebensmittelkontrolleur
Karl Giirster den Teilnehmem an
die Hand. In seinem nicht nur infor-
mativen, sondern auch kurzweili-
gen Vortrag klirte er iber die
Grundlagen des Infektionsschutzes,
die Kennzeichnungsbestimmungen

,Wissenswerkstatt Ehrenamt”

Experten aus dem Landratsamt erlduterten Vorschriften fiir Vereinsfeiern

Knapp 90 Vereinsmitglieder und Ehrenamtler wollten sich die Referate der Experten des Landratsamtes Regen nicht ent-

gehen lassen.

von Speise- und Getrinkekarten,
die Lagerung und Riickverfolgbar-
keit von Lebensmitteln und des
Schankbetriebes auf.

Wenngleich so mancher iiber Fo-
tos von Negativbeispielen lachte,
fiihlten sich die Ehrenamtler doch
angehalten, bei ihrem eigenen Fest
mehr Sorgfalt walten zu lassen. An-

Presseberichte

schlieBend kam Winfried Huy, Lei-
ter des StraBenverkehrsamtes, auf
Veranstaltungen zu sprechen, wel-
che die Infrastruktur mehr als ver-
kehrsiiblich in Anspruch nehmen
und einer besonderen Genehmigung
bediirfen. Als Beispiele nannte er
Umziige, Volksldufe, Radtouren mit
mehreren hundert Teilnehmern und

Foto: Lange

vor allem motorsportliche Events.
»Die notwendigen Antrige des Ver-
anstalters sind bei Gemeindestra-
Ben an die zustindige Kommune,
bei Kreis-, Staats- und Bundesstra-
Ben an das Landratsamt zu rich-
ten“, erklirte Huy.

Bei WerbemalBnahmen sollten die
Teilnehmer {iberdies beachten, dass

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

auBerhalb geschlossener Ortschaf-
ten nicht plakatiert werden diirfe
und auch innerorts eine Abstim-
mung mit der Gemeinde erforder-
lich sei.

Jugendschutzgesetz

Zuletzt hatte der kommunale Ju-
gendpfleger Dirk Opitz das Wort.
Sein Vortrag erorterte die Bedin-
gungen des Jugendschutzes auf Ver-
einsfeiern. Wie sich zeigte, sind vor-
herige Abstimmungen mit Fachstel-
len wie dem Kreisjugendamt, der
Polizei und den Rettungsdiensten
wichtig.

Denn mogliche Problemstellun-
gen konnen beispielsweise durch
werbliche Hinweise auf Altersgren-
zen, sorgfiltige Auswahl des Ord-
nungspersonals und griindliche
Einlasskontrollen schnell aus der
Welt geschaffen werden. Regional-
manager Stephan Lang und Pro-
jektassistentin  Maria Schneider
freuten sich, dass die Teilnehmer
den Referenten trotz sommerlicher
Temperaturen bis zuletzt aufmerk-
sam und mit zahlreichen Fragen ge-
folgt waren.

Dritter Vortragsabend

Am 22. Juli geht die ,Wissens-
werks Ehrenamt“ um 18.30 Uhr
in die nidchste Runde. Im Mittel-
punkt des dritten Vortragsabends
stehen Haftungsrisiken im Ehren-
amt.

Hier wird Christian Forster, Jurist
und Abteilungsleiter bei der Versi-
cherungskammer Bayern, ausfithr-
lich auf mogliche Schadensfille im
Rahmen gemeinniitziger Tatigkeit
und deren Absicherungsvarianten
sowie wichtige Versicherungen fiir
Vereine zu sprechen kommen.

Viechtacher Anzeiger, 2.7.2019
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Regen. Sie lehren Kinder das
Schwimmen, riicken bei Brinden
aus, organisieren Lebensmittel fiir
Bediirftige, sie setzen sich fir die
Umwelt und den Tierschutz ein.
Ehrenamtliche leisten tagtiglich
an verschiedensten Stellen einen
unverzichtbaren Beitrag fiir das
Zusammenleben im Landkreis Re-
gen.

Um die Ehrenamtsakteure bei
ihrer wichtigen Arbeit zu unter-
stiitzen, hat das Regionalmanage-
ment der Kreisentwicklungsgesell -

So sichert man sich ab

Vortrag tiber Haftungsrisiken im Ehrenamt

schaft Arberland REGio in Koope-
ration mit dem Landratsamt Regen
das vom Bayerischen Staatsminis-
terium fiir Wirtschaft, Landesent-
wicklung und Energie finanzierte
Projekt ,Forderung des biirger-
schaftlichen Engagements® ge-
startet. Ein wichtiger Schwer-
punkt des Projekts ist neben der
Information und Beratung die kos-
tenlose Veranstaltungsreihe ,Wis-
senswerkstatt Ehrenamt“. Hier

vermitteln fachkundige Referenten
ehrenamtlich Engagierten aus Ver-

einen, Organisationen und Initiati-
ven hilfreiches Wissen rund um das
Thema biirgerschaftliches Engage-
ment vom Vereinsrecht bis zu Haf-
tung und Datenschutz.

Im Mittelpunkt des nichsten
Vortrags der ,Wissenswerkstatt
Ehrenamt“ stehen die moglichen
Haftungsrisiken fiir ehrenamtlich
Tétige und wie man sich am besten
absichert. Bei diesem Vortrags-
abend am Montag, 22. Juli um
18.30 Uhr im Arberland-Haus
wird Referent Christian Forster,

Jurist und Abteilungsleiter bei der
Versicherungskammer Bayern,
verschiedene Schadens- und Haf-
tungsfille mit Bezug zum ehren-
amtlichen Engagement anhand
von Praxisbeispielen niher erldu-
tern. Abschliefend wird Forster
auch auf die Absicherungsvaria-
nten und die wichtigsten Versiche-
rungen fiir Vereine eingehen. Eine
Anmeldung zum kostenlosen Vor-
trag ist bis 21. Juli méglich unter:
www.dahoam-im-arberland.de/
wissenswerkstatt-ehrenamt.html

Presseberichte

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”

Viechtacher Anzeiger, 11.7.2019

Dieser Artikel ist ebenfalls erschienen in:

Bayerwald Bote, 18.7.2019

212



Landkreis. Der Vorstand hat ver-
gessen, Dienstleistungen auszu-
schreiben. Wihrend einer Prisenta-
tion beschidigt jemand den Ver-
einslaptop und beim Schiitzenfest
beiBt sich ein Gast den Backenzahn
am selbstgebackenen Kirschkuchen
aus. Wer haftet in derlei Fillen -
und wie sind Vereine und ehrenamt-
lich Titige im Schadensfall abgesi-
chert? Auf diese und viele weitere
Fragen gab Christian Forster, Jurist
und Abteilungsleiter bei der Versi-
cherungskammer Bayern, am Mon-
tagabend Auskunft. Knapp 80 Ver-
einsmitglieder hatten sich auch
beim dritten - und vor der Sommer-
pause letzten - Vortrag des neuen
Regionalmanagement-Veranstal-
tungsformats  ,Wissenswerkstatt
Ehrenamt“ im Arberlandhaus Re-
gen eingefunden.

Die dunkle Seite
des Ehrenamtes

»Ich werde Thnen quasi die dunk-
le Seite des Ehrenamtes zeigen®,
leitete Forster seinen ebenso infor-
mativen wie kurzweiligen Vortrag
ein. ,Doch keine Angst“, meinte er,
.bei  entsprechender  Vorsorge
kommt man tendenziell heil aus je-
der Sache heraus.“ Forsters Vortrag
bestach durch anschauliche Praxis-
beispiele, wie beim ehrenamtlichen
Aufpassen am Kinderspielplatz bis
zur Durchfithrung eines Sportwett-
kampfs mit Personenschiden.

»Zu allererst brauchen Sie als
Verein eine Vereinshaftpflicht“, riet
Forster bei seinem Uberblick der
wichtigsten Versicherungsformen.
Dennoch gibt es sehr viele Einzel-
falle: Nichtvereinsorganisierte Hel-
fer, die im Auftrag der Gemeinde
handeln, konnen beispielsweise
iiber die kommunale Haftpflicht-
versicherung abgesichert sein.

Versicherungsumfang
vorher abklaren

Es empfiehlt sich jedoch dies im
Vorfeld mit der Kommune abzu-
stimmen. Die kommunale Haft-
pflichtversicherung schlieBt ({ibli-
cherweise auch die Tiatigkeit der
ortlichen Feuerwehr nach dem

Wer haftet im Fall des Falles?

GroRe Resonanz beim Vortragsabend ,Haftungsrisiken im Ehrenamt”

Der Vortrag stieB auf groRes Interesse, denn viele Biirger engagieren sich im Ehrenamt.

bayerischen Feuerwehrgesetz ein.
Fiir die Vereinsfeste haben die Feu-
erwehren meist eigene Versiche-
rungsvertrage.

+Bei groBeren Veranstaltungen
rate ich grundsitzlich dazu, den
Versicherungsumfang vorher abzu-
kldaren“, meinte der Referent. Sach-
schiden, die man selbst im Ehren-
amt erleidet, beispielsweise ein
Kratzer im Autolack, sind nicht von
der Vereinshaftpflicht gedeckelt. In
diesem Fall hilft nur die eigene Kas-
koversicherung. Forster restimierte:
+Sollten Sie einmal persénlich in
eine Haftungssituation geraten,
schiitzt Sie die Vereinshaftpflicht-
versicherung, gegebenenfalls die
kommunale Haftpflicht oder natiir-
lich Thre Privathaftpflichtversiche-

Presseberichte

rung. Wenn aus unerfindlichen
Griinden keines dieser Sicherungs-
netze greift, gibt es immer noch die
Ehrenamtsversicherung des Sozial-
ministeriums.

Hier ist automatisch jeder versi-
chert, der in Bayern ehrenamtlich
fiir das Gemeinwohl aktiv ist.“ Ne-
ben der Haftpflichtversicherung be-
steht hier auch ein Unfallschutz.

Ehrenamtliche
Vereinsvorstinde haften
Weil ehrenamtliche Vereinsvor-

den Verein finanziell schidigen,
zum Beispiel, wenn Forderungen
verjahren, oder Vertragskiindigun-
gen versiumt werden®, erliuterte
der Referent. ,Die normale Haft-
pflicht kommt hierfiir nicht auf.“
Hingegen bei Sach- und Personen-
schiden ist laut Forster mit der ei-
genen Haftpflichtversicherung zu
kliren, ob die Vorstandstitigkeit
mitabgedeckt ist.

Wihrend das normale ehrenamt-
liche En t oft mitabgedeckt
ist, muss die Vorstandstatigkeit zu-
sitzlich versichert werden.

stinde bei grob fahrlissigem Ver-
halten mitunter mit dem gesamten
Privatvermégen haften, empfahl
Forster ihnen eine eigene D&O-
Versicherung. ,Sie hilft, wenn Sie

AbschlieBend bedankte sich Re-
gionalmanager Stephan Lang bei
Christian Forster fiir den duBerst in-
formativen Vortrag. Projektbetreue-
rin Maria Schneider gab abschlie-

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”

Foto: Lange/Arberland

Bend einen Ausblick auf das
Herbst- und Winterprogramm.

Die Veranstaltungsreihe ,Wis-
senswerkstatt Ehrenamt“ ist eine
MaBnahme des neuen Regionalma-
nagementprojekts ,Forderung des
biirgerschaftlichen Engagements®,
das vom Bayerischen Staatsministe-
rium fiir Wirtschaft, Landesent-
wicklung und Energie gefordert
wird.

W Mehr zum Thema

Alle Unterlagen mit weiterfithren-
den Linksund Zusatzinformationen
werden online zur Verfigung ge-
stellt (unter https:/fwww.dahoam-
im-arberland.de/vortragsunterla-
gen-haftungsrisiken html).

Viechtacher Anzeiger, 27.7.2019
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Hier wird Ehrenamt geschatzt

Die Woche des biirgerschaftlichen Engagements mit drei Vortriagen

Landkreis. Mit der Aktionswoche
~Engagement macht stark!“ wiir-
digt das Bundesnetzwerk Biirger-
schaftliches Engagement (BBE) ab
sofort und bis 22. September den
Einsatz von mehr als 30 Millionen
Menschen in Deutschland, die eh-
renamtlich fiir einen guten Zweck
aktiv sind. Im Landkreis Regen be-
teiligen sich das Regionalmanage-
ment der ARBERLAND REGio und
das Landratsamt Regen mit drei
Veranstaltungen an der Kampagne.

Ehrenamtskarten
werden verliehen

Am Mittwoch, 18. September,
startet der Landkreis mit der Verlei-
hung der Ehrenamtskarte im Alten
Rathaus Bodenmais. Karteninhaber
erhalten bel teilnehmenden Part-
nern in ganz Bayern Angebotsver-
glinstigungen und attraktive Son-
derleistungen. Fiir Fragen steht Do-
ris Werner vom Biirgerbiiro zur Ver-
fligung.

Am Donnerstag, 19. September,
veranstaltet das Regionalmanage-
ment im Arberlandhaus einen kos-
tenlosen Vortragsabend mit dem
Thema , Vereinsrecht - Der Verein
ein rechtsfreier Raum?".

Die Veranstaltung ist Teil der
neuen Inforeihe ,Wissenswerkstatt
Ehrenamt“. Ab 18.30 Uhr gibt
Rechtsanwalt Ludwig Wenzl beim
Vortrag rund um die Grundlagen

Presseberichte

engagement macht s’iark‘!

Sie freuen sich auf die Woche des biirgerschaftlichen Engagements: Landritin
Rita Rohrl (vli.), Doris Werner (Biirgerbiiro), Maria Schneider (Arberland RE-
Gio), Jiirgen Probst (Landkreis Regen) und Giinther Weinberger (Biiroleiter der
Landritin).

des Vereinsrechts Ehrenamtlichen
Auskunft tiber die gesetzlichen Be-
stimmungen, unter anderem bei der
Vereinsgriindung, im Satzungsrecht
oder zur Mitgliederversammlung.
Zudem stehen die Rechte und
Pflichten der verschiedenen Ver-
einsorgane im Fokus. Ehrenamtli-
che konnen sich auf der Arberland-
Homepage anmelden.

Interkulturelles

Treffen in Regen

Am Samstag, 21. September, la-
den der Kulturtreff Oberstiibchen,
der Helferkreis AK Asyl und Inte-

Fow: Langer/Landkreis

gration sowie der Landkreis Regen
zum interkulturellen Treffen ins
Oberstiibchen nach Regen ein. Ab
15 Uhr besteht nicht nur die Mog-
lichkeit, sich auszutauschen, es
warten in der Bergstrafe 5 kulinari-
sche Spezialititen aus fernen Lin-
dern und Geschichten tiber Land
und Leute.

Auch Landriitin Rita Rohrl unter-
stiitzt das Engagement: ,Ich hoffe,
dass die Veranstaltungen gut be-
sucht werden und dass viele Teil-
nehmer in der Woche des biirger-
schaftlichen Engagements zeigen,
dass das Ehrenamt bei uns im
Landkreis Regen geschitzt wird.”

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”
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d und hérten beim Vortrag zu.

Etwa 50 Vereinsmitglieder waren

5

,Engagement macht stark

Foto: Lange/Arberland

14

Regionalmanagement informiert zum Thema Vereinsrecht

Landkreis. Mit einem gut besuch-
ten Vortragsabend der Wissens-
werkstatt Ehrenamt zum Thema
,Verein und Recht” hat sich das Re-
gionalmanagement der Arberland
REGio am Donnerstag an der bun-
desweiten Aktionswoche ,Engage-
ment macht stark!“ beteiligt.

Rechtsanwalt Ludwig Wenzl

als Experte geladen

In ihrem Grufiwort lobte Landri-
tin Rita Rohrl den Einsatz der
Kreisentwicklt llschaft fiir

Tipp mitnehmen werden, der uns
das Leben drauBen leichter macht®,
meinte sie.

Als Experten auf dem Gebiet hat-
te man Ludwig Wenzl, Rechtsan-
walt der Kanzlei Dr. Schriter &
Kollegen in Viechtach und Dozent
fiir Vereinsrecht im Juristischen Re-
petitorium Hemmer, gewinnen kon-
nen.

Anschaulich umrahmt von zahl-
reichen Praxisbeispielen sprach er
iiber die Grundziige von Vereins-
grindung, Satzung, Mitgliederver-

2 lung und Vorstandsstellung

die Belange des heimischen Ehren-
amtes und freute sich {iber das rege
Int der 50 an den Ver-
einsmitglieder: ,Ich bin mir sicher,
dass wir alle den ein oder anderen

unter rechtlichen Gesichtspunkten.
Besonders interessierten sich die
Anwesenden fiir den Inhalt und
spezifische Formulierungen der
Satzung.

,,Sie ist die Verfassung Thres Ver-
eins*, erklirte Wenzl: ,Das Biirger-
liche Gesetzbuch enthilt zum Ver-
einsrecht nur das Notwendigste und
selbst von diesen Normen erlaubt
der Gesetzgeber gewisse Abwei-
chungen, sofern sie in der Satzung
geregelt werden.

Nachstes Thema: Steuer-
und Spendenrecht
Demnach gilt es sehr genau da-
rauf zu achten, welche Regelungen
tatsichlich in die Satzung durch die
Mitgliederversammlung aufgenom-
men werden.*
Fir weiterfiihrende Fragen bot
der Jurist dem Plenum seinen Kon-
takt an. Alle Unterlagen und Zu-

satzinformationen stehen online
unter /www.dahoam-im-arber-
land de/vortragsunterlagen-ver-
einsrecht html zur Verfiigung.

Projektbetreuerin Maria Schnei-
der dankte dem Referenten fiir den
gelungenen Vortrag. Sie wies auf die
weiteren Beratungs- und Informati-
onsangebote fir Ehrenamtler hin
und gab zuletzt noch einen Ausblick
auf die kommende Veranstaltung:

Am 13. November gibt Steuerbe-
raterin und Vereinsspezialistin Pa-
mela Baierl ab 18.30 Uhr Auskunft
zu den aktuellen Anderungen sowie
Handlungsempfehlungen im Steu-
er- und Spendenrecht.

Anmeldung: www.dahoam-im-
arberland de/wissenswerkstatt-eh-
renamt.html.

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”
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ARBER

REGio GmbH

VHS Programmbheft, Herbst/Winter 2019/2020

Wissenswerkstatt Ehrenamt
Vortrags- und Workshopreihe fiir Ehrenamtliche

WIR unterstitzen SIE!

» Hilfreiches Fachwissen fiir Ihre ehrenamtliche Tatigkeit
> Fachlich und rechtlich relevante Themen
> Sachkundige Referenten

> Erfahrungsaustausch mit anderen Ehrenamtlichen

> Neue Impulse fir lhr Engagement

KosTENLOS! A

Anmeldung erforderlich! Zusammenarbeit mit dem Landratsamt Regen.

www.dahoam-im-arberland.de/wissenswerkstatt-ehrenamt

ARBERLAND REGio GmbH
Die Kreisentwicklungsgesellschaft des Landkreises Regen

Regionalmanagement

Amtsgerichtstr. 6-8, 94209 Regen, Tel. 099219605 4116
regionalmanagement@arberland-regio.de

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”
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ANZEIGE

Forderung des
birgerschaftlichen Engagements

Wir. ..

v sind Ansprechpartner fiir Fragen rund ums Ehrenamt

v informieren und beraten zu Engagementmoglichkeiten

v fordern die Vernetzung und bringen
Ehrenamtsakteure zusammen

v unterstitzen durch die ,Wissenswerkstatt Ehrenamt”
mit Vortragen und Workshops

ARBERLAND REGio GmbH Regtonalmanagemem
Tel. 099219605-4116,
www.dah AR

ErschlieRung nicht vor Friihjahr 2021

Drachselsried. Nachdem die letz-
ten beiden Lieblfeld

reits d.le Anderung des Flachennut-

sowie

eines durch das

und Pruckergrundstiick llsti

dig verduBert sind, plant die Ge-
meinde ein neues Baugebiet. Kon-
kret geht es um ein Areal zentral in
Drachselsried zwischen der Bebau-
ung am Eichenweg und der Schloss-
bergstraBe. Die Verhandlungen mit
der Grundstiicksbesitzerin seien er-
folgreich gewesen und die Gemem-
de hat das bisher 1

Ingenieurkontor BLWS aus Boden-
mais erstellen zu lassen. In der Ge-
wird die Gemeind,

R LeNEIUam RULINE UL Oelan
Hager fiir diesen Abend gewinnen
und lidt die Bevolkerung zu dem
Vortrag ein.

Gemeinderatssitzung

Ambruck. Die niichste Sitzung

neben einem allgememen Wohnge-
biet auch eine G

des Gemeinderates Ambruck findet
am Dy 24. Oktober, um 19

ausweisen. Diese Fliche wud im
Bereich der StaatsstraBe fiir einen
méglichen Neubau eines Fbuer-
wehrgeriteh

genutzte Grundstiick berelts erwor-
ben DIE Eignerin war bei den Ver-
sehr so

Dass die Gemeine das G dstiick

Uhr im Sitzungszimmer des Rat-
hauses statt. Auf der Tagesordnung
stehen unter anderem die Behand-
lung von Bauantrigen, die Be-

be der K hi fiir

erwerben konnte, ist fir unsere
G inde absolut positiv. Wie

Biirgermeister Hans Hutter

Bewerbungen fiir Bauplitze
noch nicht moglich
Lt iber 24000 Quad

Hutter weiter ausfithrt, werden sich
die Planungen und dass Genehmi-
gungsverfahren der Flichennut-
zungsplaninderung und der Bebau-
ungsplanaufstellung wohl bis in die
zweite Jahreshilfte 2020 hinzieh

ist es ver
groB wie Hutter betont. .,Unser An-
trieb sind das Gliick und die Freude
junger Familien, die sich ihren
Traum eines neuen Zuhauses erfiil-
len mochten®, sagte der Rathaus-
chef. Man wolle mit diesem Bauge-
biet neuen Wahnraum schaffen,

sodass mit der ErschlieBung des
Areals wohl nicht vor Frithjahr 2021
zu rechnen sei.

Gemeinde informiert
Interessierte

Zur Klirung wmhuger Voraus-
oder her Vorgaben

denn in D ied
sind weiter gefragt
Derzeit kann man sich noch nicht

offiziell um einen der neuen Bau-
pliitze bewerben. Um nichts zu ver-
passen, kann man sich unverbind-
lich auf eine Bewerberhste selun
lassen. Die G

fiir die Planung ist es erton:lerhch
dass dne Bestandsaufnahme durch

einen Glasfaseranschluss, die Be-
reitstellung von Online-Diensten
iiber die Internetseiten der Gemein-
de und die Kommunalwahlen. Nach
dem offentlichen Teil schlieBt sich
eine nichtéffentliche Sitzung an.

DRACHSELSRIED

Drachselsried. Biicherei: Morgen,
Sonntag, Ausleihe mit Bucher-
Flok kt in der G i
rei von 10 bis 11.30 Uhr.

Rathaus geschlossen
hselsried. Am Montag, 21.

erginzt

wird. Dafur laufen derzeit die Ar-
beiten fiir die Erstellung eines Im-
mmmnssv.hulzgutachtens durchein
Dabei

Oktober, sind die Verwaltung, Tou-
rist-Info und Poststelle vormittags
ab 9.30 Uhr wegen Fortbildung ge-

dann rechtzeitig tiber die angegebe-
nen Kontaktdaten, wann und wie
man sich auf einen Bauplatz bewer-
ben kann und mit welchem Kauf-
preis zu rechnen sei. Laul Hull.er

handelt es sich um Untersuchungen
iiber die Belastung durch Geriu-
sche, die von bestehenden Einrich-
tungen ausgehen oder von geplan-

PRACKENBACH

haben sich in der Gi
tung berens seds Interessenten fiir
ein G lassen.

ten Einrichtungen zu erwarten sind.
Die Gemeinde wird i

kenbach. SV: Morgen Sonn-

zum Thema neues Baugebiet in
Drachselsried auf dem Laufend

Der Gemeinderat beschloss be-

halten.

mg 16 Uhr spielt die Damen-Mann-
schaft im Kreisliga-Spiel auswiirts
beim SV Zinzenzell.

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”
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4 Dahoam im Arberland wee
% Gepostetvon Maria Schneider [21- 18. Marz- €

Ehrenamtsakteure aufgepasst =

I Zukunftsstiftung Enrenamt Bayem: Start der Projektforderung |
Gefordert werden Projekte. Initiativen, Organisationen und Vereine, die mit
zukunftsgerichteten Konzepten und Ideen durch ehrenamtlichen Einsatz
das Gemeinwohl nachhaltig starken, unterstiitzen und weiterentwickeln.
&) Forderhohe: 1.000 € bis 5.000 €

mindestens 10 % Eigenmittelanteil

& Bewerbungsfrist: 10. April 2019

Mehr Infos: www.ehrenamisstiftung.bayern.de

STMAS.BAYERN.DE
Zukunftsstiftung Ehrenamt Bayern

Die Zukunfisstiftung Ehrenamt Bayern wird ab 2018 noch bessere
Unterstitzungsstrukturen fir die Férderung des ehrenamtlichen Einsatzes
fur das Gemeinwohl sowie des Blrgerschaftlichen Engagements. ..

a Erstelle anhand dieses Beitrags eine Jobanzeige Jobanzeige erstellen

und erreiche so mehr Bewerber.

1.852 78 I —
Erreichte Personen Interaktionen i mieht mogle
O: 2 Mal geteilt
|ﬁ Gefallt mir () Kommentieren g Teilen =
.'...‘.. Kommentieren .. © @ ]

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

Facebook Posts
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‘/“\’ ARBERLAND REGio GmbH
\'/ Gepostetvon Maria Schneider [21- 7. Mai - §

Neues Ehrenamtsprojekt geht an den Start &

Ehrenamtliche leisten tagtéglich einen unverzichtbaren Beitrag fiir das
Zusammenleben im Landkreis Regen .,

Wir als Regionalmanagement mochten die ehrenamtlichen Akteure bei inrer
wichtigen Arbeit unterstiitzen!

@ Koordinierender Ansprechpartner fur Ehrenamtsfragen
@ Vortrags- und Workshopreine

@ Infos zu Engagementmaglichkeiten

@ Vernetzung der Ehrenamtsakteure

@ Webportal mit hilfreichen Infos & Tipps
(www.dahoam-im-arberland.de/ehrenamt)

Das Projekt erfolgt in enger Zusammenarbeit mit dem Landratsamt Regen.

DAHOAM-IM-ARBERLAND .DE
Ehrenamt fordern
Regionalmanagement stellt neues Projekt vor.

4 Dahoam im Arberland

Gepostet von Maria Schneider 7. Maium09:31 - §

I Ehrenamtsakteure aufgepasst !
(%) ARBERLAND REGio GmbH
~~ Gepostet von Maria Schneider 7. Mai um 09:20 - @

Neues Ehrenamtsprojekt geht an den Start &

Ehrenamtliche leisten tagtaglich einen unverzichtbaren Beitrag fur das
Zusammenleben im Landkreis Regen

Wir als Regionalmanagement mdchten die ehrenamtlichen Akteure bei ihrer
wichtigen Arbeit unterstatzen!

@ Koordinierender Ansprechpartner fur Enrenamtsfragen
@ Vortrags- und Workshopreihe

@ Infos zu Engagementmdglichkeiten

@ Vernetzung der Ehrenamtsakteure

@ Webportal mit hilfreichen Infos & Tipps
(www.dahoam-im-arberland.de/ehrenamt)

Das Projekt erfolgt in enger Zusammenarbeit mit dem Landratsamt Regen.

DAHOAM-IM-ARBERLAND.DE
Ehrenamt fordern

Regionalmanagement stelit neues Projekt vor.

3.714 389 N ——
Erreichte Personen Interaktionen ity

O 12 10 Mal geteilt 538 55 % RS
Emeichte Personen Intersktionen Blewesben moht mootich
db Gefallt mir D Kommentieren /> Teilen v

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”
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ARBERLAND REGio GmbH hat eine Veranstaltung hinzugefugt. ***
22 ) 13 Mai- @

DI, 21. MAI
Vortrag: Datenschutzgrundverordnung-Was :
miissen Vereine beachten?

@ woligang war interessiert

419 0 [ z |
Erreichte Personen Interaktionen | Beweibonmicrtmonch: |
O:

Facebook Posts

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

[’“ Dahoam im Arberland ete
T Gepostet von Maria Schneider 7] - 13. Mai um 07:28 - G

Die Datenschutz-Grundverordnung stellt viele vor eine grofie
Herausforderung!

Dieser kostenlose Vortrag gibt Auskunft sowie wissenswerte Tipps und
hilfreiche Checklisten fiir die Praxis _

Jetzt anmelden |
hitps://www.dahoam-im-arberland.de/wissenswerkstatt-ehrenam...

Datenschutz-Grundverordnung

DL, 21. MAI

Vortrag: Datenschutzgrundverordnung-Was
miissen Vereine beachten? * Interessiert

(%) Dir gefallt ARBERLAND REGio GmbH*

140 8
Emeichte Personen Interaktionen ohch
o 1 2 Kommentare
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ARBERLAND REGio GmbH hat eine Veranstaltung hinzugefigt. ***
15.Mai- §

“"V‘Vereinsfeiern

DI, 18. JUNI
Vortrag: Vereinsfeiern - Wichtige Vorschriften e
und Genehmigungen | % Interessiert

@ Woirgang war interessiert

298 1
Erreichte Personen Interaktion

O

Bewerben nicht moglich

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

Facebook Posts

~# Dahoam im Arberland e
L% Gepostet von Maria Schneider [7] - 15. Msi um 12:47 - G

Feiern kénnen wir hier im ARBERLAND & Doch was solite man unbedingt
beachten?

Dieser kostenlose Vortrag gibt Auskunft und hilfreiche Tipps fiir die Praxis
Jetzt anmelden |

https://www.dahoam-im-arberland.de/wissenswerkstatt-ehrenam...

Di., 18. JUNI UM 18:30
Vortrag: Vereinsfeiern - Wichtige .
Vorschriften und Genehmigungen | Interessiert

%) Dir gefalt ARBERLAND REGio GmbH*

7 0
Erreichte P Yicics Interaktionen Veranstaltung bewerben

ij Gefallt mir D Kommentieren Q Teilen B 2
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‘/u\, ARBERLAND REGio GmbH
NG Gepostet von Maria Schneider [2]- 28. Mai - &
AN P ’ ; soe
P s S S Datenschutz fiir Vereine - Auftakt der Wissenswerkstatt Ehrenamt
s 1M
Rund 50 Vereinsmitglieder und Ehrenamtler lieRen sich das Referat der
gemeinsamen Datenschutzbeaufiragen des Landkreises Regen Anna

Egginger nicht entgehen.

o ¢ s Mehr dazu: hitps://mwww.dahoam-im-arberland.de/datenschutz-fuer-
if verein.../

Haftung &
Absicherung
MO., 22, JUL

Vortrag: Haftung und Absicherung im
Ehrenamt * Interessiert

8@ wolfgang und Lisa waren interessiert

i 5 Bewerben nicht moglich
Erreichte Personen Interaktionen L
0?2 1 Kommentar

2.147 103 S
Erreichte Personen Interaktionen e e

Os 2 Mal geteilt

o Gefallt mir () Kommentieren & Teilen S

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

Facebook Posts
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Dahoam im Arberland wae
“88 Gepostet von Teresa Kail [7] - 28, Mai um 12:00 - &

*Woche des burgerschaftichen Engagements: 13. bis 22.9.2015™

Mit der Mitmach-Kampagne ==Engagement macht stark=< =oll die Vielfalt und
Relevanz von birgerschaftlichem Engagement sichtbar gemacht werden.
Jetzt MITMACHEN! =

Alle Engagierten sind herzlich eingeladen, die Kampagne mit Leben zu fillen
und ihr Engagement sichtbar zu machen.

Hier kinnt ihr eure Aktion gleich in den Engagementkalender eintragen:
hitps:iivwww engagement-machi-stark. defueber-uns/mitmachen/

Mehr Infos: hitps.//wwwe.dahoam-im-arberland. de/kampagne-engagement-
mac.../
#dahoamimarberland #ehrenamt #¥engagement #wirsinddabei

engagement macht stark!

Woche des blrgerschaftlichen Engagements

Wir sind dabei!

= "
Emeichte Persocnen Intersktionen e

O 1 Kommentar 1 Mal geteilt

in

D:] Gefallt mir D Kommentieren d} Teilen

Facebook Posts

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

& Dahoam im Arberland
2. Gepostetvon Teresa Kaift [21- 15. Juni- ©

Du bist enrenamtlich tatig? Wir haben einen Tipp fur dich!

. Nicht verpassen:

Kostenloser Vortrag "Vereinsfeiern - Wichtige Vorschriften und
Genehmigungen" am

@ Dienstag, 18. Juni 2019

& ab 18.30 Uhr

@ im ARBERLANDHaus (Amtsgerichtstrale 6-8, Regen)

Mehr Infos: hitps://www.dahoam-im-arberland.de/wissenswerkstatt-
ehrenam...

- Vereinsfeiern

Jobanzeige erstellen

Erstelle anhand dieses Beitrags eine Jobanzeige
und erreiche so mehr Bewerber.

1.095 36 e =
" A eltra ewerben
Erreichte Personen Interaktionen :

o ; 3 Mal geteilt
db Gefalit mir D Kommentieren /> Teilen &y
.: Kommentieren ... @) ® ®
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”

ARBERLAND REGio GmbH b
Gepostetvon Maria Schneider [2]- 26. Juni- @

& Wissenswerkstatt Ehrenamt -
Kostenlose Vortragsreihe fur Ehrenamtliche &

Was passiert, wenn ehrenamtlich Tatige im Rahmen ihres Engagements
jemandem einen Schaden zufiigen? In welchen Fallen und welchem
Ausmaf mussen sie dafur einstehen? Wie kann man sich absichern und
welche Versicherungen gibt es? Welche soliten Vereine auf jeden Fall
haben und welche brauchen sie nur in besonderen Fallen, z.B. wenn
Veranstaltungen anstehen? Christian Forster von der
Versicherungskammer Bayern gibt Auskunft.

KOSTENLOS - Anmeldung erforderlich!
https://www.dahoam-im-arberland.de/wissenswerkstatt-ehrenam. ..

Absicherung
MO., 22. JULI
Vortrag: Haftung und Absicherung im
Ehrengmt 9 9 * Interessiert

8% Woligang und Lisa waren interessiert

313 8
Erreichte Personen Interaktionen

O:

Bewerben nicht moglich

Forderung des birgerschaftlichen Engagements”

Facebook Posts

“ Dahoam im Arberland o
™% Gepostet von Maria Schneider (7] - 26. Juni - G

I Ehrenamtsakteure aufgepasst |
Was passiert, wenn du im Rahmen deines Engagements jemandem einen
Schaden zufigst? In welchen Fallen und welchem AusmaR muss man dafir
einstehen? Wie kann man sich absichern und welche Versicherungen gibt es?
Referent Christian Forster von der Versicherungskammer Bayern gibt
Auskunft.

Wissenswerkstatt Ehrenamt -

KOSTENLOSE Vortragsreihe fir Ehrenamtliche

Anmeldung: hitps://www.dahoam-im-arberland.de/wissenswerkstatt-
ehrenam...

Haftung &

Absicherung
MO.. 22. JULI
Vortrag: Haftung und Absicherung im —
Ehrenamt ’ * Interessiert |
=) Dir gefallt ARBERLAND REGio GmbH-
e 3 Bewerben nicht méglich
Emeichte Personen Interaktionen mog
O
@ Gefallt mir O Kommentieren v
-'-.3 Kommentieren .. (D) @ 2 )




"q‘\ ARBERLAND REGio GmbH
N Gepostet von Maria Schneider [21- 4. Juli - §

& WISSENSWERKSTATT EHRENAMT 4»

Gelungener Vortragsabend rund um die rechtlichen Rahmenbedingungen
von Vereinsfeiern!

Knapp 90 Vereinsmitglieder und Ehrenamtier nahmen teil!

Vielen Dank an die sachkundigen Referenten des Landratsamtes fur die
tollen Vortrage!

&J Menr dazu: https:/mwww.dahoam-im-arberland.de/wissenswerkstatt-

ehrena.../

2288 e Beitrag bewerben
Erreichte Personen Interaktionen 2 €
O Du und 21 weitere Personen 1 Mal geteilt

Facebook Posts

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

“8 \’ ARBERLAND REGio GmbH
8 Gepostet von Maria Schneider [2]- 16. Juli - &

Jetzt noch schnell anmelden
Zur Anmeldung: hitps://www.arberland-regio.de/ver.../vortrag-
haftungsrisiken/

Absicherung

* Interessiert

B
Haftung &

MO., 22. JULI

Vortrag: Haftung und Absicherung im

Ehrenamt

.5 Nolfgang und Lisa waren interessiert

293 8
Erreichte Personen Interaktionen

[ﬂ) Gefallt mir () Kommentieren

Bewerben nicht moglich
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ARBERLAND REGio GmbH el

b
(=)
\”/ Gepostet von Maria Schneider [2]- 26. Juli - &

& WISSENSWERKSTATT EHRENAMT @

Informativer Vortragsabend zu den Haftungsrisiken im Ehrenamt und den TN s . : = See
notwendigen Versicherungen! ‘ 9_“ ’ ARBERLAND REGio GmbH hat eine Veranstaltung hinzugefugt.
Knapp 80 Vereinsmitglieder und Ehrenamtler nahmen teil! \"/ 2. September - &

Vielen Dank an Herrn Forster von der Versicherungskammer Bayern fur
den tollen Uberblick!

wd Mehr dazu: https://www.dahoam-im-arberland.de/grosse-resonanz-beim-
vo.../

o DO., 19. SEPT.
DAHOAN-IM-ARBERLAND.DE Vortrag: Vereinsrecht - Der Verein ein
Wissenswerkstatt Ehrenamt rechtsfreier Raum? * Interessiert

GrofRe Resonanz beim Vonragsabend ,,Haﬂungsrisiken im Ehrenamt”
&% Wolfgang und Caroline waren interessiert

671 30 TR
—— neraki
rreichte Personen nteraktionen 209 0

. 3 Bewerben nicht moglich
@ Du und 10 weitere Personen Erreichte Personen Interaktionen i

|b Gefallt mir O Kommentieren A} Teilen E~ O 6

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

Facebook Posts
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“a > ARBERLAND REGio GmbH eee

‘<../ Gepostet von Maria Schneider [?]- 9. September - §

< Wir sind dabei! ¢

Mit der Aktionswoche ,Engagement macht stark!" wirdigt das
Bundesnetzwerk Burgerschafiliches Engagement (BBE) vom 13. bis 22.
September den Einsatz von mehr als 30 Millionen Menschen in
Deutschland, die ehrenamtlich fur einen guten Zweck aktiv sind.

Das Regionalmanagement und das Landratsamt Regen beteiligen sich mit
drei Veranstaltungen an der Kampagne . .

s Verleihung der Ehrenamtskarte

e Vortragsabend "Vereinsrecht - Der Verein ein rechtsfreier Raum?"...
Mehr anzeigen

!

engagement macht stark!

2.298 94 e
Erreichte Personen Interaktionen s fesoiinl

(e R[] 2 Mal geteilt

Facebook Posts

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

& Dahoam im Arberland
""" Gepostet von Maria Schneider 13. September - &

& Kampagne .Engagement macht stark!" ¢»

Mit der Aktionswoche wirdigt das Bundesnetzwerk Biirgerschaftliches
Engagement (BBE) den Einsatz von mehr als 30 Millionen Menschen in
Deutschland.

Auch im ARBERLAND wird das EHRENAMT sehr geschatzt!

Das Regionalmanagement und das Landratsamt Regen beteiligen sich
daher mit drei Veranstaltungen an der Kampagne ., .

&4 Anmeldung zum Vortrag: https://www.arberland-regio.de/verans..
fvortrag-vereinsrecht/... Mehr anzeigen

DO., 19. SEPT
Vortrag: Vereinsrecht - Der Verein ein :
rechtsfreier Raum? X interessiert

&% Wolfgang und Caroline waren interessiert

127 6
Erreichte Personen Interaktionen fewerben nichtsmogfich
O:

o Gefalit mir (D Kommentieren s

,,‘
&l

© @
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ARBERLAND REGio GmbH e
Gepostetvon Maria Schneider (?1- 10. September - §

Jetzt anmelden &
https://www.arberland-regio.de/verans. .. /vortrag-vereinsrecht/

ARBERLAND REGio GmbH hat eine Veranstaltung hinzugefugt. ***
26. September - Q

5 § »
A > !

S
Vereinsrecht :
» DO, 19. S;EPT.
Vortrag: Vereinsrecht - Der Verein ein
rechtsfreier Raum? | * Interessiert

@ % Wolfgang und Caroline waren interessiert
ML, 13. NOV. UM 18:30
' 56 i Vortrag: Steuern im Verein -
Erreichte Personen Interaktionen Eewerbed nichtsnoatich Realschule Regen, Pfarrer-Biebl-Strake 20 * Interessiert l

@® Woligang ist interessiert

1= i Vi taltung b b
S S eransialtung beweroen
Erreichte Personen Interaktionen i

O3

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

Facebook Posts
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(2‘_\ ARBERLAND REGio GmbH
\“/’ Gepostet von Maria Schneider [?]- 30. September - &

@ WISSENSWERKSTATT EHRENAMT 4

Gelungener Vortragsabend zum Thema "Vereinsrecht"!

Rund 50 Vereinsmitglieder und Ehrenamtler nahmen teil! .

Vielen Dank an Rechtsanwalt Ludwig Wenz! fur den tollen Uberblick!

& Mehr dazu: https://www.dahoam-im-arberland.de/engagement-macht-
stark/

DAHOAM-IM-ARBERLAND.DE
Regionalmanagement informiert zum Thema Vereinsrecht
Mit einem gut besuchten Vortragsabend der Wissenswerkstatt Ehrenamt. ..

Erreichte Personen Interaktionen =

O Du und 7 weitere Personen 3 Mal geteilt

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”

Facebook Posts
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Bezahlte Social-Media-Kampagnen
Facebook und Instagram

zum Projekt ,,Forderung des birgerschaftlichen Engagements”
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Desktop News Feed ¥

‘@ ARBERLAND REGio GmbH

Gesponsert - 3

Forderung des
birgerschaftlichen Engagements

WIR unterstitzen SIE!
beraten. informieren. weiterbilden. vernetzen.

REGEN

DAHOAM-IM-ARBERLAND.DE
Ehrenamt im ARBERLAND | Mehr dazu
Unterstitzungsangebot fur Ehrenamtliche

o Elisabeth Reckerziegel, Marlene Kandler und 12 weitere Personen

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”

Facebook Kampagnen

Mobiler News Feed ¥

o &
'@' ARBERLAND REGio GmbH Pres
\‘““/ Gesponsert- @
»//\\\\
_ARBER J
Gt~

Forderung des
burgerschaftlichen Engagements

WIR unterstitzen SIE!
beraten. informieren. weiterbilden. vernetzen.

DAHOAM-IM-ARBERLAND.DE

Ehrenamt im ARBERLAND

Unterstiizungsangebot fiir Ehren...

@ Elisabeth Reckerziegel und 13 weitere
Personen

2 Mal geteilt




Budget & Zeitplan
Laufzeitbudget
50,00 € EUR

Bis 711 50,00 €, einschliellich 50,00 €, die du hisher ausgegeben hast.
agyarmm de ichweite und iisse verbergen &

Geschitzte tigliche Link-Klicks

4,33 € Budget 10 Link-Klicks =

100

Tagliche Link-Klicks

o€ 0€ € € we 10 E
Budget pro Tag
Es handelt sich hierbei um Schétzungen und die Ergebnisse sind nicht garantiert. @
Waren diese Schitzungen hilfreich?

Startdatum
( 9.10.2019 H Q07 ‘
' Bein '
Ende

20.10.2019 Q=7

Berlin

Zielgruppendefinition

Deine
Zielgruppe ist
definiert

Spsztfiszn Gt

Potenzielle Reichweite: 160.000 Perscnen @

Geschatzte Tagesergebnisse

Reichweite @
682 -2,0K
[ |

Link-Kligks @
419
I

Die Genauigkeit der Schétzwerte basiert suf Faktoren
wie bisherige Kampagnendaten. dem von dir

Budget und Die Zshlen
sollen dir einen Eindruck Gber die Performance
deines Budgets vermitteln. Es handelt sich aber nur
um Schatzungen und die Ergebnisse sind nicht
garantier.

Waren diese Schitzungen hilfreich?

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

Facebook Kampagnen

Zielgruppe

Lege fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu

Neue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden w

Alle Landkreisbiirger

Standort:
Deutschland: Regen (Stadt) (+30 kmi), Viechtach (+30 km) Bayern

Alter:
15- 65+

Detaillierte Targeting-Ausweitung:
Aus

Bearbeiten

235



[ Leistung [7] Demografie [ Platzierung Auslieferung [ Leistung | [} Demografie | [T Platzierung Auslieferung
86 Ei nisse: Link-Klick ~  5.678 Reichweite +
86 86 Ergebnisse: Link-Klicks 0,58 € Kosten pro Ergebnis  0,52% Ergebnisrate rgeb Atter
Ergebnisse: Link-Klicks 5

-

5678 & - 7
Erreichte Personen 10 Alle Frauen ey —
41% (35) i
50,00 € 5 40% (2.276) ——
Ausgegebener Belrag ——
0 S—

63€

Benutzerdefiniert Okt 9 Okt 11 Okt 13 Okt 15 Okt 17 Okt 19 Okt 21 Kostennp'm Ergebnis —
-
——
——
—

[ Leistung M D ]

5.678 Reichweite ¥ 86 Ergebnisse: Link-Klicks ~ 50,00 € Ausgegebener Betrag

100
6.000

20
4.000 60

40
2,000

20

) —-— _ _ )

Facebook Messenger Audience Network Instagram

« Mbglicherweise werden Werbeanzsigen nicht so haufig an die Platzienung .Facebock-Stories” susgeliefert, bis diese fir alls verfigbar ist, die Facebook
Stories verwenden. Dis Kennzahl Kesten pre Ergebnis’ liefer genausrs Daten.

Art des Gerits

Mobil und Desktop + |

Mehr zu
Platzierungsergebnissen

Die Auslieferung der
Werbeanzeige wird optimiert, um
dein Budget den Platzierungen
zuzuweisen, die wahrscheinlich
die besten Ergebnisse mit der
Zielgruppe erzielen, basierend
auf Targeting und Gebotsbetrag.

Mehr dazu

— L
| Alle Manner
|

59% (51)
I
| 60% (3.380)
|
|
—— 054€
] Kosten pro Ergebnis
|
I
|
I

o K o Qualitéts- Einstufung der Einstufung der
|| =¥ Name " a bni: ich pressie P! Einstufi ki C Rate Ausgegebener Betrag Ende Zeitplan
— Ergebnis .
Bestimmung der.. Bestimmung der... Bestimmung der...
|| > [ Traffic: Projektbewerbung Ehrenamt 86 5.678 16.620 0,58 € - - - 50,00 € von 50,00 € 20.10.2019 -
Link-Klicks Pro Link-Klick

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”
Facebook Kampagnen

236



Desktop News Feed w
Mobiler News Feed w

O &
'“_ ARBERLAND REGio GmbH
" ) Gesponsert-@
AN
( 4 "\ ARBERLAND REGio GmbH
\‘J Gesponsert -

> Wissenswerkstatt Ehrenamt

Weikah
und P

Wissenswerkstatt Ehrenamt

Kostenlose Vortrags- und Workshopreihe
fur Ehrenamtliche

fir Ehrenamtliche

DAHOAM-IM-ARBERLAND.DE
Wissenswerkstatt MEHR DAZU

DAHOAM-IM-ARBERLAND.DE
Ehrenamt
Wissenswerkstatt Ehrenamt
Infos und Vortragstermine O
9

@ Michael Withr, Rodica Anghel und 7 weitere Personen

Gefallt mir Kommentieren Teilen

, Forderung des birgerschaftlichen Engagements”

Facebook Kampagnen
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Budget & Zeitplan

Laufzeitbudget

50,00 €

50,00 €, die du bisher
de sichweite und

Bis zu 50,00 €

o

Geschatzte tagliche Link-Klicks

3,66 € Budget

80

Tigliche Link-Klicks

8 Link-Klicks «

o€ 0€ 40€ GOE

Budget pro Tag

€

100 €

Es handelt sich hierbei um Schétzungen und die Ergebnisse sind nicht garantiert. @

Waren diese Schatzungen hilfraich?

Startdatum
21102019 ” Qosa ‘
et '
Ende
311209 [ p:E
Berlin

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”
Facebook Kampagnen

EUR

Zielgruppendefiniti
Deine
Zielgruppe ist
definiert.
Spezmocn [=0

Potenzielle Reichweite: 160.000 Perscnen @

Geschatzte Tagesergebnisse

Reichweitz O
628-1,8K
[ |

Link-Klidks @
4-17
— Zielgruppe
Die Genauigkeit der Schatzwerte basiert sUf Faktoren Leqge fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu
wie bisherige Kampagnendaten, dem von dir

Budget und Die Zshlen
sollen dir einen Eindruck iber die Performance
‘deines Budgets vermitteln. Es handelt sich sber nur
um Schétzungen und die Ergebnisse sind nicht
garantiert.

Meue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden v

‘Waren diese Schétzungen hilfreich?

Alle Landkreisbiirger

Standort:
Deutschland: Regen (Stadt) (+30 km), Viechtach (+30 kmj) Bayern

Alter:
15- 65+

Detaillierte Targeting-Ausweitung:
Aus

Bearbeiten
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M Leistung Demografie [} Platzierung Auslieferung

[ Leistung fi [ Pl
89 89 Ergebnisse: Link-Klicks 0,56 € Kosten pro Erg 0,53% Erg 89 Ergebnisse: Link-Klick = 5.662 Reichweite =
Ergebnisse: Link-Klicks o Alter
5.662 s -
Erreichte Personen Alle Frauen
5 _- 1824
50,00 € 43% (38) -
2534
Ausgegebener Betrag 42% (2.352) —
[3 —
Benutzerdefiniert okT oK10 Ok 13 Okt 16 okt 19 Okt 72 Okt 25 Okt 28 oKk 31 Nov 3 059€ —
Kosten pro Ergebnis —
I
I
—
[}

[ Leistung [ Demografie [ Platzierung Auslieferung

5.662 Reichweite ~ 89 Ergeb Link-Klicks ~ 50,00 € Ausgegebener Betrag Art des Gerits
Mobil und Desktop +
6.000 oo
80 Mehr zu
Platzierungsergebnissen
4.000 60
Die Auslieferung der
40 Werbeanzeige wird optimiert, urn
2.000 dein Budget den Platzierungen
20 zuzuweisen, die wahrscheinlich
— die besten Ergebnisse mit der
° — o Zielgruppe erzielen, basierend
Facebook auf Targeting und Gebotsbetrag.
- Méglicherweise werden Werbssnzeigen nicht sc héufig an die Plstzierung ,Facebock-Stori isfert, bis diese fir alle verfigber ist, die Facebook Mahr daz

Stories venwenden. Die Kennzsh| Kosten pro Ergebnis” liefert genauere Daten

P instufung der instufung der
n a bni ichwet i K";;‘hf"l: instuf kti jon Rate Ausgegebener Betrag  Ende Zeitplan
Bestimmung der... Bestimmung der.. Bestimmung der...
|| » [ Traffic: Bewerbung Wissenswerkstatt Ehrenamt 89 5.662 16.737 0,56 € - - - 50,00 € von 50,00 € 03.11.2019 -

Link-Klicks Pro Link-Klick

, Forderung des burgerschaftlichen Engagements”

Facebook Kampagnen

L

Alle Manner

57% (51)
58% (3.288)

053€
Kosten pro Ergebnis
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